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1. Abuse of Dominant Position (Laïm duïng vò theá 
chi phoái) 

Nhöõng thuû ñoaïn kinh doanh choáng laïi caïnh tranh do 
doanh nghieäp chi phoái (dominant firm) tieán haønh ñeå giöõ 
hoaëc taêng vò theá cuûa mình treân thò tröôøng. Nhöõng thuû ñoaïn 
kinh doanh nhö vaäy - khoâng phaûi khoâng coù tranh luaän - coù 
theå ñöôïc coi nhö “söï laïm duïng hoaëc lôïi duïng khoâng chính 
ñaùng” söï kieåm soaùt coù tính ñoäc quyeàn treân thò tröôøng nhaèm 
muïc ñích haïn cheá caïnh tranh. Thuaät ngöõ “laïm duïng vò theá chi 
phoái” ñaõ ñöôïc quy ñònh roõ raøng trong caùc vaên baûn luaät cuûa 
nhieàu quoác gia nhö Canada vaø moät soá nöôùc chaâu AÂu. ÔÛ Myõ, 
nhöõng ñieàu khoaûn töông öùng coù theå lieân quan ñeán ñoäc quyeàn 
vaø caùc coá gaéng giöõ ñoäc quyeàn hoaëc ñoäc quyeàn hoùa thò tröôøng.  

Hình thöùc naøo trong caùc haønh vi kinh doanh ñöôïc coi laø 
laïm duïng seõ tuøy thuoäc vaøo töøng tröôøng hôïp cuï theå vaø tuøy vaøo 
quoác gia. Nhieàu haønh vi kinh doanh ñöôïc ñoái xöû khaùc nhau 
tuøy vaøo caùc theå cheá phaùp luaät. Moät soá haønh vi kinh doanh gaây 
tranh caõi trong thöïc teá ôû caùc quoác gia khaùc nhau khoâng phaûi 
luoân luoân ñöôïc söï uûng hoä cuûa luaät phaùp bao goàm: caùc khoaûn 
phí toån khoâng hôïp lí (charging unreasonable), giaù quaù cao 
(excess prices), phaân bieät giaù (price discrimination), 
ñònh giaù ñeå baùn phaù giaù (predatory pricing), eùp giaù 
(price squeezing) bôûi caùc doanh nghieäp lieân keát, töø choái giao 
dòch/baùn (refusal to deal/sell), baùn coù ñieàu kieän (tied 
selling) hoaëc baùn troïn goùi (product bundling) vaø quyeàn mua 
tröôùc ngöôøi khaùc (pre-emption). Xem Caùc haønh vi choáng laïi 
caïnh tranh (Anticompetitive practices).  
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2. Acquisition (Thoân tính, Mua ñöùt, Tieáp thu, Thuû 
ñaéc) 

Chæ haønh ñoäng chieám quyeàn sôû höõu vaø kieåm soaùt toaøn 
boä hay moät phaàn moät doanh nghieäp hay moät phaùp nhaân kinh 
doanh bôûi moät doanh nghieäp khaùc. Khaùc vôùi vôùi söï saùp nhaäp 
(merger), thoân tính khoâng caàn thieát phaûi bao goàm söï hôïp 
nhaát (amalgamation) hoaëc söï keát hôïp (consolidation) caùc 
doanh nghieäp. Moät söï thoân tính - thaäm chí ngay caû khi coù söï 
thay ñoåi hoaøn toaøn quyeàn kieåm soaùt - vaãn coù theå ñeå caùc 
doanh nghieäp bao goàm trong ñoù tieáp tuïc hoaït ñoäng nhö nhöõng 
phaùp nhaân rieâng bieät. Tuy nhieân, keát hôïp quyeàn kieåm soaùt seõ 
bao haøm söï toái ña hoùa lôïi nhuaän chung (joint profit 
maximization)1 vaø laø moät moái baän taâm tieàm naêng cuûa caùc cô 
quan choáng ñoäc quyeàn. Xem theâm Mua laïi/tieáp quaûn 
(Takeover) 

3. Administered Prices (Giaù bò quaûn cheá) 
Giaù bò quaûn cheá laø giaù ñöôïc aán ñònh bôûi doanh nghieäp, 

khoâng phuï thuoäc vaøo caùc bieán ñoäng ngaén haïn cuûa cung vaø 
caàu. Giaù caû cöùng nhaéc (rigidity) naøy ñöôïc moät soá nhaø kinh teá 
coi nhö phaùt sinh töø söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng (market 
power). Nhieàu nghieân cöùu ñaõ coá gaéng lieân keát giöõa giaù bò 
quaûn cheá vôùi söï taäp trung (concentration) vaø laïm phaùt. 
Nhöõng keát luaän ruùt ra töø nhöõng nghieân cöùu naøy cho thaáy, söï 
khaùc nhau giöõa caùc ngaønh (cuõng nhö giöõa caùc nöôùc) veà möùc ñoä 

                                        
1 Toái ña hoùa lôïi nhuaän keát hôïp cuûa moät nhoùm caùc doanh 
nghieäp laø ñaëc ñieåm noåi baät cuûa cô caáu thò tröôøng ñoäc quyeàn 
nhoùm maø theo ñoù caùc haõng cuøng nhau coâng nhaän söï phuï 
thuoäc laãn nhau cuûa mình vaø do vaäy taïm thôøi boû qua söï ñoái 
ñòch vaø ñöa ra caùc muïc tieâu toái ña hoùa lôïi nhuaän chung (ND) 
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linh hoaït trong giaù caû khoâng theå ñöôïc giaûi thích hoaøn toaøn 
baèng moät moâ hình ñôn giaûn veà thò tröôøng caïnh tranh hoaøn 
haûo (clearing market). Tuy nhieân, caùc nhaø nghieân cöùu cuõng 
phaûi ñoái maët vôùi nhöõng khoù khaên nghieâm troïng trong vieäc ño 
löôøng, nhaát laø khi caùc chæ soá giaù caû chính thöùc thöôøng khoâng 
phaûn aùnh vieäc chieát khaáu giaù.  

4. Advertising (Quaûng caùo) 
Quaûng caùo giuùp nhaø saûn xuaát chæ ra söï khaùc bieät giöõa 

caùc saûn phaåm cuûa hoï vôùi caùc saûn phaåm khaùc vaø cung caáp 
thoâng tin veà saûn phaåm cho ngöôøi tieâu duøng. Cuõng nhö thoâng 
tin, quaûng caùo mang laïi nhieàu lôïi ích cho ngöôøi tieâu duøng, ví 
duï nhö laøm haï thaáp giaù treân thò tröôøng. Quaûng caùo laøm cho 
ngöôøi tieâu duøng bieát ñeán söï toàn taïi cuûa saûn phaåm môùi vaø taïo 
ñieàu kieän deã daøng cho söï thaâm nhaäp. Tuy nhieân, baèng vieäc 
ñoùng goùp vaøo söï khaùc bieät hoùa saûn phaåm (product 
differentiation), quaûng caùo coù theå taïo neân söùc maïnh ñoái vôùi 
thò tröôøng baèng caùch laøm taêng cao raøo caûn gia nhaäp 
(barriers to entry). Nhieàu nghieân cöùu thöïc nghieäm ñaõ tìm 
hieåu veà taùc ñoäng caïnh tranh cuûa quaûng caùo nhöng khoâng ñi 
ñeán quyeát ñònh döùt khoaùt. 

5. Aggregate Concentration (Taäp trung toång theå) 
Xem Taäp trung (Concentration) 

6. Agreement (Thoûa thuaän) 
Thoûa thuaän ñöôïc ñònh nghóa laø söï daøn xeáp ngaàm aån hay 

coâng khai giöõa caùc doanh nghieäp ñang caïnh tranh vôùi nhau vì 
lôïi ích hoã töông cuûa hoï. Nhöõng daøn xeáp haïn cheá caïnh tranh 
coù theå bao goàm nhöõng khía caïnh nhö giaù caû, saûn xuaát, thò 
tröôøng vaø khaùch haøng. Nhöõng loaïi daøn xeáp naøy thöôøng cuõng 
töông ñöông vôùi söï thaønh laäp caùc caùcten (cartel) hoaëc söï 
caáu keát (collusion) laø ñieàu maø haàu heát caùc toøa aùn ñeàu coi laø 
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vi phaïm luaät caïnh tranh vì taùc ñoäng cuûa noù trong vieäc taêng 
giaù, haïn cheá saûn löôïng vaø caùc taùc ñoäng kinh teá coù haïi khaùc.  

Caùc thoûa thuaän coù theå ñaït tôùi möùc raát chính thöùc vôùi 
vieäc ghi laïi coâng khai caùc ñieàu khoaûn vaø ñieàu kieän tham gia; 
hoaëc noù cuõng coù theå ngaàm aån nhöng caùc beân tham gia ñeàu 
hieåu vaø tuaân theo do söï thoûa thuaän ngaàm giöõa caùc beân tham 
gia. Moät thoûa thuaän ñaõ ñöôïc xaùc ñònh roõ raøng coù theå khoâng 
caàn thieát phaûi “coâng khai”. Treân thöïc teá, haàu heát caùc thoûa 
thuaän gaây ra haønh vi choáng laïi caïnh tranh 
(anticompetitive practices) coù khuynh höôùng daøn xeáp leùn 
luùt neân khoâng theå deã daøng bò phaùt hieän bôûi caùc cô quan coâng 
quyeàn.  

Khoâng phaûi taát caû caùc thoûa thuaän giöõa caùc doanh nghieäp 
ñeàu nhaát thieát laøm haïi caïnh tranh hoaëc bò ngaên caám bôûi luaät 
phaùp. Trong moät soá quoác gia, luaät veà caïnh tranh cung caáp söï 
mieãn tröø cho moät soá thoûa thuaän hôïp taùc giöõa caùc doanh 
nghieäp neáu caùc thoûa thuaän naøy coù theå laøm taêng hieäu quaû vaø 
söï thay ñoåi naêng ñoäng treân thò tröôøng. Ví duï, thoûa thuaän giöõa 
caùc doanh nghieäp coù theå ñöôïc cho pheùp ñeå phaùt trieån moät tieâu 
chuaån thoáng nhaát cho saûn phaåm ñeå kích thích lôïi theá kinh 
teá nhôø qui moâ (economies of scale), taêng vieäc söû duïng saûn 
phaåm vaø phoå bieán coâng ngheä. Töông töï, caùc doanh nghieäp coù 
theå ñöôïc cho pheùp tham gia hôïp taùc trong lónh vöïc nghieân cöùu 
vaø trieån khai (R&D), trao ñoåi thoâng tin hoaëc thaønh laäp caùc 
lieân doanh (joint ventures) ñeå chia seû ruûi ro vaø thu huùt 
voán trong caùc döï aùn coâng nghieäp lôùn. Tuy nhieân, nhöõng söï 
mieãn tröø naøy thöôøng ñöôïc ñi keøm vôùi nhöõng ñieàu kieän nhaán 
maïnh raèng nhöõng thoûa thuaän hoaëc söï daøn xeáp nhö vaäy khoâng 
phaûi laø neàn taûng cuûa moät söï aán ñònh giaù (price fixing) 
hoaëc nhöõng haønh vi haïn cheá caïnh tranh. 
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7. Efficiency (Phaân boá nguoàn löïc moät caùch coù hieäu quaû) 
Xem Hieäu quaû Pareto (Pareto Efficiency) 

8. Alternative Costs (Chi phí thay theá) 
Xem Chi phí cô hoäi (Opportunity Costs) 

9. Amalgamation ((Söï)ï Hôïp nhaát) 
Xem Saùp nhaäp (Merger) 

10. Anticompetitive Practices (Haønh vi choáng laïi 
caïnh tranh) 
Ñeà caäp ñeán moät taäp hôïp roäng caùc haønh vi kinh doanh 

maø moät doanh nghieäp hoaëc moät nhoùm caùc doanh nghieäp thöïc 
thi ñeå haïn cheá söï caïnh tranh (competition) giöõa noäi boä caùc 
doanh nghieäp ñeå giöõ hoaëc laøm taêng vò theá töông ñoái vaø lôïi 
nhuaän cuûa hoï treân thò tröôøng maø khoâng caàn thieát phaûi cung 
caáp caùc haøng hoùa vaø dòch vuï ôû möùc giaù thaáp hôn hoaëc chaát 
löôïng cao hôn.  

Ñieàu coát yeáu cuûa caïnh tranh naèm ôû choã moät (hoaëc nhieàu) 
doanh nghieäp coá gaéng ñaït ñöôïc caùc lôïi theá töông ñoái ñoái vôùi 
caùc ñoái thuû cuûa hoï. Tuy nhieân, giôùi haïn coù theå chaáp nhaän 
ñöôïc cuûa nhöõng haønh vi kinh doanh coù theå bò vi phaïm neáu caùc 
doanh nghieäp möu toan haïn cheá caïnh tranh moät caùch giaû taïo, 
khoâng phaûi bôûi vieäc khai thaùc lôïi theá töông ñoái maø ôû vieäc lôïi 
duïng vò theá thò tröôøng cuûa hoï ñeå gaây baát lôïi hoaëc laøm toån haïi 
ñeán nhöõng ñoái thuû caïnh tranh, khaùch haøng vaø nhaø cung caáp 
baèng caùc phöông phaùp nhö: ñaåy giaù cao hôn, giaûm bôùt saûn 
löôïng, laøm giaûm söï löïa choïn cuûa khaùch haøng, laøm maát ñi hieäu 
quaû kinh teá vaø laøm sai leäch söï phaân boá coù hieäu quaû caùc nguoàn 
löïc kinh teá (hoaëc keát hôïp nhöõng ñieàu treân).  

Loaïi haønh vi kinh doanh naøo coù theå ñöôïc coi nhö choáng 
laïi caïnh tranh vaø vi phaïm luaät caïnh tranh laø tuøy vaøo töøng 
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theå cheá luaät phaùp vaø töøng tröôøng hôïp cuï theå. Moät soá haønh vi 
coù theå ñöôïc nhìn nhaän nhö phaïm luaät (per se illegal) trong 
khi moät soá khaùc coù theå ñöôïc tieáp caän theo quy taéc hôïp lí 
(rule of reason). Ví duï, giöõ giaù baùn laïi (resale price 
maintenance) thöôøng ñöôïc haàu heát caùc toøa aùn coi laø phaïm 
luaät nhöng ngöôïc laïi moät soá tröôøng hôïp ñaëc bieät ñöôïc coi laø 
hôïp lí. Tieâu chuaån ñeå quyeát ñònh xem lieäu haønh vi kinh doanh 
naøo laø phaïm luaät cuõng khaùc nhau. ÔÛ Myõ, thoûa thuaän aán 
ñònh giaù (price fixing agreements) laø phaïm luaät nhöng ôû 
Canada noù chæ bò coi laø phaïm luaät khi thoûa thuaän naøy chieám 
moät phaàn ñaùng keå cuûa thò tröôøng. Luaät caïnh tranh cuûa phaàn 
lôùn caùc nöôùc theo doõi vaø noùi chung tìm bieän phaùp ngaên chaën 
caùc haønh vi kinh doanh choáng laïi caïnh tranh. Nhöõng haønh vi 
naøy ñaïi theå coù theå xeáp vaøo hai loaïi lôùn: caùc haïn cheá veà chieàu 
ngang vaø haïn cheá chieàu doïc ñoái vôùi caïnh tranh. Caùc haïn cheá 
veà chieàu ngang bao goàm caùc haønh vi ñaëc thuø nhö: caùcten 
(cartel), caáu keát (collusion), aâm möu (conspiracy), saùp 
nhaäp (merger), ñòuh giaù ñeå baùn phaù giaù (predatory 
pricing), phaân bieät giaù (price discrimination) vaø thoûa 
thuaän aán ñònh giaù (price fixing agreements). Nhoùm thöù 
hai bao goàm nhöõng haønh vi nhö giao dòch ñoäc quyeàn 
(exclusive dealing), haïn cheá thò tröôøng veà maët ñòa lí 
(geographic market restrictions), töø choái giao dòch/baùn 
(refusal to deal/sell), giöõ giaù baùn laïi (resale price 
maintenance), baùn coù ñieàu kieän (tied selling). Noùi 
chung, caùc haïn cheá veà chieàu ngang keát hôïp caùc doanh nghieäp 
caïnh tranh treân thò tröôøng, ngöôïc laïi nhöõng haïn cheá veà chieàu 
doïc ñöa ñeán nhöõng moái lieân heä giöõa nhöõng nhaø cung caáp vaø 
phaân phoái. Tuy nhieân, caàn nhaän thaáy raèng söï phaân bieät giöõa 
haïn cheá veà chieàu doïc vaø haïn cheá veà chieàu ngang khoâng phaûi 
luoân luoân roõ raøng vaø haønh vi cuûa loaïi naøy coù theå taùc ñoäng ñeán 
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loaïi kia. Ví duï, doanh nghieäp coù theå chaáp nhaän haønh vi 
chieán löôïc (strategic behaviour) ñeå ngaên caûn caïnh tranh 
(foreclose competition). Hoï coá gaéng laøm theá baèng caùch ngaên 
chaën tröôùc (pre-empting facilities) thoâng qua vieäc thoân tính 
nhöõng nguoàn cung caáp nguyeân lieäu quan troïng hoaëc keânh 
phaân phoái, thaâm nhaäp vaøo caùc hôïp ñoàng daøi haïn ñeå mua caùc 
ñaàu vaøo hoaëc naêng löïc saûn xuaát khaû duïng, cam keát giao dòch 
ñoäc quyeàn (exclusive dealing) vaø caùc haønh vi khaùc. Nhöõng 
haønh vi naøy coù theå laøm taêng raøo caûn gia nhaäp (barriers to 
entry) vaø baûo veä vò trí cuûa caùc doanh nghieäp ñang toàn taïi 
treân thò tröôøng vaø/hoaëc taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho caùc thoûa 
thuaän choáng caïnh tranh.  

11. Anti-Monopoly Policy (Chính saùch choáng ñoäc quyeàn) 
Xem Choáng tôø rôùt (Antitrust) 

12. Antitrust (Choáng tôø rôùt) 
Choáng tôø rôùt laø moät lónh vöïc cuûa chính saùch kinh teá vaø 

luaät lieân quan ñeán ñoäc quyeàn (monopoly) vaø caùc haønh vi 
mang tính ñoäc quyeàn. “Luaät choáng tôø rôùt” (Antitrust law) hay 
“Chính saùch choáng tôø rôùt” (Antitrust policy) laø thuaät ngöõ ñöôïc 
söû duïng ñaàu tieân ôû Myõ trong khi ôû nhieàu quoác gia khaùc laïi 
thöôøng söû duïng thuaät ngöõ “luaät caïnh tranh” hay “chính saùch 
caïnh tranh”. Moät soá quoác gia khaùc laïi söû duïng cuïm töø “Buoân 
baùn coâng baèng” (Fair Trading) hoaëc “Luaät choáng ñoäc quyeàn” 
(Antimonopoly Law). Cô sôû tri thöùc cho vieäc choáng tôø rôùt 
trong kinh teá vaø chính saùch laø moät ngaønh phuï cuûa kinh teá 
hoïc toå chöùc coâng nghieäp. Noù giaûi quyeát nhöõng vaán ñeà phaùt 
sinh töø haønh vi cuûa doanh nghieäp hoaït ñoäng döôùi nhöõng ñieàu 
kieän thò tröôøng khaùc nhau vaø taùc ñoäng cuûa noù tôùi hoaït ñoäng 
kinh teá. Haàu heát caùc luaät choáng tôø rôùt coù caùc ñieàu khoaûn lieân 
quan ñeán caáu truùc nhö saùp nhaäp (mergers), ñoäc quyeàn 
(monopoly), vò trí chi phoái treân thò tröôøng (dominant market 
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position) vaø taäp trung (concentration), cuõng nhö nhöõng 
haønh vi nhö caáu keát (collusion), aán ñònh giaù (price 
fixing), ñòuh giaù ñeå baùn phaù giaù (predatory pricing).  

13. Average Costs (Chi phí trung bình) 
Xem Chi phí (Costs) 

14. Barriers to Entry (Raøo caûn gia nhaäp) 
Raøo caûn gia nhaäp laø nhöõng yeáu toá ngaên chaën hoaëc caûn 

trôû söï xaâm nhaäp cuûa nhöõng doanh nghieäp môùi vaøo moät 
ngaønh, thaäm chí ngay caû khi nhöõng doanh nghieäp ñi 
tröôùc/ñaøn anh (incumbent firms) ñang kieám ñöôïc sieâu lôïi 
nhuaän. Coù hai caùch phaân loaïi moät caùch toång quaùt veà raøo caûn: 
caáu truùc (hoaëc voâ haïi) vaø chieán löôïc. Hai loaïi naøy thöôøng ñöôïc 
coi nhö loaïi raøo caûn kinh teá hoaëc raøo caûn haønh vi.  

Raøo caûn gia nhaäp mang tính caáu truùc (structural barriers 
to entry) naûy sinh do nhöõng ñaëc tính caên baûn cuûa moät ngaønh 
nhö coâng ngheä, chi phí vaø nhu caàu. Coù moät soá söï tranh caõi veà 
lieäu nhöõng yeáu toá naøo taïo ra raøo caûn mang tính caáu truùc. 
Ñònh nghóa roäng nhaát cuûa Joe Bain cho raèng raøo caûn gia nhaäp 
naûy sinh töø söï khaùc bieät hoùa saûn phaåm (product 
differentiation), lôïi theá chi phí tuyeät ñoái cuûa caùc doanh 
nghieäp ñaøn anh vaø lôïi theá kinh teá nhôø qui moâ 
(economies of scale). Söï khaùc bieät hoùa saûn phaåm taïo ra caùc 
lôïi theá töông ñoái cho caùc doanh nghieäp ñaøn anh bôûi vì caùc 
doanh nghieäp xaâm nhaäp phaûi vöôït qua ñöôïc uy tín ñaõ ñöôïc 
tích luõy laâu daøi cuûa caùc nhaõn hieäu saûn phaåm ñang toàn taïi. Lôïi 
theá chi phí tuyeät ñoái haøm yù raèng nhöõng doanh nghieäp xaâm 
nhaäp phaûi böôùc vaøo thò tröôøng vôùi chi phí ñôn vò cao hôn ôû 
baát cöù möùc saûn löôïng naøo, coù theå bôûi vì coâng ngheä keùm hôn. 
Lôïi theá kinh teá nhôø qui moâ haïn cheá soá löôïng doanh nghieäp coù 
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theå hoaït ñoäng ôû moät chi phí toái thieåu trong moät thò tröôøng 
giôùi haïn. 

Moät ñònh nghóa töông ñoái chính xaùc nhaát veà raøo caûn caáu 
truùc ñöôïc ñöa ra bôûi George Stigler, ngöôøi cho raèng raøo caûn 
gia nhaäp chæ xaûy ra khi keû xaâm nhaäp phaûi gaùnh chòu nhöõng 
chi phí maø nhöõng doanh nghieäp ñi tröôùc khoâng phaûi chòu. 
Ñònh nghóa naøy loaïi boû lôïi theá kinh teá theo qui moâ nhö moät 
raøo caûn. Coù moät soá tranh caõi veà vieäc lieäu ñònh nghóa cuûa 
Stigler coù bao goàm nhöõng chi phí maø caùc doanh nghieäp ñi 
tröôùc hieän ñang khoâng coøn phaûi gaùnh chòu hay laø nhöõng chi 
phí maø nhöõng doanh nghieäp naøy khoâng bao giôø phaûi chòu. 

Moät soá nhaø kinh teá khaùc nhaán maïnh vaøo taàm quan 
troïng cuûa chi phí chìm (sunk costs) nhö laø moät raøo caûn gia 
nhaäp. Vì chi phí chìm phaûi bò gaùnh chòu bôûi ngöôøi xaâm nhaäp, 
nhöng cuõng ñaõ ñöôïc gaùnh chòu bôûi caùc doanh nghieäp ñi tröôùc. 
Theâm vaøo ñoù, chi phí chìm giaûm bôùt khaû naêng thoaùt ra vaø vì 
theá taïo theâm caùc ruûi ro cho nhöõng doanh nghieäp xaâm nhaäp 
tieàm naêng.  

Raøo caûn gia nhaäp mang tính chieán löôïc naûy sinh töø 
haønh vi cuûa nhöõng doanh nghieäp ñi tröôùc. Ñaëc bieät khi caùc 
doanh nghieäp naøy coù theå haønh ñoäng ñeå taêng raøo caûn mang 
tính caáu truùc hoaëc ñe doïa traû ñuõa choáng laïi caùc keû xaâm nhaäp 
neáu hoï tieán haønh xaâm nhaäp. Tuy nhieân, nhöõng söï ñe doïa naøy 
phaûi ñaùng tin caäy theo nghóa raèng nhöõng doanh nghieäp ñi 
tröôùc phaûi coù caùc ñoäng cô ñeå thi haønh chuùng neáu vieäc xaâm 
nhaäp xaûy ra. Xem theâm Haønh vi chieán löôïc (Strategic 
Behaviour). 

Nhöõng söï ngaên caûn chieán löôïc thöôøng bao goàm moät soá 
loaïi haønh vi phaûn öùng tröôùc cuûa nhöõng doanh nghieäp ñi tröôùc. 
Moät ví duï laø vieäc ngaên chaën tröôùc (pre-empting facilities) khi 
caùc doanh nghieäp ñi tröôùc ñaàu tö moät caùch quaù möùc vaøo naêng 
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löïc saûn xuaát ñeå ñe doïa veà vieäc seõ xaûy ra moät cuoäc chieán tranh 
giaù caû neáu vieäc xaâm nhaäp xaûy ra. Hoaëc hoï coù theå taïo ra moät 
caùch giaû taïo nhöõng nhaõn hieäu vaø saûn phaåm môùi ñeå haïn cheá 
khaû naêng baét chöôùc. Khaû naêng naøy vaãn coøn laø chuû ñeå cho 
nhieàu cuoäc tranh luaän soâi noåi.  

Cuõng neân chuù yù laø chính phuû cuõng coù theå laø ngöôøi gaây 
ra raøo caûn thoâng qua vieäc caáp pheùp (licensing) vaø caùc quy 
ñònh khaùc.  

15. Basing Point Pricing (Ñònh giaù ñieåm chuaån) 
Ñònh giaù ñieåm chuaån (hay coøn ñöôïc bieát döôùi teân ñònh 

giaù ñaõ coù phí giao nhaän (delivered pricing)) laø moät heä thoáng 
trong ñoù ngöôøi mua phaûi traû giaù cho saûn phaåm coù caû chi phí 
vaän chuyeån maø chi phí naøy khoâng phuï thuoäc vaøo vò trí cuûa 
ngöôøi baùn. Chi phí vaän chuyeån coù theå ñöôïc tính toaùn töø moät 
vò trí ñaëc bieät hoaëc moät “ñieåm chuaån” (basing point) töø moät 
bieåu giaù vaän chuyeån tieâu chuaån. Döôùi heä thoáng naøy, nhöõng 
khaùch haøng ôû xa hay gaàn ñieåm chuaån seõ traû cuøng moät giaù nhö 
nhau. Nhö vaäy, nhöõng khaùch haøng ôû gaàn bò phaân bieät ñoái xöû 
hoaëc phaûi traû moät chi phí vaän chuyeån ma (phantom) laø caùi seõ 
khoâng xaûy ra neáu hoï ñöôïc löïa choïn vieäc traû moät caùch taùch 
bieät cho saûn phaåm vaø chi phí vaän chuyeån. Ñieàu naøy thöôøng 
ñöôïc duøng roäng raõi trong caùc ngaønh coâng nghieäp nhö theùp vaø 
xi maêng vaø ñöôïc nhìn nhö moät phöông phaùp taïo thuaän lôïi cho 
söï caáu keát (collusion) giöõa caùc doanh nghieäp. Trong thò 
tröôøng caïnh tranh, giaù caû ñöôïc mong ñôïi seõ phaûn aùnh chi phí. 
Do ñoù caùc nhaø kinh teá kyø voïng raèng giaù FOB (giaù taïi maïn 
taøu: Free on Board) coäng theâm chi phí vaän chuyeån seõ laø giaù 
caû ñaïi dieän trong moâi tröôøng caïnh tranh. Tuy nhieân, caùc 
doanh nghieäp - thaäm chí trong moâi tröôøng caïnh tranh - cuõng 
coù theå chaáp nhaän moät heä thoáng giaù coù chi phí giao nhaän bôûi 
vì noù ñôn giaûn vaø tieát kieäm ñöôïc chi phí quaûn lí. Tröôøng hôïp 
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naøy ñaëc bieät xaûy ra trong tröôøng hôïp caùc doanh nghieäp thieát 
laäp vuøng giaù (price zones) maø trong ñoù khoaûng caùch vaän 
chuyeån vaø chi phí khaû bieán khoâng nhieàu. Hôn nöõa, giaù FOB 
coäng vôùi chi phí vaän chuyeån thöïc teá coù theå laø moät phöông tieän 
toát hôn cuûa söï caáu keát (collusion) bôûi vì noù taïo thuaän lôïi 
cho söï phaân phoái khaùch haøng veà maët ñòa lí. Theâm vaøo ñoù, 
bieän phaùp naøy coù theå ñöôïc chaáp nhaän ñeå cheøn eùp caùc doanh 
nghieäp xaâm nhaäp taïi ñòa phöông bôûi caùc doanh nghieäp caïnh 
tranh khaùc.  

16. Bertrand (Nash) Equilibrium (Ñieåm caân baèng 
Bertrand (Nash)) 
Trong moâ hình cuûa Bertrand veà ñoäc quyeàn nhoùm baùn 

(oligopoly), doanh nghieäp löïa choïn giaù caû (khoâng phaûi soá 
löôïng) moät caùch ñoäc laäp ñeå toái ña hoùa lôïi nhuaän, vôùi giaû ñònh 
raèng giaù caû cuûa nhöõng ngöôøi caïnh tranh ñaõ ñöôïc xaùc ñònh 
tröôùc. Keát quaû caân baèng cuûa moâ hình naøy goïi laø ñieåm caân 
baèng Nash (Nash Equilibrium) trong giaù caû hay coøn ñöôïc 
goïi laø ñieåm caân baèng Bertrand (Nash).  

Khi moät ngaønh naøo ñoù coù tính caân xöùng, coù nghóa laø caùc 
doanh nghieäp coù cuøng qui moâ vaø chi phí, coù chi phí baèng haèng 
soá vaø saûn phaåm ñoàng nhaát, ñieåm caân baèng Bertrand laø ñieåm 
maø moãi doanh nghieäp seõ aán ñònh giaù baùn baèng vôùi chi phí 
bieân vaø keát quaû laø seõ ñaït ñöôïc hieäu quaû Pareto (Pareto 
efficient). Keát quaû naøy ñöôïc giöõ nguyeân baát keå soá löôïng 
doanh nghieäp vaø ñi ngöôïc laïi vôùi ñieåm caân baèng Cournot 
(Cournot equilibrium) laø nôi maø khi soá doanh nghieäp taêng 
leân thì ñieåm caân baèng seõ dòch ra caøng xa khoûi ñieåm hieäu quaû 
Pareto.  

17. Bid rigging (Ñaáu thaàu gian laän) 

 22 



Ñaáu thaàu gian laän laø moät hình thöùc ñaëc bieät cuûa haønh vi 
caáu keát aán ñònh giaù (price-fixing) khi caùc doanh nghieäp 
phoái hôïp vieäc ñaáu thaàu cuûa hoï trong caùc hôïp ñoàng mua baùn 
hay döï aùn. Coù hai hình thöùc phoå bieán cuûa ñaáu thaàu gian laän. 
Loaïi thöù nhaát laø khi caùc doanh nghieäp chaáp nhaän moät giaù 
thaàu chung, qua ñoù loaïi tröø söï caïnh tranh veà giaù. Loaïi thöù hai 
laø caùc doanh nghieäp ñoàng yù vôùi nhau tröôùc laø doanh nghieäp 
thaéng thaàu seõ laø ngöôøi traû giaù thaáp nhaát vaø xoay voøng theo 
caùch laø taát caû caùc doanh nghieäp ñeàu truùng moät soá löôïng thaàu 
hoaëc moät giaù trò thaàu ñaõ thoûa thuaän. 

Vì haàu heát (khoâng phaûi taát caû) caùc hôïp ñoàng môû cho ñaáu 
thaàu laø cuûa chính phuû, neân chính phuû chính laø muïc tieâu 
thöôøng xuyeân nhaát cuûa ñaáu thaàu gian laän. Ñaáu thaàu gian laän 
laø moät trong nhöõng hình thöùc bò truy toá nhieàu nhaát trong 
hình thöùc caáu keát (collusion).  

18. Bilateral Monopoly/Oligopoly (Ñoäc quyeàn song 
phöông/ñoäc quyeàn nhoùm baùn) 
Laø tröôøng hôïp chæ coù moät (hoaëc moät vaøi) ngöôøi mua vaø 

ngöôøi baùn moät saûn phaåm naøo ñoù treân thò tröôøng (market). 
Möùc ñoä taäp trung (concentration) trong doanh soá baùn hoaëc 
mua cuûa moät saûn phaåm laø keát quaû cuûa moái töông taùc giöõa 
ngöôøi baùn vaø ngöôøi mua. Trong moät soá tröôøng hôïp naøo ñoù, 
ngöôøi mua coù theå thi haønh vai troø theá löïc laøm caân baèng 
(countervailing power) ñeå haïn cheá söùc maïnh ñoái vôùi thò 
tröôøng (market power) khi chæ coù moät hoaëc moät vaøi ngöôøi 
baùn treân thò tröôøng vaø keát quaû laø coù moät saûn löôïng lôùn hôn 
vaø giaù caû thaáp hôn tröôøng hôïp neáu coù ñoäc quyeàn 
(monopoly) hoaëc ñoäc quyeàn nhoùm baùn (oligopoly). Ñieàu 
naøy ñaëc bieät ñuùng trong tröôøng hôïp nguoàn cung caáp ngöôïc 
(upstream) cuûa saûn phaåm laø co giaõn, coù nghóa laø cung thay ñoåi 
nhieàu khi giaù caû thay ñoåi vaø khoâng bò taéc ngheõn theo kieåu nuùt 
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coå chai veà phía nhaø saûn xuaát; ngöôøi mua coù theå taùc ñoäng lôùn 
ñeå laøm giaûm giaù cuûa ngöôøi baùn ñoäc quyeàn döïa treân qui moâ 
löôïng mua cuûa hoï; vaø ngöôøi mua töï hoï phaûi ñoái maët vôùi giaù caû 
caïnh tranh trong thò tröôøng xuoâi (downstream) (xem lieân keát 
theo chieàu doïc (vertical integration) ñeå bieát theâm veà 
upstream-downstream). Ñieàu naøy ñaëc bieät coù khaû naêng ñuùng 
trong tröôøng hôïp mua saûn phaåm trung gian. Tuy nhieân, neáu 
löôïng cung saûn phaåm ngöôïc bò haïn cheá vaø khoâng coù söï caïnh 
tranh hieäu quaû ôû haï nguoàn thì tình huoáng ñoäc quyeàn/ñoäc 
quyeàn nhoùm ñoâi seõ daãn ñeán vieäc toái ña hoùa lôïi nhuaän keát hôïp 
giöõa ngöôøi baùn-ngöôøi mua ñeå gaây thieät haïi cho ngöôøi tieâu 
duøng.  

19. Brand Competition (Inter- and Intra-) (Caïnh 
tranh trong cuøng moät nhaõn hieäu hoaëc giöõa caùc 
nhaõn hieäu)  
Caùc doanh nghieäp tieáp thò caùc saûn phaåm khaùc bieät 

(differentiated products) thöôøng phaùt trieån vaø caïnh tranh treân 
cô sôû nhaõn hieäu hay thöông hieäu. Coca Cola vaø Pepsi Cola, 
Levi vaø GWC Jeans, Kellogg’s Corn Flakes vaø Nabisco’s Bran 
Flakes… laø moät soá vaøi ví duï veà caïnh tranh giöõa caùc nhaõn hieäu 
(inter-brand). Moãi moät trong caùc nhaõn hieäu naøy coù theå ñöôïc 
öa thích bôûi nhöõng ngöôøi tieâu duøng khaùc nhau saün saøng traû 
moät caùi giaù cao hôn hoaëc mua thöôøng xuyeân moät nhaõn hieäu 
saûn phaåm naøo ñoù hôn moät nhaõn hieäu khaùc.  

Caïnh tranh beân trong nhaõn hieäu (intra-brand) laø söï 
caïnh tranh giöõa nhöõng ngöôøi baùn leû hoaëc phaân phoái cuûa cuøng 
moät nhaõn hieäu. Caïnh tranh beân trong coù theå döïa vaøo giaù caû 
hoaëc khoâng thoâng qua giaù caû (non-price). Ví duï, moät chieác 
quaàn Jeans Levi coù theå ñöôïc baùn vôùi moät giaù thaáp hôn trong 
ñôït giaûm giaù hoaëc trong moät cöûa haøng chuyeân bieät nhöng laïi 
thieáu ñi nhöõng tieän nghi trong dòch vuï maø nhöõng cöûa haøng 
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bình thöôøng cung caáp. Nhöõng tieän nghi trong dòch vuï goùp 
phaàn xaây döïng neân söï caïnh tranh beân trong thöông hieäu 
khoâng döïa treân giaù caû. Moät soá nhaø saûn xuaát tìm caùch duy trì 
giaù baùn leû thoáng nhaát cho caùc saûn phaåm cuûa hoï vaø ngaên caûn 
vieäc caïnh tranh beân trong döïa treân giaù caû thoâng qua caùc haønh 
vi kinh doanh nhö giöõ giaù baùn laïi (resale price 
maintenance (RPM)) ñeå kích thích söï caïnh tranh beân trong 
thöông hieäu khoâng döïa treân giaù caû neáu muoán taêng löôïng baùn 
saûn phaåm cuûa hoï.  

20. Bundle (Troïn goùi) 
Thuaät ngöõ naøy coøn ñöôïc goï laø baùn keøm (Package tie-in) 

moâ taû moät tình huoáng khi moät saûn phaåm ñöôïc baùn phaûi keøm 
theo moät saûn phaåm khaùc nhö moät yeâu caàu baét buoäc. Noù lieân 
heä vôùi khaùi nieäm baùn coù ñieàu kieän/baùn coù raøng buoäc 
(tied selling). Ví duï, moät nhaø saûn xuaát maùy tính coù theå yeâu 
caàu ngöôøi tieâu duøng mua cuøng chieác maùy tính moät soá löôïng 
nhaát ñònh caùc thaønh phaàn keøm theo nhö ñóa meàm vaø giaáy in. 
Hoaëc vieäc baùn coù theå troïn goùi nhö nhöõng boä phaän cuûa oâ toâ vôùi 
moïi löïa choïn keøm theo nhö boä truyeàn löïc töï ñoäng, radio-
cassete vaø maùy ñieàu hoøa khoâng khí. Baùn troïn goùi moät saûn 
phaåm coù theå coù tính kinh teá hoaëc hieäu quaû ñoái vôùi nhaø saûn 
xuaát. Ñieàu naøy theå hieän moät phaàn bôûi khi mua troïn goùi, giaù 
cuûa caùc boä phaän caáu thaønh seõ thaáp hôn laø mua rieâng leû töøng 
boä phaän caáu thaønh ñoù. Tuy nhieân, vieäc baùn troïn goùi cuûa caùc 
doanh nghieäp cuõ coù theå gaây khoù khaên cho caùc doanh nghieäp 
môùi muoán tham gia vaøo caùc phaân maûnh khaùc nhau cuûa thò 
tröôøng saûn phaåm. Haøm yù caïnh tranh cuûa vaán ñeà baùn troïn goùi 
(bao goàm caû baùn coù ñieàu kieän) noù chung raát phöùc taïp vaø caàn 
ñaùnh giaù töøng tröôøng hôïp cuï theå döïa treân caùch tieáp caän theo 
qui taéc hôïp lí (rule of reason). Xem theâm Baùn coù ñieàu 
kieän/Baùn coù raøng buoäc (Tied Selling) 
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21. Buyer Concentration (Söï taäp trung cuûa ngöôøi mua) 
Xem Taäp trung (Concentration) 

22. Buyout (Mua laïi, Thoân tính) 
Chæ moät tình huoáng maø nhöõng ngöôøi sôû höõu hieän taïi cuûa 

moät doanh nghieäp bò “mua” (bought out) bôûi moät nhoùm khaùc, 
thöôøng laø bôûi nhöõng ngöôøi quaûn lí hoaëc/vaø coâng nhaân cuûa 
nhöõng doanh nghieäp ñoù. Vieäc mua laïi coù theå bao goàm toaøn boä 
doanh nghieäp, moät boä phaän hoaëc moät nhaø maùy cuûa noù. Taøi 
trôï cho vieäc mua laïi coù theå ñöôïc caáu truùc theo nhieàu caùch nhö 
vay ngaân haøng hoaëc thoâng qua phaùt haønh traùi phieáu. Do vieäc 
mua laïi seõ daãn tôùi vieäc thay theá nhöõng coå phaàn ñöôïc trao ñoåi 
ñaïi chuùng baèng caùc khoaûn nôï (döôùi hình thöùc traùi phieáu ñöôïc 
baûo laõnh bôûi taøi saûn vaø nhöõng söï baûo ñaûm khaùc) neân doanh 
nghieäp ñöôïc coi nhö “ñang tö nhaân hoùa” (going private) bôûi vì 
coå phaàn cuûa noù coù theå khoâng coøn ñöôïc nieâm yeát treân thò 
tröôøng chöùng khoaùn nöõa.  

23. Cartel (Caùcten) 
Moät caùcten laø moät thoûa thuaän chính thöùc giöõa moät 

nhoùm doanh nghieäp trong moät ngaønh coù tính ñoäc quyeàn nhoùm 
baùn. Caùc thaønh vieân cuûa caùcten coù theå ñoàng yù treân nhöõng maët 
nhö: giaù caû, toång saûn löôïng cuûa toaøn ngaønh, thò phaàn 
(market shares), phaân chia khaùch haøng, phaân chia ñòa baøn, 
ñaáu thaàu gian laän (bid-rigging), thieát laäp caùc ñaïi lí baùn 
haøng chung, phaân chia hoaëc keát hôïp lôïi nhuaän. Caùcten trong 
ñònh nghóa roäng cuûa noù ñoàng nghóa vôùi moät hình thöùc coâng 
khai (explicit) cuûa caáu keát (collusion). Caùcten ñöôïc thaønh 
laäp ñeå chia seû lôïi nhuaän giöõa caùc doanh nghieäp thaønh vieân. Lí 
thuyeát veà ñoäc quyeàn nhoùm baùn (oligopoly) “hôïp taùc” 
(cooperative) cung caáp neàn taûng cho vieäc phaân tích söï hình 
thaønh vaø taùc ñoäng kinh teá cuûa caùcten. Noùi chung, caùcten hoaëc 
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haønh vi caùcten nhaém ñeán muïc ñích gioáng nhö ñoäc quyeàn 
(monopoly) baèng caùch haïn cheá saûn löôïng, taêng hoaëc aán ñònh 
giaù ñeå kieám ñöôïc lôïi nhuaän cao hôn.  

Caàn coù moät söï phaân bieät giöõa caùcten coâng coäng vaø tö 
nhaân. Trong tröôøng hôïp caùcten coâng coäng, chính phuû coù theå 
thieát laäp vaø cöôõng eùp thi haønh caùc qui ñònh lieân quan ñeán giaù 
caû, saûn löôïng vaø moät soá vaán ñeà khaùc. Caùcten xuaát khaåu 
(export cartel) vaø hoäi nghò vaän chuyeån baèng taøu bieån 
(shipping conference) laø ví duï cuûa caùcten coâng coäng. Trong 
nhieàu quoác gia, caùcten kieàm cheá (depression cartels) ñöôïc cho 
pheùp trong moät soá ngaønh coâng nghieäp ñöôïc cho laø caàn coù giaù 
caû vaø saûn xuaát oån ñònh ñeå vaø/hoaëc hôïp lí hoùa 
(rationalization) caáu truùc ngaønh coâng nghieäp vaø haïn cheá 
vieäc vöôït quaù naêng löïc (excess capacity). Ví duï, ôû Nhaät 
Baûn, nhöõng thoûa thuaän nhö vaäy ñöôïc cho pheùp trong nhöõng 
ngaønh nhö theùp, luyeän nhoâm, ñoùng taøu vaø moät soá ngaønh coâng 
nghieäp hoùa hoïc khaùc. Caùc caùcten coâng coäng cuõng ñöôïc cho 
pheùp ôû Myõ trong giai ñoaïn suy thoaùi trong nhöõng naêm 30 vaø 
tieáp tuïc toàn taïi moät thôøi gian sau theá chieán thöù 2 trong moät 
soá ngaønh coâng nghieäp nhö: khai thaùc than vaø saûn xuaát daàu. 
caùcten cuõng giöõ moät vai troø ñaëc bieät quan troïng trong neàn 
kinh teá Ñöùc thôøi kyø giöõa caùc cuoäc chieán tranh. Caùc thoûa thuaän 
quoác teá veà haøng hoùa lieân quan ñeán moät soá saûn phaåm nhö caø 
pheâ, ñöôøng, thieác vaø môùi ñaây laø daàu hoûa (OPEC: Organization 
of Petroleum Exporting Countries) laø nhöõng ví duï cuûa caùcten 
quoác teá (international cartels) thoûa thuaän coâng khai giöõa caùc 
chính phuû quoác gia khaùc nhau. Caùcten khuûng hoaûng (crisis 
cartels) ñöôïc toå chöùc bôûi chính phuû cho nhieàu ngaønh coâng 
nghieäp khaùc nhau, hoaëc caùc saûn phaåm trong caùc quoác gia khaùc 
nhau ñeå aán ñònh giaù, haïn cheá saûn xuaát vaø phaân phoái trong 
moät thôøi kyø xaûy ra thieáu huït lôùn.  
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Ngöôïc laïi, caùcten tö nhaân ñoøi hoûi caùc thoûa thuaän 
(agreement) veà caùc ñieàu khoaûn vaø ñieàu kieän maø töø ñoù caùc 
thaønh vieân cuøng coù ñöôïc lôïi ích töø nhau nhöng khoâng ñöôïc 
bieát hoaëc coù khaû naêng doø xeùt töø beân ngoaøi. Caùcten tö nhaân ôû 
haàu heát caùc nöôùc ñöôïc coi nhö laø phaïm phaùp vaø vi phaïm luaät 
choáng tôø rôùt (antitrust).  

Nhöõng caùcten thaønh coâng - coù theå laø coâng coäng hay tö 
nhaân - ñoøi hoûi söï “nhaát trí” (concurrence), “hôïp taùc” 
(coordination) vaø “öng thuaän” (compliance) giöõa caùc thaønh 
vieân. Ñieàu naøy coù nghóa raèng caùc thaønh vieân cuûa caùcten caàn 
coù khaû naêng phaùt hieän ra söï vi phaïm caùc thoûa thuaän vaø coù 
khaû naêng baét buoäc thöïc thi thoûa thuaän vaø tröøng phaït khi coù 
vi phaïm xaûy ra. Nhöõng ñieàu kieän naøy khoâng phaûi deã daøng 
ñöôïc thoûa maõn vaø ñieàu naøy giaûi thích taïi sao caùc caùcten 
thöôøng bò phaù vôõ theo thôøi gian.  

Xem theâm Thoûa thuaän (Agreement), Caáu keát 
(Collusion). 

24. Cartelization (Caùcten hoùa) 
Xem Caùcten (Cartel), Caáu keát (Collusion), Ñoäc 

quyeàn hoùa (Monopolization). 

25. Collusion (Caáu keát) 
Adam Smith phaùt hieän thaáy trong quyeån saùch cuûa oâng 

Söï giaøu coù cuûa caùc quoác gia xuaát baûn naêm 1776: 
… nhöõng ngöôøi trong cuøng moät ngheà thöôøng hieám khi 
gaëp nhau, thaäm chí ñeå vui veû vaø giaûi trí, nhöng neáu coù 
thì caùc cuoäc noùi chuyeän giöõa hoï thöôøng keát thuùc vôùi aâm 
möu choáng laïi coâng chuùng, hoaëc moät soá thuû ñoaïn ñeå 
taêng giaù. 

Caáu keát lieân heä vôùi söï keát hôïp (combinations), aâm 
möu (conspiracies), hoaëc thoûa thuaän (agreement) giöõa 
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nhöõng ngöôøi baùn ñeå taêng hoaëc aán ñònh giaù vaø giaûm saûn löôïng 
ñeå taêng lôïi nhuaän. Ñeå phaân bieät vôùi caùcten (cartel), söï caáu 
keát khoâng nhaát thieát ñoøi hoûi moät thoûa thuaän chính thöùc - 
hoaëc coâng coäng hoaëc tö nhaân - giöõa caùc thaønh vieân. Tuy 
nhieân, cuõng caàn nhaän thaáy laø caùc taùc ñoäng kinh teá cuûa caáu 
keát vaø cartel töông töï nhau vaø thöôøng coù theå söû duïng thay theá 
cho nhau.  

Söï caáu keát giöõa caùc doanh nghieäp ñeå taêng hoaëc aán ñònh 
giaù vaø giaûm saûn löôïng ñöôïc nhìn nhaän bôûi haàu heát caùc nhaø 
chöùc traùch nhö moät söï vi phaïm toài teä nhaát tôùi luaät caïnh 
tranh. Caùc thoûa thuaän mang tính caáu keát ñöôïc ñaït tôùi vaø thöïc 
thi theo raát nhieàu caùch khaùc nhau tuøy vaøo khaû naêng saùng taïo 
cuûa con ngöôøi. Caùc tröôøng hôïp ñöôïc daãn ra töø nhieàu nöôùc 
khaùc nhau cho thaáy raèng söï caáu keát coù theå ñöôïc ñaït ñeán 
thoâng qua nhöõng thoûa thuaän khoâng chính thöùc khoâng do qui 
ñònh phaùp luaät maø do söï töï nguyeän (gentlemen’s agreements) 
khi nhöõng lôïi ích song phöông, thoûa öôùc xaõ hoäi vaø moái quan 
heä caù nhaân vaø söï lieân keát cung caáp moät neàn taûng caên baûn ñuû 
ñeå baûo ñaûm söï trung thaønh vôùi giaù thoûa thuaän vaø moái lieân heä 
kinh doanh giöõa caùc thaønh vieân. Trong khi söï caáu keát noùi 
chung deã daøng hôn khi soá löôïng ngöôøi baùn ít vaø saûn xuaát ra 
nhöõng saûn phaåm ñoàng nhaát (homogenous products), aâm 
möu aán ñònh giaù cuõng taêng leân trong tröôøng hôïp baùn caùc saûn 
phaåm phöùc taïp. Moät ví duï laø coâng nghieäp thieát bò ñieän cuûa 
Hoa Kyø, bao goàm 29 coâng ty khaùc nhau baùn raát nhieàu loaïi saûn 
phaåm kó thuaät nhö turbine, maùy bieán theá, chaát caùch ñieän, tuï 
ñieän… Töông töï, thoâng qua caùc thoûa thuaän chi tieát veà saûn 
phaåm vaø caùc tieâu chuaån (standards), caùc nhaø saûn xuaát 
theùp Hoa Kyø coù khaû naêng caáu keát thaønh coâng trong moät soá 
coâng ñoaïn. Trong aâm möu veà ñaáu thaàu gian laän (bid-
rigging) söû duïng “chu trình xoay voøng” (phases of the moon) 
ñeå xoay voøng vaø quyeát ñònh xem lieäu doanh nghieäp naøo trong 
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soá hoï seõ ñöa ra moät giaù thaàu “thaáp” ñeå thaéng thaàu. Trong caùc 
tröôøng hôïp khaùc, söï caáu keát coøn bao goàm caùc thoûa thuaän chia 
seû thò tröôøng. 

Söï caáu keát khoâng nhaát thieát bao goàm caùc thoûa thuaän 
coâng khai hoaëc söï thoâng tin giöõa caùc doanh nghieäp. Trong caùc 
ngaønh coâng nghieäp ñoäc quyeàn nhoùm baùn, caùc doanh nghieäp coù 
xu höôùng döïa vaøo nhau ñeå ñöa caùc quyeát ñònh veà giaù caû vaø 
saûn löôïng do haønh ñoäng cuûa moãi doanh nghieäp seõ taùc ñoäng vaø 
gaây ra haønh ñoäng phaûn öùng bôûi caùc doanh nghieäp khaùc. 
Trong nhöõng tröôøng hôïp nhö vaäy, caùc doanh nghieäp ñoäc 
quyeàn nhoùm baùn coù theå tính ñeán haønh ñoäng cuûa caùc ñoái thuû 
caïnh tranh vaø phoái hôïp haønh ñoäng cuûa hoï neáu hoï laø cartel 
maø khoâng coù thoûa thuaän coâng khai. Nhöõng haønh vi nhö vaäy 
thöôøng ñöôïc goïi laø caáu keát ngaàm (tacit collusion) hoaëc laø 
quan heä song haønh coù yù thöùc (conscious parallelism). 

Coù nhieàu yeáu toá coù theå taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho söï 
hình thaønh caùc aâm möu aán ñònh giaù. Bao goàm: 

a) Khaû naêng taêng vaø giöõ giaù trong moät ngaønh. Neáu 
raøo caûn gia nhaäp (barriers to entry) thaáp hoaëc 
toàn taïi caùc saûn phaåm thay theá, söï caáu keát seõ khoâng 
thaønh coâng vaø caùc doanh nghieäp seõ khoâng coù ñoäng 
cô ñeå duy trì hoaëc tham gia caùc aâm möu veà giaù. 

b) Caùc doanh nghieäp khoâng mong muoán vieäc caáu keát 
coù theå bò phaùt hieän deã daøng hoaëc bò tröøng phaït 
naëng neà. Trong nhöõng tröôøng hôïp nhö vaäy, lôïi 
nhuaän töø söï caáu keát caàn phaûi cao hôn nhieàu so vôùi 
chi phí tieàn phaït vaø vieäc ñaùnh maát danh tieáng cuûa 
doanh nghieäp.  

c) Chi phí toå chöùc thaáp. Neáu söï ñaøm phaùn giöõa caùc 
doanh nghieäp bò keùo daøi, chi phí giaùm saùt vaø thöïc 
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hieän lôùn thì khoù coù khaû naêng thieát laäp söï phoái 
hôïp. 

d) Caùc saûn phaåm ñoàng nhaát hoaëc saûn phaåm raát töông 
töï nhau ñöôïc saûn xuaát. Thoûa thuaän thoáng nhaát giaù 
caû khoâng phaûi deã daøng ñaït ñöôïc neáu caùc saûn phaåm 
khaùc nhau veà ñaëc tính nhö laø chaát löôïng vaø ñoä 
beàn. Seõ raát khoù khaên cho caùc doanh nghieäp trong 
tröôøng hôïp naøy ñeå phaùt hieän xem lieäu söï thay ñoåi 
trong löôïng haøng hoùa baùn ra laø do söï thay ñoåi sôû 
thích cuûa ngöôøi mua hay do maùnh lôùi cuûa caùc 
doanh nghieäp döôùi hình thöùc caét giaûm giaù caû bí 
maät.  

e) Ngaønh coâng nghieäp taäp trung raát cao hoaëc chæ coù 
raát ít caùc doanh nghieäp cung caáp caùc saûn phaåm 
troïn goùi. Khi chæ coù raát ít caùc doanh nghieäp, chi 
phí cho vieäc toå chöùc caáu keát coù khuynh höôùng haï 
thaáp. Nhö vaäy, xaùc suaát phaùt hieän ra doanh nghieäp 
naøo ñoù khoâng toân troïng caùc thoûa thuaän veà giöõ giaù 
seõ cao hôn.  

f) Söï toàn taïi cuûa hieäp hoäi coâng nghieäp hay thöông 
maïi. Caùc hieäp hoäi coù khuynh höôùng cung caáp neàn 
taûng cho söï phoái hôïp caùc hoaït ñoäng kinh doanh vaø 
söï trao ñoåi caùc thoâng tin coù theå taïo ñieàu kieän 
thuaän lôïi cho söï caáu keát. Söï toàn taïi cuûa caùc hieäp 
hoäi naøy cuõng laøm giaûm chi phí toå chöùc vaø giaùm saùt 
cuûa söï phoái hôïp.  

Söï caáu keát khoâng nhaát thieát naûy sinh töø söï coù maët cuûa 
taát caû hoaëc moät soá nhöõng yeáu toá ñaõ ñöôïc neâu ôû treân trong moät 
thò tröôøng naøo ñoù. Theâm vaøo ñoù, coù nhieàu yeáu toá coù theå haïn 
cheá söï caáu keát. Nhöõng yeáu toá ñoù bao goàm: tính khoâng ñoàng 
nhaát cuûa saûn phaåm, söï khaùc nhau veà chi phí giöõa caùc doanh 
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nghieäp, caùc ñieàu kieän veà chu kì kinh doanh, söï toàn taïi cuûa 
nhöõng ngöôøi tieâu duøng khoù tính, thay ñoåi kó thuaät, vieäc mua 
caùc saûn phaåm khoâng thöôøng xuyeân, caùc mong ñôïi khaùc nhau 
cuûa caùc doanh nghieäp vaø ñoäng cô kích thích cho vieäc bí maät 
caét giaûm giaù vaø taêng thò phaàn. Yeáu toá cuoái cuøng trong caùc lí 
do neâu ôû treân laø söï giaûi thích ñaëc bieät quan troïng cho vieäc taïi 
sao söï caáu keát giöõa caùc doanh nghieäp coù khuynh höôùng bò phaù 
vôõ theo thôøi gian.  

Xem theâm Thoûa thuaän (Agreement), Caùcten 
(Cartel). 

26. Collusive bidding (tendering) (Ñaáu thaàu caáu keát) 
Xem Ñaáu thaàu gian laän (Bid Rigging). 

27. Combination (Phoái hôïp) 
Trong caùch noùi cuûa luaät vaø chính saùch caïnh tranh, thuaät 

ngöõ “phoái hôïp” aùm chæ tôùi caùc doanh nghieäp ñöôïc toå chöùc cuøng 
nhau ñeå taïo neân söï ñoäc quyeàn (monopoly), caùcten 
(cartel), hoaëc thoûa thuaän (agreement) ñeå taêng hoaëc aán 
ñònh giaù vaø haïn cheá saûn löôïng nhaèm kieám ñöôïc nhieàu lôïi 
nhuaän hôn. Thuaät ngöõ naøy coù theå ñöôïc duøng thay theá cho töø 
aâm möu (conspiracy) cuõng nhö caáu keát (collusion). Ñeå 
bieát roõ hôn, xem chi tieát ôû nhöõng muïc töø ñoù.  

28. Common Control (Kieåm soaùt chung) 
Xem Kieåm soaùt doanh nghieäp (Control of 

Enterprises), Coâng ty chuû voán/Coâng ty meï (Holding 
Company) 

29. Competition (Caïnh tranh) 
Moät tình huoáng ôû thò tröôøng maø trong ñoù caùc doanh 

nghieäp hoaëc ngöôøi baùn, moät caùch ñoäc laäp vôùi nhau, coá gaéng 
thu huùt khaùch haøng ñeå ñaït ñöôïc moät muïc tieâu kinh doanh cuï 
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theå naøo ñoù, ví duï nhö lôïi nhuaän, doanh soá baùn, thò phaàn. 
Caïnh tranh trong ngöõ caûnh nhö vaäy töông ñöông vôùi söï tranh 
ñua (rivalry). Tranh ñua mang tính caïnh tranh giöõa caùc doanh 
nghieäp coù theå xaûy ra khi coù hai hoaëc nhieàu doanh nghieäp. 
Caïnh tranh coù theå thoâng qua giaù, chaát löôïng, dòch vuï hoaëc keát 
hôïp caùc yeáu toá treân vaø caùc yeáu toá khaùc maø khaùch haøng ñaùnh 
giaù cao.  

Caïnh tranh ñöôïc coi nhö moät quaù trình quan troïng maø 
qua ñoù caùc doanh nghieäp bò buoäc phaûi trôû neân hieäu quaû vaø 
cung caáp nhieàu löïa choïn hôn veà saûn phaåm vaø dòch vuï vôùi giaù 
thaáp hôn. Ñieàu naøy laøm taêng phuùc lôïi cuûa ngöôøi tieâu 
duøng (consumer welfare) vaø söï phaân boá coù hieäu quaû 
(allocative efficiency). Noù bao haøm khaùi nieäm “hieäu quaû 
ñoäng” (dynamic efficiency). ÔÛ ñoù, caùc doanh nghieäp tham gia 
vaøo söï caûi tieán, ñaåy nhanh thay ñoåi tieán boä coâng ngheä. Xem 
theâm Caïnh tranh töï saùt (Cut-Throat Competition), Tính 
coù theå caïnh tranh ñöôïc (Contestability), Caïnh tranh 
hoaøn haûo (Perfect Competition), Hieäu quaû (Efficiency), 
Hieäu quaû Pareto (Pareto Efficiency), Khaû naêng coù theå 
caïnh tranh (Workable Competition). 

30. Compulsory Licensing (Caáp pheùp baét buoäc) 
Xem Caáp pheùp (Licensing) 

31. Concentration (Taäp trung) 
Taäp trung laø tình traïng maø trong ñoù moät soá nhoû caùc 

doanh nghieäp hoaëc xí nghieäp chieám moät tyû troïng lôùn trong 
hoaït ñoäng kinh doanh treân caùc chæ soá nhö toång doanh thu, taøi 
saûn hoaëc nhaân coâng. Coù ít nhaát 4 khaùi nieäm phaân bieät nhau 
ñoái vôùi thuaät ngöõ taäp trung: 

Taäp trung toång theå (Aggregate Concentration) ño löôøng 
vò trí töông ñoái cuûa caùc doanh nghieäp lôùn trong neàn kinh teá. 
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Caùch thöùc ño löôøng naøy thu huùt söï chuù yù cuûa caùc nhaø kinh teá, 
caùc nhaø xaõ hoäi hoïc, caùc nhaø khoa hoïc chính trò chuû yeáu trong 
boái caûnh lí thuyeát lieân quan tôùi khaû naêng thöïc thi quyeàn löïc 
kinh teá-chính trò thöïc teá (hoaëc tieàm naêng) cuûa caùc doanh 
nghieäp lôùn do taàm quan troïng kinh teá cuûa hoï trong neàn kinh 
teá/ngaønh/moät khu vöïc ñòa lí.  

Taäp trung ngaønh hoaëc taäp trung thò tröôøng (Industry or 
Market Concentration) (cuõng thöôøng ñöôïc goïi laø taäp trung cuûa 
ngöôøi baùn (seller concentration) ño löôøng vò trí töông ñoái cuûa 
caùc doanh nghieäp lôùn trong vieäc cung caáp moät loaïi haøng hoùa 
hoaëc dòch vuï ñaëc bieät naøo ñoù nhö oâ toâ hay caùc khoaûn vay coù 
theá chaáp. Lí do naèm ñaèng sau vieäc ño löôøng möùc ñoä taäp trung 
ngaønh hay thò tröôøng laø lí thuyeát kinh teá veà toå chöùc coâng 
nghieäp cho raèng: neáu nhöõng yeáu toá khaùc khoâng thay ñoåi, moät 
möùc ñoä taäp trung cao cuûa thò tröôøng seõ deã coù khaû naêng daãn 
caùc doanh nghieäp ñeán vieäc thöïc hieän caùc haønh vi mang tính 
ñoäc quyeàn vaø ñieàu naøy seõ daãn ñeán söï phaân boå sai caùc nguoàn 
löïc vaø hieäu naêng keùm cuûa hoaït ñoäng kinh teá. Söï taäp trung thò 
tröôøng trong boái caûnh nhö vaäy thöôøng ñöôïc duøng nhö moät chæ 
tieâu khaû dó ñeå ño löôøng söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng 
(market power).  

Taäp trung cuûa ngöôøi mua (Buyer Concentration) ño 
löôøng tæ troïng (tính theo phaàn traêm) cuûa moät saûn phaåm naøo 
ñoù ñöôïc mua bôûi moät soá ít ngöôøi mua. ÔÛ tröôøng hôïp cöïc ñoan, 
moät ngöôøi mua duy nhaát cho moät loaïi saûn phaåm hoaëc dòch vuï 
naøo ñoù seõ daãn ñeán moät tình huoáng ñöôïc goïi laø söï ñoäc quyeàn 
cuûa ngöôøi mua (monopsony). Söï taäp trung cuûa ngöôøi mua 
coù theå taïo ra theá löïc laøm caân baèng thò tröôøng (countervailing 
power) ñeå ñoái laïi vôùi aûnh höôûng cuûa söùc maïnh ñoái vôùi thò 
tröôøng (market power) laø caùi xaûy ra töø möùc ñoä taäp trung 
cao cuûa ngöôøi baùn hay thò tröôøng. Xem theâm thaûo luaän ôû muïc 
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Ñoäc quyeàn song phöông/Ñoäc quyeàn nhoùm baùn 
(Bilateral monopoly/Oligopoly). 

Taäp trung quyeàn sôû höõu (Ownership Concentration) ño 
löôøng möùc ñoä tæ troïng coå phaàn cuûa moät coâng ty ñöôïc nieâm yeát 
treân thò tröôøng chöùng khoaùn bò naém giöõ ôû möùc roäng (hay möùc 
heïp). Khaùi nieäm cuoái cuøng naøy thöôøng ñöôïc môû roäng ñeå moâ taû 
taøi saûn hoaëc söï kieåm soaùt moät taøi saûn cuûa cuûa coâng ty giöõa 
nhöõng caù nhaân, gia ñình hay phaùp nhaân kinh doanh khaùc. 
Xem theâm Chæ soá taäp trung (Concentration Indexes). 
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32. Concentration Indexes (Chæ soá taäp trung) 
Coù nhieàu chæ soá taäp trung hoaëc nhöõng phöông phaùp khaùc 

nhau ñöôïc ñeà nghò ñeå söû duïng trong lónh vöïc cuûa kinh teá toå 
chöùc coâng nghieäp. Nhöõng phöông phaùp naøy ñöôïc söû duïng ñeå 
moâ taû caáu truùc cuûa thò tröôøng vaø/hoaëc nhö moät chæ soá toång 
quaùt veà söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng (market power) 
hoaëc caïnh tranh (competition) giöõa caùc doanh nghieäp. Caùc 
chæ soá taäp trung chuû yeáu coá gaéng ño löôøng soá löôïng vaø qui moâ 
baát bình ñaúng töông ñoái giöõa caùc doanh nghieäp. Nhöõng chæ soá 
thöôøng ñöôïc duøng nhaát laø: 

Tæ leä taäp trung (Concentration Ratio): phaàn traêm cuûa 
toång saûn löôïng coâng nghieäp (hoaëc ño löôøng nhöõng hoaït ñoäng 
kinh teá khaùc, ví duï nhö: toång doanh thu, nhaân coâng) maø moät 
soá nhaát ñònh doanh nghieäp lôùn chieám. Tæ leä taäp trung boán 
doanh nghieäp (four-firm concentration ratio) (CR4) ño löôøng tyû 
troïng töông ñoái cuûa toång saûn löôïng ngaønh coâng nghieäp chieám 
bôûi 4 doanh nghieäp lôùn nhaát. Töông töï, CR3, CR5, CR8… cuõng 
ñöôïc tính nhö vaäy. Caùc doanh nghieäp ñöôïc xeáp haïng vaø taäp 
hôïp ñeå traùnh coâng khai thoâng tin kinh teá bí maät lieân quan 
ñeán moät doanh nghieäp nhaát ñònh. Moät baát lôïi cuûa chæ soá tæ leä 
taäp trung laø noù khoâng chæ ra toång soá doanh nghieäp coù theå 
ñang hoaït ñoäng vaø caïnh tranh vôùi nhau trong ngaønh coâng 
nghieäp ñoù. Ví duï, hai ngaønh coâng nghieäp vôùi cuøng moät möùc 
CR4 cao laø 75% vaãn coù theå khaùc nhau neáu moät ngaønh chæ coù 
raát ít caùc doanh nghieäp hoaït ñoäng trong khi ngaønh kia laïi coù 
nhieàu.  

Chæ soá Herfindahl-Hirschman (Herfindahl-Hirschman 
Index) (HHI): caùch ño löôøng naøy ñöôïc döïa treân toång soá vaø 
phaân phoái qui moâ cuûa doanh nghieäp trong ngaønh coâng nghieäp. 
Noù ñöôïc tính baèng toång bình phöông cuûa qui moâ töông ñoái cuûa 
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moïi doanh nghieäp trong ngaønh. Coâng thöùc tính HHI coù theå 
vieát nhö sau: 

∑
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isHHI

1

2)( vôùi = 1 ∑
=

n

i
is

1

- si laø saûn löôïng töông ñoái (hoaëc laø chæ soá khaùc ño löôøng 
hoaït ñoäng kinh kinh doanh nhö doanh thu hay coâng suaát) cuûa 
doanh nghieäp thöù i vaø n laø toång soá caùc doanh nghieäp trong 
ngaønh.  

Trong ngaønh coâng nghieäp chæ coù 1 doanh nghieäp (ñoäc 
quyeàn), HHI seõ baèng 1. Trong tröôøng hôïp löôõng ñoäc quyeàn 
baùn (duopoly) vôùi hai doanh nghieäp coù qui moâ baèng nhau, 
chæ soá HHI seõ baèng: 

(0,5)2 + (0,5)2 = 0,5 
HHI coù theå ñöôïc tính treân cô sôû 1 (nhö ví duï ôû treân) 

hoaëc 1000 cuõng nhö 10.000. Chæ soá naøy ñöôïc söû duïng trong 
“Höôùng daãn choáng tôø rôùt vaø saùp nhaäp cuûa Hoa Kì” nhö moät 
tieâu chuaån haønh chính ñeå kieåm soaùt söï saùp nhaäp (merger) 
nhaèm baûo ñaûm söï ñaùnh giaù kó hôn taùc ñoäng cuûa noù tôùi caïnh 
tranh (competition). HHI coù moät soá ñaëc tính veà maët toaùn 
hoïc vaø lí thuyeát kinh teá laøm noù trôû thaønh moät soá ño höõu ích 
veà söï taäp trung. 

Coù moät soá phöông phaùp khaùc ñeå ño löôøng söï taäp trung, 
ví duï nhö Ñöôøng cong Lorenz (Lorenz Curve), Heä soá Gini 
(Gini Coefficient), Chæ soá nghòch ñaûo (Inverse Index) vaø 
Entropy (Chi soá nhieãu loaïn). Nhöõng chæ soá naøy, coù caùc neàn 
taûng khaùc nhau ñaùng keå veà maët lí thuyeát, ñaõ khoâng ñöôïc söû 
duïng thöôøng xuyeân trong caùc phaân tích veà toå chöùc coâng 
nghieäp vaø chính saùch caïnh tranh baèng Chæ soá taäp trung hay 
Chæ soá Herfindahl-Hirschman. 
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33. Concentration Mesures (Ño löôøng söï taäp trung) 
Xem Chæ soá taäp trung hoùa (Concentration Indexes) 

34. Concentration Ratio (Tæ leä taäp trung) 
Xem Chæ soá taäp trung hoùa (Concentration Indexes) 

35. Concerted Action or Practice (AÂm möu/haønh ñoäng 
phoái hôïp) 
Xem Caùcten (Cartel), Caáu keát (Collusion) 

36. Conglomerate (Conglomerat) 
Moät doanh nghieäp hoaëc moät xí nghieäp coù caùc hoaït ñoäng 

kinh doanh khaùc nhau trong nhöõng ngaønh khoâng lieân quan 
ñeán nhau. Nhöõng conglomerat coù theå xuaát hieän töø söï saùp 
nhaäp (merger) hoaëc thoân tính (acquisition) vaø/hoaëc ñaàu 
tö thoâng qua moät loaït caùc ngaønh coâng nghieäp vì nhieàu lí do 
khaùc nhau nhö toái thieåu hoùa ruûi ro, taêng khaû naêng tieáp caän 
tôùi caùc nguoàn löïc taøi chính, tìm kieám caùc nguoàn löïc quaûn lí vaø 
phaân boá coù hieäu quaû hôn caùc nguoàn löïc. Maëc duø khoâng coù söï 
ñoàng yù roäng raõi giöõa caùc nhaø kinh teá veà vieäc lieäu conglomerat 
coù taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho caùc aâm möu choáng laïi caïnh 
tranh (thoâng qua söï trôï caáp cheùo cho caùc hoaït ñoäng ít taïo ra 
lôïi nhuaän nhaèm muïc ñích loaïi tröø caïnh tranh vaø caùc thoûa 
thuaän laãn nhau vôùi caùc conglomerat khaùc trong vieäc mua vaø 
baùn caùc ñaàu vaøo-ñaàu ra) hay khoâng nhöng caùc cô quan chöùc 
naêng veà caïnh tranh ñaõ löu taâm nhieàu veà vaán ñeà naøy. Ngaøy 
caøng coù nhieàu chöùng cöù hieån nhieân cho thaáy caùc conglomerat 
khoâng nhaát thieát coù nhieàu lôïi nhuaän hôn vaø nhieàu 
conglomerat trong thôøi gian gaàn ñaây ñaõ loaïi boû nhieàu hoaït 
ñoäng khaùc nhau ñeå taäp trung vaøo moät soá ít caùc ngaønh kinh 
doanh. Xem theâm Ña daïng hoùa (Diversification), Saùp 
nhaäp (Mergers). 
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37. Conglomerate Merger (Saùp nhaäp Conglomerat) 
Xem Saùp nhaäp (Merger) 

38. Conscious Parallelism (Quan heä song haønh coù yù 
thöùc) 

Trong ñieàu kieän ñoäc quyeàn nhoùm baùn (oligopoly), 
caùc quyeát ñònh veà giaù caû vaø saûn löôïng cuûa moät doanh nghieäp 
seõ coù caùc taùc ñoäng ñaùng keå ñeán ñoái thuû caïnh tranh cuûa noù. 
Sau moät thôøi gian laëp laïi nhöõng haønh ñoäng ñoù, caùc doanh 
nghieäp trôû neân yù thöùc hoaëc nhaän thöùc roõ ñieàu ñoù vaø duø khoâng 
coù moät thoûa thuaän (agreement) coâng khai nhöng hoï phoái 
hôïp haønh ñoâng nhö theå laø ñaõ tham gia trong haønh vi caáu keát 
hoaëc trong moät caùcten (cartel) ñeå aán ñònh giaù vaø haïn cheá 
saûn löôïng. Ngöôøi ta cho raèng, neáu ñi cheäch höôùng khoûi nhöõng 
haønh vi nhö vaäy seõ daãn ñeán söï caét giaûm giaù, haï thaáp lôïi 
nhuaän vaø thò phaàn baát oån ñònh vaø nhöõng ñieàu naøy cuoái cuøng 
coù theå seõ taïo neân caùc khuyeán khích hôn nöõa cho caùc doanh 
nghieäp giöõ nhöõng thoûa thuaän ngaàm giöõa chuùng. Hình thöùc 
naøy cuûa haønh vi quan heä song haønh coù yù thöùc (conscious 
parallel) hoaëc caáu keát ngaàm (tacit collusion) noùi chung coù taùc 
ñoäng kinh teá gioáng nhau nhö söï phoái hôïp (combination), 
aâm möu (conspiracy) hoaëc thoûa thuaän aán ñònh giaù (price 
fixing). Tuy nhieân, vieäc lieäu haønh vi song haønh coù yù thöùc coù 
caáu thaønh neân caùc haønh vi baát hôïp phaùp nhaèm haïn cheá söï 
caïnh tranh hay khoâng laø chuû ñeà cuûa nhieàu cuoäc tranh caõi 
trong caû luaät caïnh tranh vaø kinh teá hoïc. Söï thoáng nhaát giaù caû 
coù theå laø keát quaû bình thöôøng cuûa moät haønh vi kinh teá hôïp lí 
trong moät thò tröôøng vôùi ít ngöôøi baùn vaø caùc saûn phaåm ñoàng 
nhaát. Noùi moät caùch khaùc, quan heä song haønh coù yù thöùc töï noù 
khoâng nhaát thieát ñöôïc xem nhö moät söï caáu keát hieån nhieân. 
Vaán ñeà naøy naûy sinh nhieàu töø baûn chaát töï nhieân cuûa thò 
tröôøng hay caáu truùc ngaønh, trong ñoù caùc doanh nghieäp ñoàng 
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thôøi hoaït ñoäng hôn laø naûy sinh töø caùc haønh vi rieâng bieät cuûa 
töøng doanh nghieäp. Xem theâm söï thaûo luaän trong Thoaû 
thuaän (Agreements), Caùcten (Cartel), Caáu keát 
(Collusion). 

39. Consolidation (Söï hôïp nhaát) 
Khaùi nieäm ñeà caäp ñeán söï phoái hôïp (combination) hoaëc 

keát hôïp (amalgamation) hai hay nhieàu doanh nghieäp thaønh 
moät doanh nghieäp môùi thoâng qua vieäc chuyeån giao taøi saûn 
thuaàn. Doanh nghieäp môùi coù theå ñöôïc toå chöùc moät caùch ñaëc 
bieät ñeå phaân bieät vôùi söï hôïp nhaát.  

40. Conspiracy (AÂm möu) 
Moät thoûa thuaän bí maät hoaëc giaáu dieám giöõa caùc doanh 

nghieäp caïnh tranh ñeå kieám ñöôïc lôïi nhuaän cao hôn nhôø vieäc 
kyù keát moät thoûa thuaän (agreement) ñeå aán ñònh giaù vaø haïn 
cheá saûn löôïng. Thuaät ngöõ keát hôïp (combination), aâm möu 
(conspiracy) vaø caáu keát (collusion) thöôøng ñöôïc söû duïng 
thay theá laãn nhau.  

41. Constant Returns to Scale (Lôïi theá khoâng ñoåi theo 
qui moâ)  

Xem Lôïi theá kinh teá theo qui moâ (Economies of 
scale) 

42. Consumer’ Surplus (Thaëng dö cuûa ngöôøi tieâu 
duøng) 

Thaëng dö cuûa ngöôøi tieâu duøng laø söï ño löôøng phuùc lôïi 
cuûa ngöôøi tieâu duøng vaø ñöôïc ñònh nghóa nhö phaàn vöôït troäi 
cuûa lôïi ích xaõ hoäi cuûa saûn phaåm so vôùi caùi giaù phaûi traû cho 
saûn phaåm ñoù. Thaëng dö cuûa ngöôøi tieâu duøng ñöôïc ño löôøng bôûi 
vuøng tam giaùc phía döôùi ñöôøng caàu vaø phía treân ñöôøng bieåu 
hieän giaù.  
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Thaëng dö cuûa ngöôøi tieâu duøng ñöôïc söû duïng roäng raõi ñeå 
ño löôøng phuùc lôïi cuûa ngöôøi tieâu duøng (consumer 
welfare) bôûi vì noù chæ ñoøi hoûi thoâng tin veà ñöôøng caàu (giaù caû 
vaø saûn löôïng). Tuy nhieân, coù nhieàu tranh caõi ñaùng keå veà möùc 
ñoä thích hôïp veà maët lí thuyeát trong vieäc söû duïng khaùi nieäm 
thaëng dö cuûa ngöôøi tieâu duøng ñeå ño löôøng phuùc lôïi ngöôøi tieâu 
duøng. Noùi chung, thaëng dö cuûa ngöôøi tieâu duøng caøng coù ích 
hôn khi ñoä co giaõn cuûa nhu caàu theo thu nhaäp caøng thaáp.  

43. Consumer welfare (Phuùc lôïi ngöôøi tieâu duøng)  
Thuaät ngöõ naøy duøng ñeå chæ lôïi ích caù nhaân sinh ra töø 

vieäc tieâu duøng haøng hoùa vaø dòch vuï. Treân lí thuyeát, phuùc lôïi 
caù nhaân ñöôïc ñònh nghóa bôûi söï löôïng ñònh mang tính caù 
nhaân veà möùc ñoä thoûa maõn cuûa anh/chò ta, ôû moät möùc giaù vaø 
thu nhaäp cho tröôùc. Nhöõng ño löôøng chính xaùc veà phuùc lôïi 
ngöôøi tieâu duøng do ñoù ñoøi hoûi thoâng tin veà sôû thích caù nhaân.  

Treân thöïc teá, kinh teá hoïc phuùc lôïi öùng duïng söû duïng 
khaùi nieäm veà thaëng dö cuûa ngöôøi tieâu duøng ñeå ño löôøng phuùc 
lôïi ngöôøi tieâu duøng. Khi ño löôøng chæ soá naøy cho moïi ngöôøi 
tieâu duøng, thaëng dö cuûa ngöôøi tieâu duøng (consumer’ 
suplus) ñaïi dieän cho toång theå phuùc lôïi ngöôøi tieâu duøng. ÔÛ caùc 
tröôøng hôïp choáng tôø rôùt trong thöïc teá, moät soá ngöôøi cho raèng 
muïc tieâu cuûa chuùng laø toái ña hoùa thaëng dö cuûa ngöôøi tieâu duøng 
trong khi moät soá khaùc cho raèng lôïi ích cuûa ngöôøi saûn xuaát 
cuõng caàn ñöôïc tính ñeán. Xem Thaëng dö cuûa ngöôøi tieâu 
duøng (Consumer’ Surplus), Thaát thoaùt/toån thaát phuùc lôïi 
(Deadweight Welfare Loss). 

44. Contestability (Tính coù theå caïnh tranh) 
Moät thò tröôøng coù tính caïnh tranh (contestable market) 

laø moät thò tröôøng maø trong ñoù moät trong caùc ñieàu kieän sau 
ñöôïc thoûa maõn: 
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a) Khoâng coù raøo caûn gia nhaäp hoaëc ruùt ra khoûi 
ngaønh (barriers to entry or exit)  

b) Taát caû moïi doanh nghieäp, caû nhöõng doanh nghieäp 
ñi tröôùc hoaëc nhöõng doanh nghieäp xaâm nhaäp tieàm 
naêng ñeàu coù theå tieáp caän cuøng moät coâng ngheä saûn 
xuaát. 

c) Coù thoâng tin hoaøn haûo veà giaù caû vaø moïi doanh 
nghieäp vaø ngöôøi tieâu duøng ñeàu coù theå tieáp caän 
thoâng tin naøy. 

d) Nhöõng doanh nghieäp xaâm nhaäp coù theå böôùc vaøo vaø 
ruùt ra khoûi thò tröôøng tröôùc khi caùc doanh nghieäp 
ñi tröôùc coù theå ñieàu chænh giaù caû. 

Ngöôïc vôùi tröôøng hôïp caïnh tranh hoaøn haûo (perfect 
competition), thò tröôøng coù tính caïnh tranh coù theå coù baát cöù 
soá löôïng doanh nghieäp naøo (bao goàm caû tröôøng hôïp chæ coù moät 
hoaëc raát ít) vaø nhöõng doanh nghieäp naøy khoâng nhaát thieát 
phaûi laø ngöôøi nhaän giaù (price-takers). Söï phaân tích thò tröôøng 
coù tính caïnh tranh ñöôïc xaây döïng cho tröôøng hôïp coù söï toàn 
taïi cuûa lôïi theá kinh teá nhôø qui moâ ñaõ loaïi boû moät soá lôùn caùc 
doanh nghieäp caïnh tranh khaùc.  

Lí thuyeát veà thò tröôøng coù tính caïnh tranh cho raèng moät 
ngaønh vôùi moät hoaëc raát ít doanh nghieäp cuõng vaãn coù theå coù 
hieäu quaû. YÙ töôûng cô baûn ôû ñaây laø nhöõng doanh nghieäp ñi 
tröôùc seõ giöõ giaù ôû gaàn vôùi möùc giaù caïnh tranh bôûi vì söï ñe doïa 
cuûa nhöõng doanh nghieäp xaâm nhaäp tieàm naêng. Neáu nhöõng 
ngöôøi ñi tröôùc naâng giaù leân, söï xaâm nhaäp seõ xaûy ra (khoâng coù 
raøo caûn gia nhaäp (barriers to entry)) vaø nhöõng keû xaâm 
nhaäp coù khaû naêng saûn xuaát hieäu quaû gioáng nhö nhöõng doanh 
nghieäp ñi tröôùc (khaû naêng tieáp caän coâng ngheä). Hôn nöõa, neáu 
giaù caû suït giaûm vì keát quaû cuûa söï xaâm nhaäp, nhöõng keû xaâm 
nhaäp seõ coù khaû naêng thoaùt khoûi ngaønh coâng nghieäp nhanh 
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choùng vaø khoâng toán keùm (khoâng coù raøo caûn ruùt lui). Ñaây ñöôïc 
goïi laø nhöõng keû xaâm nhaäp theo kieåu “ñaùnh vaø chaïy” (hit and 
run). Chính söï lo sôï ñoái vôùi söï xaâm nhaäp “ñaùnh vaø chaïy” ñaõ 
kích thích ngay caû nhöõng doanh nghieäp ñoäc quyeàn cuõng phaûi 
giöõ giaù ôû gaàn vôùi möùc chi phí trung bình.  

Khi caùc doanh nghieäp ñi tröôùc aán ñònh giaù ôû möùc hoï coù 
theå kieám ñöôïc lôïi nhuaän maø khoâng taïo ra söï khuyeán khích 
naøo cho vieäc xaâm nhaäp, giaù ñoù ñöôïc goïi laø giaù beàn vöõng. Giaù 
ñoäc quyeàn beàn vöõng (sustainable monopoly) laø giaù caân baèng, 
cho pheùp caùc nhaø ñoäc quyeàn hoøa voán vaø khoâng coù cô hoäi kieám 
lôïi nhuaän naøo cho nhöõng keû xaâm nhaäp. Do ñoù, tính beàn vöõng 
xaùc ñònh ñieåm caân baèng trong thò tröôøng coù theå caïnh tranh.  

ÔÛ tình huoáng ñoäc quyeàn töï nhieân (natural 
monopoly), thò tröôøng vaãn coù theå coù tính caïnh tranh neáu 
khoâng coù nhöõng chi phí ngaàm (sunk costs) ñaùng keå. Ñieàu 
naøy coù nghóa laø ñoäc quyeàn töï nhieân mang tính caïnh tranh vaø 
beàn vöõng thì khoâng caàn bò ñieàu tieát hay laø ñoái töôïng cuûa 
chính saùch caïnh tranh bôûi vì noù bò ñe doïa bôûi nhöõng keû xaâm 
nhaäp môùi. Tuy nhieân, moät thò tröôøng ñoäc quyeàn töï nhieân coù 
theå coù tính caïnh tranh nhöng khoâng beàn vöõng, trong tröôøng 
hôïp naøy, nhöõng ñieàu tieát veà söï xaâm nhaäp coù theå caàn thieát.  

Ñaây laø ñieàu quan troïng ñaùng keå ñeå xaùc minh raèng lieäu 
moät thò tröôøng naøo ñoù laø coù tính caïnh tranh hay khoâng. Vieäc 
giaûm bôùt ñieàu tieát trong vaän taûi haøng khoâng vaø vaän taûi ñöôøng 
boä ñöôïc thöïc hieän vôùi nieàm tin raèng caùc ngaønh coâng nghieäp 
naøy coù tính caïnh tranh. Quan ñieåm naøy xuaát phaùt töø vieäc cho 
raèng vieäc xaâm nhaäp vaø thoaùt ra laø töông ñoái nhanh vaø deã 
daøng. Thoaùt ra deã daøng gaén lieàn vôùi söï vaéng maët cuûa chi phí 
chìm, laø ñieàu maø caùc doanh nghieäp treân ñaây bieåu hieän qua söï 
toàn taïi cuûa thò tröôøng haøng second-hand cho maùy bay vaø xe 
taûi.  
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45. Contestable Market (Thò tröôøng coù tính caïnh tranh) 
Xem Tính coù theå caïnh tranh ñöôïc (Contestability) 

46. Control of Enterprises (Quyeàn kieåm soaùt doanh 
nghieäp) 

Khi moät caù nhaân hoaëc moät nhoùm caùc nhaø ñaàu tö naém 
hôn 50% coå phieáu phoå thoâng coù quyeàn boû phieáu cuûa doanh 
nghieäp hay xí nghieäp thì hoï ñöôïc coi laø coù quyeàn kieåm soaùt. 
Tuy nhieân, quyeàn “kieåm soaùt hieäu quaû” (effective control) coù 
theå toàn taïi khi moät (hay nhieàu) nhaø ñaàu tö giöõ moät löôïng lôùn 
coå phieáu coù quyeàn boû phieáu thaäm chí ít hôn 50% nhöng phaàn 
coøn laïi ñöôïc giöõ bôûi raát nhieàu nhaø ñaàu tö nhoû. Quyeàn kieåm 
soaùt moät doanh nghieäp cuõng coù theå ñöôïc thöïc thi thoâng qua 
caùc ban giaùm ñoác chung (interlocking directorates), söï 
sôû höõu laãn nhau giöõa caùc coâng ty cuõng nhö trong tröôøng hôïp 
conglomerat (conglomerate). 

47. Costs (Chi phí) 
Chi phí laø thuaät ngöõ duøng ñeå chæ giaù trò nhöõng ñaàu vaøo 

saûn xuaát khaùc nhau ñöôïc doanh nghieäp söû duïng nhö (chi phí 
lao ñoäng, chi phí nguyeân vaät lieäu, chi phí voán. (Xem theâm Chi 
phí cô hoäi (Opportunity Costs)). Chi phí coù theå laø coá ñònh 
hay bieán ñoåi. Chi phí coá ñònh (fixed costs) laø nhöõng chi phí 
khoâng bieán ñoåi theo saûn löôïng ñöôïc saûn xuaát. Ví duï nhö laõi 
vay, thueá baát ñoäng saûn vaø tieàn thueâ ñaát. Caùc nhaø kinh teá 
cuõng theâm vaøo chi phí coá ñònh khoaûn tieàn lôïi töùc voán 
(approriate return on capital) laø caùi ñuû ñeå giöõ cho möùc voán 
baèng vôùi giaù trò hieän taïi. Ñieàu naøy phaûn aùnh raèng moïi chi phí 
kinh teá ñeàu laø chi phí cô hoäi, chi phí cuûa nhöõng cô hoäi khaùc 
ñaõ bò boû qua. Nhö vaäy lôïi töùc voán neáu ñöôïc söû duïng ôû choã 
khaùc chính laø chi phí cô hoäi cuûa noù. Chi phí khaû bieán 
(variable costs) laø khoaûn chi phí bieán thieân tuøy vaøo möùc saûn 
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löôïng ñöôïc saûn xuaát, ví duï nhö nguyeân vaät lieäu, nhieân lieäu, 
lao ñoäng saûn xuaát vaø baûo trì. Thôøi gian caøng keùo daøi thì caøng 
nhieàu chi phí trôû thaønh chi phí khaû bieán.  

Toång chi phí (total costs) laø toång cuûa chi phí coá ñònh vaø 
chi phí khaû bieán. Chi phí trung bình (average costs) laø toång 
chi phí chia cho saûn löôïng. Chi phí bieân (Marginal costs) laø 
phaàn taêng leân cuûa toång chi phí khi saûn xuaát theâm 1 ñôn vò 
saûn phaåm. Chi phí bieân chæ laø haøm soá cuûa chi phí khaû bieán vì 
chi phí coá ñònh khoâng thay ñoåi khi saûn löôïng taêng leân.  

Chi phí bieân coù moät taàm quan troïng ñaëc bieät trong lí 
thuyeát kinh teá. Moät doanh nghieäp toái ña hoùa lôïi nhuaän seõ 
luoân saûn xuaát ôû moät möùc saûn löôïng maø chi phí bieân baèng vôùi 
lôïi nhuaän bieân. 

48. Countervailing Power (Theá löïc laøm caân baèng) 
Xem Ñoäc quyeàn song phöông (Bilateral Monopoly), 

Söï taäp trung cuûa ngöôøi mua (Buyer Concentration), Ñoäc 
quyeàn mua (Monopsony) 

49. Cournot (Nash) Equilibrium (Ñieåm caân baèng 
Cournot (Nash)) 

Moâ hình Cournot veà ñoäc quyeàn nhoùm baùn 
(oligopoly) giaû ñònh raèng caùc doanh nghieäp caïnh tranh saûn 
xuaát caùc saûn phaåm ñoàng nhaát vaø moãi doanh nghieäp seõ tìm 
caùch toái ña hoùa lôïi nhuaän baèng caùch choïn möùc saûn löôïng maø 
noù saûn xuaát. Moïi doanh nghieäp seõ choïn saûn löôïng moät caùch 
ñoàng thôøi. Giaû ñònh caên baûn trong moâ hình Cournot cho raèng 
moãi doanh nghieäp seõ löïa choïn saûn löôïng cuûa noù, döïa treân saûn 
löôïng ñaõ ñöôïc ñònh tröôùc cuûa caùc ñoái thuû caïnh tranh. Keát quaû 
seõ laø ñieåm caân baèng Nash (Nash equilibrium) trong saûn 
löôïng, coøn ñöôïc goïi laø ñieåm caân baèng Cournot (Nash). 
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Moâ hình Cournot cung caáp moät soá keát quaû raát quan 
troïng cho kinh teá hoïc coâng nghieäp. Ñaàu tieân, coù theå thaáy raèng 
trong haàu heát moïi tröôøng hôïp, giaù caû seõ khoâng baèng vôùi chi 
phí bieân (xem giaù caû (costs)) vaø hieäu quaû Pareto (Pareto 
efficiency) laø khoâng ñaït ñöôïc. Hôn nöõa, möùc ñoä maø trong ñoù 
giaù caû moãi doanh nghieäp vöôït quaù chi phí bieân seõ tæ leä tröïc 
tieáp vôùi thò phaàn cuûa doanh nghieäp vaø tæ leä nghòch vôùi ñoä co 
giaõn cuûa nhu caàu (elasticity of demand) cuûa thò tröôøng. 

Neáu ñoäc quyeàn nhoùm baùn laø caân xöùng, coù nghóa laø moïi 
doanh nghieäp coù saûn phaåm vaø giaù caû töông töï thì möùc ñoä maø 
giaù caû vöôït quaù chi phí bieân lieân heä nghòch ñaûo vôùi soá doanh 
nghieäp. Nhö vaäy, khi soá doanh nghieäp taêng leân, ñieåm caân 
baèng seõ laø ôû möùc caïnh tranh hoaøn haûo (pefect 
competition). 

Toång quaùt hôn ngöôøi ta thaáy raèng, ñoái vôùi ngaønh maø giaù 
caû vöôït quaù chi phí bieân tæ leä tröïc tieáp vôùi chæ soá Herfindahl-
Hirschman (Herfindahl-Hirschman Index) veà söï taäp trung. 
Khi söï taäp trung taêng leân, hoaït ñoäng cuûa ngaønh coâng nghieäp 
seõ sai leäch nhieàu hôn vôùi tieâu chuaån caïnh tranh hoaøn haûo. 
Xem Caân baèng Bertrand (Nash) (Bertrand (Nash) 
equilibrium). 

50. Crisis Cartel (Caùcten khuûng hoaûng) 
Xem Caùcten (Cartel) 

51. Cross Price Elasticity of Demand (Ñoä co giaõn 
cheùo cuûa caàu theo giaù) 

Khaùi nieäm duøng ñeå chæ phaàn traêm thay ñoåi trong nhu 
caàu cuûa moät saûn phaåm naøo ñoù khi coù thay ñoåi 1% trong giaù 
cuûa moät saûn phaåm “lieân quan”. Neáu taát caû moïi giaù caû ñöôïc cho 
pheùp bieán ñoåi, nhu caàu cuûa saûn phaåm X seõ phuï thuoäc khoâng 
chæ vaøo giaù caû cuûa noù (xem ñoä co giaõn cuûa caàu (elasticity 
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of demand) maø coøn vaøo giaù caû cuûa caùc saûn phaåm khaùc. Khaùi 
nieäm ñoä co giaõn cheùo cuûa caàu theo giaù ñöôïc duøng ñeå phaân loaïi 
xem lieäu moät loaïi saûn phaåm naøo ñoù laø thuoäc loaïi “boå sung” 
(complements) hay “thay theá” (subtitutes). Noù cuõng ñöôïc söû 
duïng trong ñònh nghóa thò tröôøng (market definition) ñeå 
taäp hôïp nhöõng saûn phaåm coù khaû naêng caïnh tranh vôùi nhöõng 
saûn phaåm khaùc.  

Neáu moät söï taêng leân trong giaù saûn phaåm Y coù keát quaû laø 
laøm taêng löôïng caàu loaïi haøng hoùa X (trong khi giaù caû cuûa X 
khoâng ñoåi) thì X vaø Y ñöôïc coi nhö saûn phaåm thay theá. Ví duï, 
ñaây laø tröôøng hôïp cuûa ñieän vaø khí töï nhieân duøng trong vieäc 
söôûi aám hoaëc tieâu duøng thòt heo vaø thòt boø. Ñoä co giaõn cheùo laø 
moät soá döông bieán ñoåi töø 0 (khoâng coù söï thay theá) tôùi moät soá 
döông baát kyø. Noùi chung, moät con soá vöôït quaù 2 coù theå chæ ra 
raèng saûn phaåm ñoù “gaàn” vôùi saûn phaåm thay theá.  

Neáu moät söï taêng leân trong giaù caû saûn phaåm Y gaây ra 
moät söï suït giaûm nhu caàu haøng hoùa X (trong khi giaù caû cuûa X 
ñöôïc giöõ khoâng ñoåi) thì X vaø Y ñöôïc coi nhö saûn phaåm boå 
sung. Ñaây laø tröôøng hôïp cuûa giaøy vaø bít taát.  

52. Cut-Throat Competition (Caïnh tranh töï saùt) 
Cuõng coøn ñöôïc goïi laø caïnh tranh huûy dieät hay caïnh 

tranh phaù saûn (destructive or ruinous competition) ñeå chæ 
tröôøng hôïp trong ñoù söï caïnh tranh daãn ñeán keát quaû laø giaù caû 
khoâng ñuû ñeå buø laïi chi phí saûn xuaát - ñaëc bieät laø chi phí coá 
ñònh - moät caùch thöôøng xuyeân hoaëc trong moät thôøi gian daøi. 
Ñieàu naøy coù theå xaûy ra trong giai ñoaïn suy thoaùi hoaëc trong 
nhöõng ngaønh coâng nghieäp “caàn ñöôïc ñieàu chænh” vôùi naêng löïc 
saûn xuaát quaù lôùn hoaëc khi coù moät söï suït giaûm coù chu kyø hoaëc 
ngaãu nhieân trong nhu caàu. Lí luaän veà caïnh tranh huûy dieät 
thöôøng ñöôïc vieän daãn ñeå baøo chöõa cho söï can thieäp cuûa chính 
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phuû döôùi hình thöùc ñieàu tieát giaù hoaëc oån ñònh vaø hôïp lí hoùa 
caáu truùc.  
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53. Deadweight Welfare Loss (Thaát thoaùt/toån thaát 
phuùc lôïi) 

Thaát thoaùt/toån thaát phuùc lôïi laø söï ño löôøng baèng tieàn 
thaëng dö bò maát ñi cuûa ngöôøi tieâu duøng (nhöng khoâng phaûi laø 
chuyeån giao cho ngöôøi saûn xuaát) sau khi giaù caû taêng leân.  

Trong kinh teá hoïc choáng tôø rôùt, coù söï tranh caõi veà caùch 
ño löôøng thích hôïp naøo veà phuùc lôïi neân ñöôïc söû duïng. Moät soá 
ngöôøi laäp luaän raèng söï maát maùt veà thaëng dö cuûa ngöôøi tieâu 
duøng (coù nghóa laø bao goàm caû söï toån thaát phuùc lôïi vaø thaëng dö 
cuûa ngöôøi saûn xuaát) neân ñöôïc xem xeùt treân cô sôû moät söï 
chuyeån giao töø ngöôøi tieâu duøng cho doanh nghieäp maø khoâng 
caûi thieän ñöôïc phuùc lôïi xaõ hoäi. Moät soá khaùc vaãn cho raèng 
thaëng dö cuûa ngöôøi saûn xuaát cuõng neân ñöôïc tính ñeán vì nhieàu 
trong soá chuùng bò phung phí khi ñi tìm lôïi nhuaän ñoäc quyeàn 
(Xem Saên tìm tieàn thueâ/ñaëc lôïi (Rent Seeking). 

54. Deconcentration (Phi taäp trung hoùa) 
Moät chính saùch phaù vôõ vaø loaïi boû söï hoaït ñoäng cuûa caùc 

doanh nghieäp lôùn nhaèm giaûm bôùt möùc ñoä taäp trung 
(concentration) trong moät ngaønh. Chính saùch naøy ñoâi luùc 
ñöôïc uûng hoä ôû nhöõng quoác gia khaùc nhau, ñaëc bieät laø trong 
thôøi kyø coù söï saùp nhaäp ôû möùc ñoä cao. Moät möùc ñoä taäp trung 
ngaønh thaáp hôn vaø naâng cao soá löôïng doanh nghieäp ñöôïc coi 
nhö coù ích trong vieäc khuyeán khích caïnh tranh. Tuy nhieân, coù 
moät soá ruûi ro ñi lieàn vôùi vieäc chaáp nhaän chính saùch naøy nhö 
laø moät caùch tieáp caän toång quaùt ñeå giaûi quyeát vaán ñeà caïnh 
tranh trong moät soá ngaønh coù möùc ñoä taäp trung cao. Chính 
saùch phi taäp trung hoùa veà maët caáu truùc coù theå daãn ñeán maát 
maùt hieäu quaû kinh teá moät caùch ñaùng keå. Nhöõng doanh nghieäp 
coù qui moâ lôùn coù theå laø nhôø vaøo hieäu quaû kinh teá theo qui moâ, 
coâng ngheä tieân tieán vaø ñoåi môùi laø nhöõng thöù khoâng theå chia 
caét maø khoâng phaûi traû giaù. Ñaây cuõng laø tröôøng hôïp doanh 
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nghieäp coù ñöôïc qui moâ lôùn ñeå ñaùp öùng vôùi nhöõng ñoøi hoûi vaø 
caùc cô hoäi cuûa thò tröôøng. Tuy nhieân trong nhieàu quoác gia, ñaëc 
bieät laø caùc nöôùc Ñoâng AÂu, vieäc taäp trung trong caùc ngaønh 
coâng nghieäp vaø caùc doanh nghieäp lôùn ñaõ ñöôïc khuyeán khích 
bôûi nhöõng chính saùch coù suy tính caån thaän cuûa chính phuû. 
Chính saùch phi taäp trung hoùa trong moâi tröôøng nhö vaäy coù 
theå thích hôïp ñeå kích thích hieäu quaû vaø khuyeán khích haønh vi 
cuûa doanh nghieäp höôùng veà thò tröôøng. 

55. Deep Pockets (Naëng tuùi) 
Moät thaønh ngöõ dieãn taû moät khaùi nieäm veà vieäc nguoàn löïc 

taøi chính vaø nhöõng nguoàn löïc khaùc raát lôùn cuûa doanh nghieäp 
lôùn hoaëc conglomerat coù theå ñöôïc söû duïng caùc doanh nghieäp 
naøy duy trì vieäc baùn saûn phaåm döôùi giaù thaønh trong moät thôøi 
gian daøi. Theo quan ñieåm naøy, naëng tuùi ñöôïc cho raèng ñaõ 
cung caáp cho nhöõng doanh nghieäp nhö vaäy moät lôïi theá caïnh 
tranh khoâng coâng baèng so vôùi nhöõng ñoái thuû khaùc, ñaëc bieät 
neáu vieäc baùn döôùi giaù thaønh gaây loã vaø laøm phaù saûn caùc doanh 
nghieäp caïnh tranh. Moät soá ngöôøi laïi lí luaän raèng, caùc doanh 
nghieäp söû duïng “naëng tuùi” ñeå taøi trôï cho caùc haønh vi phi caïnh 
tranh coù theå gaây ra nhöõng chi phí cho chính hoï bôûi vì nhöõng 
quyõ naøy coù theå ñöôïc söû duïng ôû choã khaùc vôùi lôïi nhuaän cao 
hôn. Hôn nöõa, neáu thò tröôøng voán hoaït ñoäng töông ñoái toát, caùc 
doanh nghieäp muïc tieâu seõ khoâng gaëp khoù khaên ñeå tìm ra caùc 
nguoàn taøi chính ñeå duy trì hoaït ñoäng cho hoï thoâng qua nhöõng 
haønh vi choáng caïnh tranh. Xem Ñònh giaù ñeå baùn phaù giaù 
(Predatory Pricing). 

56.  Delivered pricing (Giaù coù chi phí giao nhaän) 
Xem Ñònh giaù ñieåm chuaån (Basing Point Pricing) 
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57. Demonopolization (Phi ñoäc quyeàn hoùa) 
Xem Choáng ñoäc quyeàn (Anti-Monopoly), Choáng tôø rôùt 

(Antitrust), Phi taäp trung hoùa (Deconcentration). 

58. Depression Cartel (Cartel kieàm cheá) 
Xem Caùcten (cartel) 

59. Deregulation (Giaûi ñieàu tieát) 
Xem Ñieàu tieát (Regulation) 

60. Destructive Competition (Caïnh tranh huyû dieät) 
Xem Caïnh tranh töï saùt (Cut-Throat Competition) 

61. Differentiated Products (Saûn phaåm khaùc bieät) 
Xem Khaùc bieät hoùa saûn phaåm (Product 

Differentiation) 

62. Discrimination (Phaân bieät) 
Xem Phaân bieät giaù (Price Discrimination) 

63. Diseconomies of Scale (Tính phi kinh teá theo qui moâ) 
Xem Lôïi theá kinh teá theo qui moâ (Economies of 

Scale) 

64. Distributor’s Mark (Nhaõn hieäu cuûa nhaø phaân phoái) 
Xem Trade Mark 

65. Diversification (Ña daïng hoùa) 
Thuaät ngöõ mieâu taûvieäc baønh tröôùng cuûa moät doanh 

nghieäp vaøo moät loaïi saûn phaåm hoaëc moät thò tröôøng khaùc. Ña 
daïng hoùa coù theå thuoäc daïng coù lieân heä (related diversification) 
hoaëc khoâng coù lieân heä (unrelated diversification). Ña daïng 
hoùa coù lieân heä xaûy ra khi doanh nghieäp baønh tröôùng vaøo vieäc 
saûn xuaát moät loaïi saûn phaåm töông töï vôùi ngaønh haøng cuûa 
mình. Ví duï, moät nhaø saûn xuaát oâ toâ coù theå tham gia vaøo saûn 

 51 



xuaát xe khaùch vaø xe taûi naëng. Ña daïng hoùa khoâng coù lieân heä 
xaûy ra khi caùc saûn phaåm raát khaùc nhau, ví duï moät doanh 
nghieäp cheá bieán thöïc phaåm saûn xuaát giaøy da. Ña daïng hoùa coù 
theå naûy sinh töø nhieàu lí do: ñeå khai thaùc lôïi theá boå sung trong 
saûn xuaát vaø caùc coâng ngheä ñang söû duïng; ñeå khai thaùc lôïi theá 
kinh teá nhôø phaïm vi (economic of scope); ñeå giaûm bôùt 
ruûi ro; oån ñònh thu nhaäp vaø khaéc phuïc haäu quaû caùc chu kyø 
kinh doanh..v.v. Ngaøy caøng coù nhieàu baèng chöùng hieån nhieân 
cho thaáy ña daïng hoùa lieân heä coù theå coù lôïi nhuaän cao hôn ña 
daïng hoùa khoâng lieân heä.  

66. Divestiture (Taùi boá trí/töø boû taøi saûn) 
Ñeå chæ vieäc doanh nghieäp baùn bôùt moät phaàn hoaït ñoäng, 

vaên phoøng hoaëc chi nhaùnh cuûa hoï. Vieäc töø boû taøi saûn coù theå 
xaûy ra do doanh nghieäp taùi caáu truùc hoaït ñoäng kinh doanh 
cuûa hoï ñeå taäp trung vaøo moät soá loaïi saûn phaåm hoaëc thò tröôøng 
nhaát ñònh. Noù cuõng coù theå ñöôïc aùp ñaët leân doanh nghieäp do 
quyeát ñònh cuûa caùc cô quan giaùm saùt caïnh tranh sau haønh vi 
saùp nhaäp hoaëc thoân tính khi nhöõng haønh vi naøy coù khaû naêng 
giaûm bôùt söï caïnh tranh moät caùch ñaùng keå. Söï töø boû taøi saûn 
trong nhöõng tröôøng hôïp vöøa keå coù muïc ñích laø duy trì khaû 
naêng caïnh tranh hieän taïi trong thò tröôøng. Ñaây cuõng coù khaû 
naêng laø keát quaû moät phaàn cuûa chính saùch nhaèm phi taäp trung 
hoùa moät ngaønh coâng nghieäp.  

67. Dominant Firm (Doanh nghieäp chi phoái) 
Moät doanh nghieäp chi phoái laø moät doanh nghieäp chieám 

moät thò tröôøng ñaùng keå treân thò tröôøng vaø coù moät thò phaàn 
lôùn hôn haún ñoái thuû caïnh tranh lôùn nhaát cuûa noù. Doanh 
nghieäp ñöôïc coi laø doanh nghieäp chi phoái ñieån hình khi coù thò 
phaàn (market share) laø 40% hoaëc hôn nöõa. Doanh nghieäp 
chi phoái coù theå laøm taêng caùc moái quan ngaïi veà caïnh tranh khi 
noù coù khaû naêng aán ñònh giaù moät caùch ñoäc laäp. 
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Moät ngaønh coâng nghieäp vôùi moät doanh nghieäp chi phoái 
thöôøng ñöôïc coi nhö moâ hình ñoäc quyeàn nhoùm baùn 
(oligopoly) vì chæ coù moät soá nhoû caùc doanh nghieäp. Tuy 
nhieân, ñaây seõ laø ñoäc quyeàn nhoùm khoâng caân xöùng 
(asymmetric) bôûi vì caùc doanh nghieäp khoâng coù qui moâ nhö 
nhau. Thöôøng thöôøng, moät doanh nghieäp chi phoái phaûi ñoái 
maët vôùi moät soá keû caïnh tranh nhoû, coøn ñöôïc goïi laø ngöôøi 
caïnh tranh beân leà (competitive fringe). Nhöõng ngöôøi caïnh 
tranh beân leà thöôøng bao goàm caû moät soá keû xaâm nhaäp tieàm 
naêng. Nhö vaäy, doanh nghieäp chi phoái coù theå laø moät doanh 
nghieäp ñoäc quyeàn ñoái maët vôùi nhöõng keû xaâm nhaäp tieàm naêng.  

Cuõng nhö moät doanh nghieäp ñoäc quyeàn, doanh nghieäp 
chi phoái coù moät moät ñöôøng caàu doác xuoáng. Tuy nhieân, khoâng 
gioáng nhö trong tröôøng hôïp ñoäc quyeàn, doanh nghieäp chi phoái 
phaûi tính ñeán nhöõng doanh nghieäp caïnh tranh beân leà trong 
quaù trình quyeát ñònh giaù vaø saûn löôïng cuûa hoï. Seõ laø ñieàu bình 
thöôøng neáu giaû ñònh raèng doanh nghieäp chi phoái coù moät soá lôïi 
theá caïnh tranh (nhö laø giaù thaáp) so vôùi doanh nghieäp beân leà.  

Thuaät ngöõ “doanh nghieäp caïnh tranh beân leà” xuaát phaùt 
töø neàn taûng lí thuyeát veà giaù caû cuûa doanh nghieäp chi phoái. 
Ngöôøi ta thöôøng giaû ñònh raèng doanh nghieäp chi phoái quyeát 
ñònh giaù caû sau khi trao moät phaàn thò tröôøng cho caùc doanh 
nghieäp caïnh tranh beân leà vaø sau ñoù thì caùc doanh nghieäp beân 
leà naøy seõ chaáp nhaän giaù caû nhö moät yeáu toá ñaõ coù saün.  

Doanh nghieäp chi phoái coù theå laø muïc tieâu cuûa chính saùch 
caïnh tranh khi noù ñaït tôùi hoaëc giöõ ñöôïc vò trí chi phoái cuûa hoï 
nhôø caùc haønh vi phaûn caïnh tranh. Xem Laïm duïng vò theá 
chi phoái (Abuse of Dominant Position).  

68. Dominant Market Position (Vò trí chi phoái thò tröôøng) 
Xem Doanh nghieäp chi phoái (Dominant Firm) 
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69. Dominant Price Leadership (Ngöôøi laõnh ñaïo giaù chi 
phoái) 

Xem Doanh nghieäp chi phoái (Dominant Firm), 
Ngöôøi laõnh ñaïo giaù (Price Leadership). 

70. Dumping (Phaù giaù) 
Phaù giaù laø haønh vi baùn saûn phaåm ra thò tröôøng nöôùc 

ngoaøi vôùi giaù döôùi giaù thaønh hoaëc thaáp hôn haún giaù baùn treân 
thò tröôøng noäi ñòa. Tröôøng hôïp ñaàu bao goàm caû vieäc ñònh giaù 
ñeå baùn phaù giaù (predatory pricing); tröôøng hôïp thöù hai laø 
phaân bieät giaù. Phaù giaù trong caû hai tröôøng hôïp thöôøng ñöôïc 
chính phuû caùc nöôùc coi nhö haønh vi thoân tính (predation), taùc 
ñoäng cuûa noù coù theå phaù vôõ thò tröôøng noäi ñòa cuûa caùc nhaø 
caïnh tranh nöôùc ngoaøi. Tuy nhieân, caùc nhaø kinh teá lí luaän 
raèng, phaù giaù mang tính phaân bieät - khi giaù baùn khoâng thaáp 
döôùi giaù thaønh - seõ mang laïi lôïi ích cho ngöôøi tieâu duøng ôû caùc 
nöôùc nhaäp khaåu vaø chæ gaây taùc haïi cho nhöõng nhaø saûn xuaát 
keùm hieäu quaû ôû nhöõng nöôùc naøy. 

Vôùi caùc quy taéc trong Thoûa thuaän chung veà thueá quan vaø 
maäu dòch (GATT), haønh vi phaù giaù bò ngaên caûn vaø caùc doanh 
nghieäp coù theå yeâu caàu söï löu taâm cuûa chính phuû ñeå aùp ñaët 
thueá quan vaø caùc bieän phaùp khaùc nhaèm laáy laïi khaû naêng caïnh 
tranh. Trong tröôøng hôïp lôïi duïng vieäc ñònh giaù ñeå baùn phaù 
giaù (predatory pricing) hoaëc baùn döôùi giaù thaønh (selling 
below costs) caùc tranh luaän ñaõ phaùt trieån caâu hoûi veà tính 
khaû thi veà maët kinh teá cuûa vieäc baùn phaù giaù döôùi giaù thaønh 
trong moät thôøi gian daøi.  

71. Duopoly (Löôõng ñoäc quyeàn baùn) 
Löôõng ñoäc quyeàn baùn laø tình huoáng trong moät ngaønh coù 

hai ngöôøi baùn. Do ñoù noù laø tröôøng hôïp ñaëc bieät cuûa ñoäc 
quyeàn nhoùm baùn (oligopoly). Trong kinh teá hoïc toå chöùc 
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coâng nghieäp, löôõng ñoäc quyeàn baùn thöôøng ñöôïc phaân tích nhö 
moät tröôøng hôïp ñôn giaûn cuûa haønh vi ñoäc quyeàn nhoùm baùn. 
Xem Ñoäc quyeàn nhoùm baùn (Oligopoly).  

72. Economies of Scale (Lôïi theá kinh teá theo qui 
moâ) 

Khaùi nieäm duøng ñeå chæ hieän töôïng chi phí trung bình 
treân moät saûn phaåm giaûm xuoáng khi qui moâ hoaëc soá löôïng saûn 
phaåm ñöôïc saûn xuaát taêng leân. Töông töï, hieän töôïng ngöôïc laïi 
ñöôïc goïi laø tính phi kinh teá theo qui moâ (diseconomies of 
scale) xaûy ra khi giaù thaønh trung bình cuûa moät saûn phaåm 
taêng leân khi saûn löôïng saûn phaåm vöôït quaù moät möùc naøo ñoù. ÔÛ 
taïi ñieåm chi phí trung bình ñaït möùc toái thieåu cuõng laø doanh 
nghieäp ñieåm ñaït ñöôïc hieäu quaû qui moâ toái thieåu theo saûn 
löôïng (the minimum efficient scale – MES). Hieäu quaû qui moâ 
toái ña theo saûn löôïng cuûa moät doanh nghieäp ñaït ñöôïc taïi ñieåm 
ngay tröôùc khi tính phi kinh teá theo qui moâ xaûy ra, taïi ñoù chi 
phí trung bình cuûa moät saûn phaåm baét ñaàu taêng leân. ÔÛ giöõa 
khoaûng hieäu quaû qui moâ toái thieåu vaø toái ña cuûa saûn löôïng, coù 
theå cuõng toàn taïi lôïi theá khoâng ñoåi theo qui moâ (constant 
returns to scale) khi chi phí trung bình cuûa moät ñôn vò saûn 
phaåm khoâng ñoåi khi saûn löôïng taêng leân. Qui moâ toái thieåu vaø 
toái ña cuûa saûn löôïng, trong moái lieân heä vôùi toång nhu caàu hoaëc 
qui moâ thò tröôøng coù moái lieân heä quan troïng vôùi soá löôïng vaø 
qui moâ phaân phoái cuûa caùc doanh nghieäp trong moät ngaønh vaø 
vôùi söï taäp trung (concentration). 

Coù söï phaân bieät thöôøng ñöôïc keå ra giöõa caùc loaïi lôïi theá 
kinh teá theo qui moâ khaùc nhau. 

Lôïi theá kinh teá nhôø saûn phaåm ñaëc thuø (Product Specific 
Economies) ñöôïc gaén vôùi saûn löôïng cuûa baát kyø saûn phaåm ñôn 
leû naøo ñöôïc saûn xuaát vaø baùn ra. Trong moät doanh nghieäp hoaëc 
xí nghieäp saûn xuaát nhieàu saûn phaåm, lôïi theá kinh teá nhôø saûn 
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phaåm ñaëc thuø thöôøng ñöôïc thöïc hieän bôûi söï chuyeân moân hoùa 
trong cheá taïo moät hoaëc moät soá raát ít saûn phaåm vôùi moät qui 
moâ saûn löôïng lôùn. Nhöõng lôïi theá kinh teá nhö vaäy thöôøng xuaát 
phaùt nhôø traùnh ñöôïc chi phí cuûa söï ñöùt ñoaïn saûn xuaát vaø cheá 
taïo laïi caùc coâng cuï ñöôïc ñoøi hoûi ñeå saûn xuaát caùc saûn phaåm 
khaùc nhau vôùi cuøng moät loaïi moùc vaø thieát bò. Lôïi theá kinh teá 
cuûa moät saûn phaåm ñaëc thuø thöôøng laø neàn taûng cho moät thoûa 
thuaän chuyeân moân hoùa (specialization agreements). 

Lôïi theá kinh teá cuûa moät xí nghieäp ñaëc thuø (Plant 
Specific Economies) ñöôïc gaén vôùi vôùi toång saûn löôïng (thöôøng 
bao goàm nhieàu loaïi saûn phaåm) cuûa moät xí nghieäp hoaëc moät 
phöùc hôïp xí nghieäp. Lôïi theá kinh teá theo phaïm vi 
(Economies of Scope) coù theå ñöôïc xem nhö laø moät hình 
thöùc cuûa lôïi theá ñaëc thuø cuûa xí nghieäp bôûi vì nhöõng chi phí 
chung nhö laø chi phí quaûn lí vaø chi phí keá toaùn ñöôïc chia ra 
cho nhieàu saûn phaåm. 

Lôïi theá kinh teá do vaän haønh nhieàu nhaø maùy (Economies 
of Multi-plant Operations) xaûy ra gaén vôùi vieäc vaän haønh nhieàu 
hôn moät nhaø maùy vì nhöõng lí do nhö toái thieåu hoùa chi phí vaän 
chuyeån nguyeân vaät lieäu vaø/hoaëc thaønh phaåm, do phuïc vuï toát 
hôn nhöõng thò tröôøng ôû nhöõng vò trí ñòa lí khaùc nhau, do lôïi 
theá kinh teá theo phaïm vi (economies of scope), nhôø 
chuyeân moân hoùa…  

73. Economies of Scope (Lôïi theá kinh teá theo phaïm 
vi)  

Lôïi theá kinh teá theo phaïm vi toàn taïi khi vieäc saûn xuaát 
hai saûn phaåm cuøng nhau (keát hôïp saûn xuaát) seõ reû hôn saûn 
xuaát töøng saûn phaåm rieâng reõ. Ví duï seõ toán ít chi phí hôn ñeå 
cung caáp moät dòch vuï bay töø ñieåm A tôùi ñieåm B vaø C vôùi moät 
maùy bay hôn laø thöïc hieän hai chuyeán bay rieâng bieät, moät tôùi 
ñieåm B vaø moät tôùi ñieåm C. Trong khi nhieàu yeáu toá, ví duï nhö 
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coâng ngheä, coù theå giaûi thích lôïi theá kinh teá theo phaïm vi, moät 
ñieàu quan troïng ñaëc bieät laø söï toàn taïi cuûa (nhöõng) ñaàu vaøo 
chung vaø/hoaëc boä phaän boå sung trong saûn xuaát. Doanh nghieäp 
coù theå coá gaéng khai thaùc lôïi theá kinh teá theo phaïm vi ñeå saûn 
xuaát vaø cung caáp nhieàu loaïi saûn phaåm vôùi moät möùc giaù thaáp 
hôn. 

74. Efficiency (Hieäu quaû) 
Thuaät ngöõ naøy coù raát nhieàu caùch duøng. Trong boái caûnh 

cuûa kinh teá hoïc toå chöùc coâng nghieäp cuøng vôùi luaät vaø chính 
saùch caïnh tranh, noù lieân heä vôùi caùch thöùc toát nhaát trong vieäc 
söû duïng caùc nguoàn taøi nguyeân khan hieám. Coù hai loaïi hieäu 
quaû thöôøng ñöôïc phaân bieät: hieäu quaû coâng ngheä (hoaëc kó 
thuaät) vaø hieäu quaû kinh teá (hoaëc phaân boá).  

Moät doanh nghieäp coù theå coù hieäu quaû veà maët coâng ngheä 
cao hôn doanh nghieäp khaùc neáu noù saûn xuaát cuøng moät möùc 
saûn löôïng vôùi moät hoaëc moät soá ít hôn caùc ñaàu vaøo vaät chaát. 
Do söï khaùc nhau veà caùc quy trình saûn xuaát, khoâng phaûi taát caû 
caùc doanh nghieäp ñeàu coù hieäu quaû veà maët kó thuaät hoaëc so 
saùnh vôùi nhau ñöôïc. Hieäu quaû veà maët kinh teá xaûy ra khi caùc 
ñaàu vaøo ñöôïc söû duïng theo caùch naøo ñoù ñeå cho coù theå saûn xuaát 
moät möùc saûn löôïng cho tröôùc vôùi chi phí thaáp nhaát coù theå. 
Moät söï taêng leân trong hieäu quaû phaùt sinh khi möùc saûn löôïng 
hieän taïi hoaëc möùc cao hôn ñöôïc saûn xuaát vôùi chi phí thaáp hôn. 
Khoâng nhö hieäu quaû veà maët kó thuaät, khaùi nieäm veà hieäu quaû 
kinh teá laøm cho nhieàu quy trình saûn xuaát khaùc nhau coù theå so 
saùnh ñöôïc. Noùi chung, caùc nhaø kinh teá coi söï caïnh tranh 
(competition) laø moät yeáu toá kích thích caùc doanh nghieäp ñôn 
leû hoaëc caùc taùc nhaân kinh teá theo ñuoåi hieäu quaû. Hieäu quaû laøm 
taêng khaû naêng soáng soùt vaø thaønh coâng cuûa kinh doanh vaø 
khaû naêng maø caùc nguoàn löïc kinh teá khan hieám coù theå ñöôïc söû 
duïng vôùi naêng suaát cao nhaát cuûa chuùng. ÔÛ möùc ñoä cuûa doanh 
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nghieäp, hieäu quaû naûy sinh tröôùc heát thoâng qua hieäu quaû 
kinh teá theo qui moâ vaø phaïm vi (economies of scale 
and scope) vaø trong moät thôøi haïn daøi hôn, thoâng qua söï 
thay ñoåi coâng ngheä vaø söï ñoåi môùi. 

Thuaät ngöõ “hieäu quaû” trong phaân phoái vaø tieâu duøng ñöôïc 
söû duïng ñeå mieâu taû tình huoáng maø moät taäp hôïp nhaát ñònh 
haøng hoùa vaø dòch vuï ñöôïc chia seû giöõa nhöõng ngöôøi tieâu duøng 
theo caùch maø khoâng moät caù nhaân naøo coù theå ñöôïc lôïi hôn maø 
khoâng laøm ngöôøi khaùc thieät haïi. Xem theâm Hieäu quaû 
Pareto (Pareto efficiency). 

75. Elasticity of Demand (Price) (Ñoä co giaõn cuûa 
caàu theo giaù) 

Ñoä co giaõn cuûa caàu theo giaù ño löôøng möùc ñoä ñaùp öùng 
cuûa nhu caàu tröôùc söï thay ñoåi cuûa giaù caû. Noù ñöôïc ñònh nghóa 
nhö phaàn traêm thay ñoåi trong löôïng nhu caàu khi giaù caû thay 
ñoåi moät phaàn traêm. Vì ñöôøng caàu thöôøng doác xuoáng, söï thay 
ñoåi cuûa caàu theo giaù thöôøng laø moät soá aâm.  

Treân nguyeân taéc, ñoä co giaõn cuûa caàu theo giaù coù theå bieán 
ñoåi töø (aâm) voâ cöïc tôùi 0. Caøng gaàn vôùi voâ cöïc thì caàu caøng co 
giaõn vaø caøng gaàn vôùi 0 thì caàu caøng trôû neân khoâng co giaõn. 
Treân thöïc teá, ñoä co giaõn naøy coù khuynh höôùng naèm trong 
khoaûng töø aâm 10 tôùi 0. AÂm 1 thöôøng ñöôïc coi laø ñieåm thay 
ñoåi quyeát ñònh (critical cut-off point) vì neáu ñoä co giaõn cuûa caàu 
theo giaù coù giaù trò thaáp hôn (coù nghóa laø cao hôn -1) caàu trôû 
neân khoâng co giaõn vaø giaù trò cao hôn (coù nghóa laø thaáp hôn -1) 
thì caàu trôû neân co giaõn. Neáu nhu caàu khoâng co giaõn khi giaù 
taêng leân, toång doanh thu seõ taêng trong khi neáu nhu caàu laø co 
giaõn, giaù taêng leân seõ laøm giaûm toång doanh thu. 

Ñöôøng caàu ñöôïc ñònh nghóa cho caû ngaønh vaø moät doanh 
nghieäp. ÔÛ möùc ñoä ngaønh, ñöôøng caàu haàu nhö doác xuoáng. Tuy 
nhieân, ôû möùc ñoä doanh nghieäp ñöôøng caàu coù theå doác xuoáng 
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hoaëc naèm ngang. Tröôøng hôïp sau laø tröôøng hôïp cuûa doanh 
nghieäp naèm trong moät thò tröôøng caïnh tranh hoaøn haûo vôùi 
ñöôøng caàu co giaõn voâ haïn. Khi ñöôøng caàu cuûa doanh nghieäp 
doác xuoáng, doanh nghieäp coù moät soá khaû naêng kieåm soaùt giaù 
caû.  

Ñoä co giaõn cuûa nhu caàu theo giaù ñöôïc quyeát ñònh bôûi moät 
soá yeáu toá, goàm caû möùc ñoä toàn taïi caùc haøng hoùa thay theá (xem 
Ñoä co giaõn cheùo cuûa caàu theo giaù (Cross price 
elasticity of demand)). Khi coù raát ít saûn phaåm thay theá, 
nhu caàu coù theå khoâng co giaõn vaø doanh nghieäp coù nhieàu khaû 
naêng kieåm soaùt giaù caû hôn. Khi coù raát nhieàu haøng thay theá, 
nhu caàu trôû neân co giaõn vaø doanh nghieäp chæ coù khaû naêng giôùi 
haïn trong vieäc kieåm soaùt giaù caû.  

76. Enterprise (Tính daùm laøm, Doanh nghieäp) 
Moät thuaät ngöõ trong thöông maïi thöôøng ñöôïc duøng ñeå 

moâ taû moät döï aùn hoaëc moät söï maïo hieåm ñeå thu lôïi. Noù coøn 
thöôøng ñöôïc duøng vôùi töø “kinh doanh” (business) trong doanh 
nghieäp kinh doanh. Môû roäng ra, thuaät ngöõ naøy duøng ñeå chæ 
moät phaùp nhaân thöïc hieän moät vieäc ñeå thu lôïi, do ñoù ñoàng 
nghóa vôùi “coâng ty” hoaëc “xí nghieäp”. Xem theâm Coâng ty chuû 
voán (Holding company). 

77. Entropy (Chæ soá nhieãu loaïn) 
Xem Chæ soá taäp trung (Concentration Indexes) 

78. Excess Capacity (Thöøa coâng suaát) 
Moät tình huoáng maø trong ñoù, doanh nghieäp saûn xuaát ôû 

moät qui moâ saûn löôïng thaáp hôn möùc maø noù ñaõ ñöôïc thieát keá. 
Ñieàu naøy toàn taïi khi chi phí bieân (marginal cost) thaáp hôn chi 
phí trung bình (average cost) vaø noù vaãn coøn khaû naêng haï chi 
phí trung bình treân moät ñôn vò saûn phaåm baèng caùch saûn xuaát 
theâm nhieàu haøng hoùa vaø dòch vuï hôn nöõa.  
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Chi phí thöøa coâng suaát ñöôïc ño löôøng baèng möùc ñoä taêng 
leân trong saûn löôïng caàn thieát ñeå giaûm thieåu chi phí trung 
bình. 

Thöøa coâng suaát laø moät ñaëc tính cuûa ñoäc quyeàn töï 
nhieân (natural monopoly) hoaëc caïnh tranh ñoäc quyeàn 
(monopolistic competition). Noù coù theå xuaát hieän bôûi vì nhu 
caàu taêng leân neân doanh nghieäp phaûi ñaàu tö vaø baønh tröôùng 
naêng löïc thaønh töøng phaàn hoaëc boä phaän khoâng theå chia caét. 
Doanh nghieäp cuõng coù theå löïa choïn vieäc duy trì tình traïng 
thöøa coâng suaát nhö moät phaàn cuûa chieán löôïc coù chuû ñích 
nhaèm ngaên chaën hoaëc caûn trôû söï xaâm nhaäp cuûa nhöõng doanh 
nghieäp môùi.  

79. Excessive Competition (Caïnh tranh quaù möùc) 
Xem Caïnh tranh huûy dieät (Cut-Throat 

Competition) 

80. Excess Prices (Giaù quaù cao) 
Ñeå chæ tröôøng hôïp maø giaù caû ñöôïc aán ñònh raát cao treân 

möùc neáu coù caïnh tranh do keát quaû cuûa ñoäc quyeàn 
(monopoly) hoaëc söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng (market 
power). Tuy nhieân trong thöïc teá, khi thieáu ñi aâm möu 
(conspiracy) hoaëc thoûa thuaän aán ñònh giaù (price fixing 
agreement) hoaëc chæ coù baèng chöùng hieån nhieân cuûa söùc 
maïnh ñoái vôùi thò tröôøng baét nguoàn töø söï taäp trung cao ñoä, seõ 
raát khoù ñeå xaùc ñònh ñöôïc moät ngöôõng naøo ñoù ñeå neáu vöôït qua 
ñoù thì giaù caû seõ bò coi laø quaù cao hoaëc khoâng hôïp lí. Bôûi vì 
phöông phaùp caên baûn ñeå toå chöùc saûn xuaát trong neàn kinh teá 
thò tröôøng laø thoâng qua giaù caû, söï linh hoaït cuûa giaù caû laø ñieàu 
toái quan troïng. Söï bieán ñoäng cuûa giaù caû seõ laøm cung vaø caàu 
gaëp nhau ôû ñieåm caân baèng. Nhöõng söï thieáu huït taïm thôøi 
trong cung hoaëc söï taêng leân trong nhu caàu seõ laøm giaù caû taêng 
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leân vaø taïo ra caùc khuyeán khích ñeå caùc doanh nghieäp taêng 
cöôøng saûn xuaát cuõng nhö cho söï gia nhaäp cuûa nhöõng nhaø cung 
caáp môùi. Hôn nöõa, cuõng caàn chuù yù raèng söï so saùnh giaù caû 
vaø/hoaëc lôïi nhuaän giöõa caùc nhaø saûn xuaát, thò tröôøng hoaëc quoác 
gia khaùc nhau seõ gaëp phaûi raát nhieàu khoù khaên trong caùc vaán 
ñeà veà luaät phaùp vaø kinh teá. Caùc coá gaéng cuûa chính phuû trong 
vieäc kieåm soaùt hoaëc eùp buoäc caùc doanh nghieäp giaûm giaù xuoáng 
maø khoâng phaûi do keát quaû cuûa caïnh tranh seõ khoâng phuø hôïp 
vôùi trieát lí cô baûn cuûa chính saùch caïnh tranh.  

81. Exclusive Dealing (Giao dòch ñoäc quyeàn) 
Xem Haïn cheá theo chieàu doïc (Vertical Restraints) 

82. Export Cartel (Caùcten xuaát khaåu) 
Moät thoûa thuaän (agreement) hoaëc daøn xeáp giöõa caùc 

doanh nghieäp ñeå ñöa ra moät möùc giaù xuaát khaåu cuï theå 
vaø/hoaëc phaân chia thò tröôøng xuaát khaåu. Nhieàu luaät caïnh 
tranh hieän taïi loaïi tröø nhöõng thoûa thuaän nhö vaäy khoûi nhöõng 
ñieàu khoaûn caám aâm möu (conspiracy) mieãn laø nhöõng 
caùcten nhö vaäy khoâng gaây ra caùc taùc ñoäng laøm toån haïi tôùi söï 
caïnh tranh treân thò tröôøng noäi ñòa, ví duï nhö laøm taêng thoûa 
thuaän ñònh giaù hoaëc laøm giaûm xuaát khaåu. Lí leõ cho vieäc cho 
pheùp caùcten xuaát khaåu toàn taïi laø noù coù theå taïo ñieàu kieän 
thuaän lôïi cho söï hôïp taùc trong vieäc thaâm nhaäp thò tröôøng 
nöôùc ngoaøi, chuyeån giao thu nhaäp töø ngöôøi tieâu duøng nöôùc 
ngoaøi sang cho ngöôøi saûn xuaát noäi ñòa vaø keát quaû laø mang laïi 
keát quaû tích cöïc cho caùn caân thöông maïi.  

83. External Economies/Diseconomies (Ngoaïi öùng kinh 
teá/phi kinh teá) 

Xem Ngoaïi öùng (Externalities) 
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84. Externalities (Ngoaïi öùng) 
Ngoaïi öùng laø thuaät ngöõ duøng ñeå chæ tröôøng hôïp khi vieäc 

saûn xuaát hoaëc tieâu duøng moät haøng hoùa vaø dòch vuï naøo ñoù gaây 
ra nhöõng chi phí hoaëc lôïi ích cho moâi tröôøng xung quanh 
nhöng laïi khoâng ñöôïc phaûn aùnh trong caùi giaù phaûi traû cho 
haøng hoùa vaø dòch vuï ñöôïc cung caáp. OÂ nhieãm laø moät ví duï 
ñieån hình cuûa ngoaïi öùng tieâu cöïc (negative externality) hay 
cuõng coøn ñöôïc goïi laø ngoaïi öùng phi kinh teá (external 
diseconomy). Chaát thaûi hoùa hoïc cuûa nhaø maùy ñoå xuoáng hoà coù 
theå laøm cheát caù vaø caùc loaïi thöïc vaät, taùc ñoäng ñeán cuoäc soáng 
cuûa caùc ngö daân vaø noâng daân gaàn ñoù. Ngöôïc laïi, ngoaïi öùng 
tích cöïc (positive externality) hay ngoaïi öùng kinh teá (external 
economy) coù theå phaùt sinh töø vieäc xaây döïng moät con ñöôøng seõ 
môû ra moät khu vöïc môùi cho vieäc xaây döïng nhaø cöûa, phaùt trieån 
thöông maïi, du lòch… Phaùt minh cuûa cuûa caùc nhaø cheá taïo chaát 
baùn daãn ñaõ coù raát nhieàu ngoaïi öùng tích cöïc trong vieäc saûn 
xuaát caùc thieát bò vieãn thoâng hieän ñaïi, thieát bò aâm thanh vaø 
linh kieän maùy tính. Ngoaïi öùng coøn coù theå phaùt sinh khi quyeàn 
sôû höõu khoâng ñöôïc xaùc ñònh roõ raøng. Xem theâm Thaát baïi 
cuûa thò tröôøng (Market Failure). 

85. Extraterritoriality (Ñaëc quyeàn ngoaïi giao) 
Ñeå chæ tröôøng hôïp aùp duïng luaät cuûa moät quoác gia beân 

trong quyeàn taøi phaùn cuûa moät quoác gia khaùc. Trong boái caûnh 
cuûa luaät caïnh tranh, chuû ñeà veà ñaëc quyeàn ngoaïi giao coù theå 
naûy sinh neáu caùc haønh vi kinh doanh cuûa doanh nghieäp trong 
moät nöôùc coù taùc ñoäng choáng laïi caïnh tranh trong moät quoác gia 
khaùc maø ôû ñoù noù bò coi laø vi phaïm luaät phaùp cuûa hoï. Ví duï 
moät caùcten xuaát khaåu (export cartel) ñöôïc thaønh laäp bôûi 
moät soá coâng ty ñöôïc mieãn tröø khoûi luaät caïnh tranh cuûa moät 
quoác gia A nhöng laïi coù theå bò coi nhö ñaõ coù thoûa thuaän 
ñònh giaù (price-fixing agreement) ñeå haïn cheá caïnh tranh 
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treân thò tröôøng cuûa moät quoác gia B vaø ñieàu naøy vi phaïm luaät 
choáng tôø rôùt (antitrust) cuûa quoác gia B naøy. Moät tröôøng 
hôïp khaùc coù theå xaûy ra khi saùp nhaäp hai coâng ty laø ñoái thuû 
caïnh tranh trong moät quoác gia seõ laøm giaûm ñaùng keå tính 
caïnh tranh ôû thò tröôøng cuûa moät quoác gia khaùc. (Ñieàu naøy seõ 
xaûy ra neáu coâng ty ñöôïc saùp nhaäp coù muïc tieâu öu tieân laø 
höôùng tôùi xuaát khaåu vaø chieám moät thò phaàn lôùn trong quoác 
gia nhaäp khaåu).  

Vieäc lieäu moät coâng ty coù bò keát toäi trong vieäc vi phaïm 
luaät phaùp caïnh tranh cuûa moät quoác gia khaùc hay khoâng phuï 
thuoäc quan troïng vaøo moái lieân heä veà chuû quyeàn giöõa caùc quoác 
gia lieân quan nôi söï vi phaïm xaûy ra, tính hôïp phaùp cuûa haønh 
vi kinh doanh hoaëc haønh ñoäng trong quoác gia xuaát xöù vaø söï 
toàn taïi cuûa nhöõng coâng ty chi nhaùnh vaø nhöõng taøi saûn lôùn 
trong quoác gia bò taùc ñoäng ñoái vôùi nhöõng haønh ñoäng phaùp lí 
coù theå ñöôïc söû duïng.  

86. Failing Firm (Coâng ty suy suïp) 
Laø moät coâng ty coù lôïi nhuaän aâm trong moät thôøi gian daøi 

vaø maát ñi thò phaàn (market share) ñeán möùc maø coâng ty ñoù 
coù khaû naêng bò loaïi ra khoûi thò tröôøng. Khaùi nieäm naøy trôû 
thaønh moät chuû ñeà trong phaân tích veà söï saùp nhaäp khi coâng ty 
thoân tính lí luaän raèng vieäc saùp nhaäp nhöõng coâng ty nhö vaäy 
seõ khoâng laøm giaûm ñaùng keå tính caïnh tranh vì raèng ñaèng 
naøo thì nhöõng coâng ty ñoù cuõng seõ bò loaïi ra khoûi thò tröôøng. 
Neáu ñieàu naøy laø ñuùng, thò phaàn “hieän taïi” cuûa coâng ty suy suïp 
coù theå khoâng coù “töông lai” caïnh tranh ñaùng keå vaø neân ñöôïc 
xem xeùt moät caùch thích hôïp tuøy theo tæ troïng trong töøng 
tröôøng hôïp cuï theå. 

87. Fighting Brand (Thöông hieäu caïnh tranh) 
Ñeå chæ moät thöông hieäu môùi cuûa moät saûn phaåm ñang toàn 

taïi hoaëc moät saûn phaåm töông töï ñöôïc baùn vôùi giaù raát thaáp 
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hoaëc döôùi giaù thaønh trong moät thôøi haïn ngaén trong moät khu 
vöïc thò tröôøng ñaëc bieät ñeå caïnh tranh vôùi caùc saûn phaåm töø caùc 
nhaø saûn xuaát khaùc (thöôøng laø caùc doanh nghieäp nhoû hôn). 
Doanh nghieäp ñöa ra “thöông hieäu caïnh tranh” ñeå traùnh haï 
thaáp giaù cuûa thöông hieäu ñaõ coù uy tín vì ñieàu naøy coù theå daãn 
ñeán nhieàu toån thaát khi nhaõn hieäu ñang toàn taïi ñöôïc baùn vôùi 
giaù thoáng nhaát treân nhieàu thò tröôøng raát khaùc nhau.  

“Thöông hieäu caïnh tranh” thöôøng ñöôïc nhìn nhö moät 
haønh vi coù chuû ñònh ñeå baùn phaù giaù (predatory) hoaëc choáng 
laïi caïnh tranh nhaèm loaïi boû ñaáu thuû ra khoûi thò tröôøng. Tuy 
nhieân, cuõng nhö vôùi moät soá hình thöùc khaùc cuûa söï phaù giaù, 
khaû naêng thaønh coâng cuûa noù cuõng bò giôùi haïn. Xem theâm 
Ñònh giaù ñeå baùn phaù giaù (Predatory Prcing) 

88. Fixed Costs (Chi phí coá ñònh) 
Xem Chi phí (Costs) 

89. Foreclosure of Competition (Ngaên caûn caïnh tranh) 
Xem Caùc haønh vi choáng laïi caïnh tranh 

(Anticompetitive Practices) 

90. Franchising (Nhöôïng quyeàn) 
Moät loaïi hình lieân keát theo chieàu doïc ñaëc bieät giöõa hai 

doanh nghieäp thöôøng ñöôïc goïi laø “ngöôøi nhöôïng quyeàn” 
(franchisor) vaø “ngöôøi ñöôïc nhöôïng quyeàn” (franchisee). Hai 
doanh nghieäp naøy thöôøng thieát laäp moät moái lieân keát baèng 
hôïp ñoàng vôùi vieäc ngöôøi nhöôïng quyeàn cung caáp nhöõng saûn 
phaåm ñaõ ñöôïc kieåm nghieäm, thöông hieäu hoaëc phöông phaùp 
kinh doanh vaø nhöõng dòch vuï ñi keøm cho töøng ngöôøi ñöôïc uûy 
quyeàn ñeå ñoåi laáy moät soá khoaûn phí vaø caùc khoaûn thanh toaùn 
tieàn baûn quyeàn khaùc. Hôïp ñoàng lieân keát coù theå bao goàm 
nhöõng yeáu toá nhö giaù saûn phaåm, quaûng caùo, ñòa ñieåm, caùch 
thöùc phaân phoái, khu vöïc ñòa lí… Thoûa thuaän uûy quyeàn thöôøng 
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bò giaùm saùt trong phaïm vi hieäu löïc cuûa luaät choáng caïnh tranh, 
ñaëc bieät trong nhöõng ñieàu khoaûn lieân quan tôùi haïn cheá theo 
chieàu doïc (vertical restraints). Thoûa thuaän uûy quyeàn coù 
theå taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho caùc doanh nghieäp môùi tham 
gia vaø/hoaëc caùc saûn phaåm vaø coù khaû naêng khuyeán khích hieäu 
quaû. Tuy nhieân, thoûa thuaän uûy quyeàn trong moät soá tröôøng hôïp 
cuõng coù theå haïn cheá caïnh tranh. 

91. Free Rider or Riding (Ngöôøi/Vieäc höôûng lôïi 
khoâng phaûi traû tieàn) 

Vieäc höôûng lôïi maø khoâng phaûi traû tieàn xaûy ra khi moät 
doanh nghieäp (hoaëc moät caù nhaân) höôûng lôïi töø nhöõng noã löïc 
cuûa ngöôøi khaùc maø khoâng phaûi traû hoaëc khoâng phaûi chia seû 
chi phí. Ví duï, moät cöûa haøng baùn leû coù theå phaûi gaùnh chòu 
nhöõng chi phí ñaøo taïo ban ñaàu cho nhaân vieân ñeå höôùng daãn 
cho nhöõng khaùch haøng tieàm naêng caùch söû duïng nhöõng coâng 
cuï laøm beáp. Hoï coù theå laøm ñieàu ñoù ñeå taêng löôïng haøng hoùa 
baùn ra. Tuy nhieân, khaùch haøng sau ñoù coù theå löïa choïn vieäc 
mua haøng töø nhöõng nhaø baùn leû khaùc vôùi giaù reû hôn vì chieán 
löôïc kinh doanh cuûa hoï khoâng bao goàm caùc chi phí cho vieäc 
huaán luyeän vaø höôùng daãn caùch söû duïng. Ngöôøi baùn leû thöù hai 
naøy ñöôïc coi nhö “ngöôøi höôûng lôïi khoâng phaûi traû tieàn” treân 
nhöõng noã löïc vaø chi phí ñöôïc gaùnh chòu bôûi nhaø baùn leû thöù 
nhaát. Neáu tình traïng nhö vaäy keùo daøi, nhaø baùn leû thöù nhaát seõ 
khoâng coøn söï kích thích ñeå tieáp tuïc giôùi thieäu caùc söû duïng saûn 
phaåm.  

92. Full Cost Pricing (Ñònh giaù döïa treân chi phí 
ñaày ñuû) 

Moät phöông phaùp maø giaù caû cuûa moät saûn phaåm ñöôïc 
moät doanh nghieäp tính toaùn treân cô sôû chi phí tröïc tieáp cuûa 
töøng ñôn vò saûn phaåm coäng theâm moät khoaûn ñeå buø ñaép chi 
phí quaûn lí chung vaø lôïi nhuaän. Chi phí quaûn lí chung thöôøng 
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ñöôïc tính toaùn döïa treân giaû ñònh raèng doanh nghieäp chöa vaän 
haønh heát coâng suaát nhaèm cho pheùp söï bieán ñoäng trong saûn 
xuaát vaø chi phí. Phöông phaùp ñònh giaù theo chi phí ñaày ñuû 
thöôøng ñöôïc söû duïng bôûi caùc doanh nghieäp khi raát khoù ñeå 
tính toaùn nhu caàu chính xaùc cuûa moät saûn phaåm vaø thieát laäp 
giaù thò tröôøng. Nhöõng nghieân cöùu thöïc teá cho thaáy phöông 
phaùp ñònh giaù döïa treân chi phí ñaày ñuû ñöôïc söû duïng roäng raõi 
bôûi caùc coâng ty kinh doanh.  

93. Full Line Forcing (Buoäc mua toaøn boä) 
Xem Baùn haøng coù ñieàu kieän (Tied Selling) 

94. Gentlemen’s Agreement (Thoûa thuaän khoâng chính 
thöùc khoâng do qui ñònh phaùp luaät maø do söï töï 
nguyeän ) 

Xem Caáu keát (Collusion) 

95. Gini Coefficient (Heä soá Gini) 
Xem Chæ soá taäp trung (Concentration Indexes) 

96. Herfindahl-Hirschman Index (Chæ soá Herfindahl-
Hirschman) 

Xem Chæ soá taäp trung (Concentration Indexes) 

97. Heterogenous Products (Saûn phaåm khaùc loaïi) 
Xem Saûn phaåm ñoàng nhaát (Homogenous Products), 

Khaùc bieät hoùa saûn phaåm (Product Differentiation) 

98. Holding Company (Coâng ty chuû voán/Coâng ty 
meï) 

Coâng ty chuû voán laø moät doanh nghieäp taøi chính thuaàn 
tuyù, söû duïng voán chæ ñeå ñoåi laáy quyeàn sôû höõu (thöôøng laø quyeàn 
ñieàu khieån) trong moät soá caùc coâng ty ñang hoaït ñoäng. Maëc duø 
muïc ñích chuû yeáu cuûa coâng ty chuû voán laø giaønh laáy quyeàn 
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kieåm soaùt chöù khoâng phaûi vaän haønh, nhöng thöôøng thì noù 
cuõng coù ñaïi dieän trong ban giaùm ñoác cuûa coâng ty ñoù. Coâng ty 
chuû voán cung caáp moät phöông tieän maø qua ñoù vieäc kieåm soaùt 
coâng ty coù theå trôû neân taäp trung cao ñoä thoâng qua caáu truùc 
kim töï thaùp. Moät coâng ty meï coù theå chieám quyeàn kieåm soaùt 
nhöõng coâng ty ñang hoaït ñoäng maø baûn thaân nhöõng coâng ty 
naøy laïi coù moät soá coâng ty con khaùc.  

99. Homogenous Products (Saûn phaåm ñoàng nhaát) 
Caùc saûn phaåm ñöôïc coi laø ñoàng nhaát khi noù coù theå thay 

theá hoaøn haûo cho nhau vaø ngöôøi mua khoâng nhaän thaáy ñöôïc 
söï khaùc bieät thöïc teá hoaëc thöïc söï giöõa caùc saûn phaåm naøy ñöôïc 
cung caáp bôûi caùc doanh nghieäp khaùc nhau. Giaù caû laø khía 
caïnh quan troïng duy nhaát ñeå caùc doanh nghieäp saûn xuaát caùc 
saûn phaåm ñoàng nhaát coù theå caïnh tranh vôùi nhau. Tuy nhieân, 
caùc nghieân cöùu thöïc teá chöùng minh raèng khi chæ coù moät soá ít 
caùc doanh nghieäp, söï toàn taïi cuûa caùc saûn phaåm ñoàng nhaát seõ 
taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho söï caáu keát (collusion). Trong 
nhieàu tröôøng hôïp, caùc thoûa thuaän caáu keát ñöôïc tìm thaáy toàn 
taïi trong nhöõng ngaønh saûn xuaát caùc saûn phaåm ñoàng nhaát nhö 
ximaêng, boät mì, theùp vaø ñöôøng. Ngöôïc laïi, caùc saûn phaåm khaùc 
bieät (heterogenous products) coù söï khaùc nhau raát lôùn giöõa 
chuùng vaø khoâng deã daøng thay theá laãn nhau. Xem theâm Khaùc 
bieät hoùa saûn phaåm (Product Differentiation). 

100. Horizontal Integration (Tích hôïp theo chieàu ngang) 
Xem Saùp nhaäp (Merger) 

101. Horizontal Merger (Saùp nhaäp theo chieàu ngang) 
Xem Saùp nhaäp (Merger) 

102. Income Elasticity of Demand (Ñoä co giaõn cuûa 
nhu caàu theo thu nhaäp) 
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Soá löôïng ñöôïc yeâu caàu cuûa moät loaïi haøng hoùa naøo ñoù phuï 
thuoäc khoâng chæ vaøo giaù caû cuûa noù (xem ñoä co giaõn cuûa nhu 
caàu (elasticity of demand)) vaø giaù caû cuûa nhöõng saûn phaåm 
coù lieân quan (xem ñoä co giaõn cheùo cuûa nhu caàu theo giaù 
(cross price elasticity of demand)) maø coøn vaøo nhöõng 
nhaân toá khaùc nhö thu nhaäp. Vieäc mua moät soá loaïi haøng hoùa 
naøo ñoù coù theå ñaëc bieät nhaïy caûm vôùi söï thay ñoåi trong thu 
nhaäp danh nghóa vaø thöïc teá. Do ñoù, khaùi nieäm ñoä co giaõn cuûa 
nhu caàu theo thu nhaäp ño löôøng % thay ñoåi veà nhu caàu trong 
moät loaïi haøng hoùa naøo ñoù do söï thay ñoåi 1% trong thu nhaäp. 
Ñoä co giaõn cuûa nhu caàu theo thu nhaäp coù theå laø moät con soá 
aâm hoaëc döông vaø seõ ñöôïc duøng ñeå phaân loaïi haøng hoùa thaønh 
hai loaïi laø haøng hoùa “bình thöôøng” (normal) hoaëc “haøng hoùa 
thöù caáp” (inferior) hay coøn ñöôïc goïi laø haøng hoùa “caàn thieát” 
(necessities) hoaëc “xa xæ” (luxuries). Neáu thu nhaäp taêng leân 
laøm nhu caàu veà moät loaïi haøng hoùa naøo ñoù giaûm ñi thì noù coù 
theå ñöôïc xeáp vaøo loaïi haøng hoùa “thöù caáp”. Ngöôïc laïi, laø loaïi 
haøng hoùa “bình thöôøng”. Daàu margarine trong caùc nghieân cöùu 
tröôùc ñaây thöôøng ñöôïc thaáy raèng coù nhu caàu giaûm xuoáng khi 
thu nhaäp taêng leân coù theå vì ngöôøi ta chuyeån sang duøng bô. 
Tuy nhieân, keát quaû naøy coù theå trôû neân khoâng chính xaùc laém 
vaøo ngaøy nay bôûi vì caùc moái lo ngaïi lieân quan ñeán beänh tim, 
noàng ñoä cholesterol vaø nhöõng thoâng tin môùi veà nhöõng lôïi ích 
maø daàu margarine mang laïi. Ví duï naøy cho thaáy söï thieáu 
chính xaùc neáu coá gaéng toång quaùt hoùa hoaëc phaân loaïi saûn 
phaåm döïa treân khaùi nieäm ñoä co giaõn cuûa nhu caàu theo thu 
nhaäp.  

103. Increasing Returns to Scale (Lôïi nhuaän taêng theo 
qui moâ) 

Xem Lôïi theá kinh teá theo qui moâ (Economies of 
Scale) 

 68 



104. Industry Concentration (Taäp trung coâng nghieäp) 
Xem Taäp trung (Concentration) 
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105. Integration (Tích hôïp) 
Xem Vertical Integration (Tích hôïp theo chieàu 

doïc) 

106. Intellectual Property Rights (Quyeàn sôû höõu 
trí tueä) 

Thuaät ngöõ toång quaùt chæ vieäc chöùng nhaän quyeàn sôû höõu 
thoâng qua baèng saùng cheá (patent), baûn quyeàn taùc giaû 
(copyright), nhaõn hieäu ñaêng kyù (trademark). Quyeàn sôû höõu 
naøy cho pheùp ngöôøi naém giöõ noù ñöôïc pheùp ñoäc quyeàn söû duïng 
caùc vaät theå trong moät thôøi gian nhaát ñònh. Baèng vieäc haïn cheá 
söï baét chöôùc vaø sao cheùp, noù ñaõ taïo ra söï ñoäc quyeàn. Nhöng 
toån thaát xaõ hoäi cuûa söï ñoäc quyeàn coù theå ñöôïc buø ñaép baèng 
nhöõng lôïi ích do laøm taêng möùc ñoä cuûa caùc hoaït ñoäng saùng taïo 
vì ñöôïc khuyeán khích bôûi lôïi nhuaän ñoäc quyeàn.  

107. Inter- and Intra-Brand Competition (Caïnh tranh 
giöõa vaø beân trong caùc nhaõn hieäu) 

Xem Caïnh tranh nhaõn hieäu (Brand Competition) 

108. Interlocking Directorate (Caùc ban giaùm ñoác 
chung, caùc ban giaùm ñoác keát hôïp) 

Caùc ban giaùm ñoác chung hình thaønh khi moät ngöôøi ngoài 
ôû vò trí cuûa ban giaùm ñoác cuûa hai hay nhieàu coâng ty. Coù moái 
quan ngaïi raèng söï keát hôïp nhö vaäy giöõa caùc doanh nghieäp 
caïnh tranh (keát hôïp tröïc tieáp) coù theå ñöôïc söû duïng ñeå phoái 
hôïp haønh vi vaø giaûm bôùt tính caïnh tranh giöõa caùc coâng ty. Söï 
keát hôïp tröïc tieáp ôû Hoa Kyø laø baát hôïp phaùp bôûi Luaät Clayton, 
nhöng ôû caùc quoác gia khaùc coù theå ñöôïc khoan dung hôn.  

Tuy nhieân, caùc nghieân cöùu thöïc teá cho thaáy phaàn lôùn caùc 
ban giaùm ñoác chung xaûy ra laø giöõa caùc coâng ty taøi chính vaø 
phi taøi chính. Nhö vaäy, ñaïi dieän cuûa ngaân haøng thöôøng coù theå 
ngoài chung moät ban giaùm ñoác vôùi caùc coâng ty caïnh tranh vôùi 
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nhau. Nhöng nhöõng söï lieân keát giaùn tieáp nhö vaäy thöôøng 
khoâng phaûi laø moät yeáu toá ñöôïc xem xeùt ñeán trong luaät caïnh 
tranh.  

109. International Cartel (Caùcten quoác teá) 
Xem Caùcten (cartel) 

110. Inverse Index (Chæ soá nghòch ñaûo) 
Xem Chæ soá taäp trung (Concentration Indexes) 

111. Joint Monopoly Profits (Lôïi nhuaän ñoäc quyeàn keát 
hôïp) 

Xem Toái ña hoùa lôïi nhuaän chung (Joint Profit 
Maximization) 

112. Joint Profit Maximization (Toái ña hoùa lôïi 
nhuaän chung) 

Moät tình huoáng maø trong ñoù caùc thaønh vieân cuûa caùcten 
(cartel), ñoäc quyeàn song phöông (duoply), ñoäc quyeàn 
nhoùm baùn (oligopoly) hoaëc nhöõng ñieàu kieän thò tröôøng 
töông töï tham gia vaøo moät quaù trình quyeát ñònh giaù caû – saûn 
löôïng ñöôïc thieát keá ñeå toái ña hoùa lôïi nhuaän chung cuûa caû 
nhoùm. Chuû yeáu, caùc coâng ty thaønh vieân seõ tìm caùch ñeå haønh 
ñoäng nhö moät doanh nghieäp ñoäc quyeàn (monopoly). Caàn 
löu yù moät ñieåm raèng, toái ña hoùa lôïi nhuaän chung khoâng nhaát 
thieát bao haøm phaûi coù moät söï caáu keát (collusion) hoaëc moät 
thoûa thuaän (agreement) giöõa caùc doanh nghieäp. Doanh 
nghieäp coù theå ñoäc laäp chaáp nhaän moät chieán löôïc veà giaù caû – 
saûn löôïng, nhöng coù tính ñeán phaûn öùng cuûa ñoái thuû caïnh 
tranh vaø do ñoù seõ saûn xuaát ôû möùc ñeå coù theå toái ña hoùa lôïi 
nhuaän chung. 
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113. Joint Venture (Lieân doanh) 
Moät lieân doanh laø moät hoäi caùc coâng ty hoaëc caù nhaân 

ñöôïc thaønh laäp ñeå thöïc thi moät keá hoaïch kinh doanh naøo ñoù. 
Ñieàu naøy töông töï nhö quan heä ñoái taùc (partnership) nhöng 
laïi chæ giôùi haïn vaøo moät döï aùn ñaëc bieät (nhö saûn xuaát moät 
loaïi saûn phaåm cuï theå hoaëc nghieân cöùu trong moät lónh vöïc cuï 
theå naøo ñoù). Lieân doanh coù theå trôû neân moät vaán ñeà caàn quan 
taâm trong chính saùch caïnh tranh khi noù ñöôïc thieát laäp bôûi 
caùc doanh nghieäp caïnh tranh vôùi nhau. Lieân doanh thöôøng 
ñöôïc thöïc hieän trong moät döï aùn cuï theå, khi coù tính ruûi ro vaø 
ñoøi hoûi moät löôïng voán lôùn. Nhö vaäy, lieân doanh trôû neân thoâng 
duïng trong ngaønh coâng nghieäp khai thaùc taøi nguyeân vì chi phí 
voán cao vaø khaû naêng thaát baïi lôùn. Lieân doanh hieän nay cuõng 
ngaøy caøng trôû neân phoå bieán trong lónh vöïc phaùt trieån coâng 
ngheä môùi.  

Trong lónh vöïc cuûa chính saùch caïnh tranh, vaán ñeà ñaët ra 
laø caàn caân nhaéc khaû naêng giaûm xuoáng cuûa möùc ñoä caïnh tranh 
ñoái laïi vôùi lôïi nhuaän tieàm naêng cuûa vieäc keát hôïp ruûi ro 
(pooling of risk), chia seû chi phí voán vaø lan truyeàn kieán thöùc. 
Hieän nay, coù nhöõng cuoäc tranh luaän soâi noåi ôû nhieàu quoác gia 
veà vieäc xem lieäu coù neân ñöa caùc lieân doanh vaøo söï phaùn quyeát 
cuûa luaät caïnh tranh hay khoâng.  

114. Lerner Index (Chæ soá Lerner) 
Moät phöông phaùp ño löôøng ñöôïc ñeà nghò bôûi nhaø kinh teá 

A.P. Lerner ñeå ño löôøng söï ñoäc quyeàn (monopoly) hoaëc söùc 
maïnh ñoái vôùi thò tröôøng (market power). Chæ soá Lerner 
(LI) ñöôïc tính nhö sau: 

LI = 
E
1- 

caûGiaù
bieânphíChi-caû Giaù

=  

Vôùi E laø ñoä co giaõn cuûa nhu caàu theo giaù. 
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Trong tröôøng hôïp caïnh tranh hoaøn haûo, LI baèng 0. Chæ 
soá naøy ñònh nghóa quyeàn löïc ñoäc quyeàn baèng ñoä doác cuûa ñöôøng 
caàu. Trong tröôøng hôïp lôïi nhuaän toái ña cuûa doanh nghieäp caân 
baèng thì lôïi nhuaän bieân (marginal revenue) baèng vôùi chi phí 
bieân (marginal cost) vaø LI baèng vôùi nghòch ñaûo cuûa ñoä co 
giaõn cuûa caàu (elasticity of demand). 

LI laø moät soá ño tónh vaø khoâng chæ ra xem lieäu söï sai 
leäch giöõa chi phí bieân vaø giaù caû laø chi phí phaûi traû cho söï caûi 
tieán hoaëc xaây döïng nhaø xöôûng môùi, hay phaûn aùnh hieäu quaû 
hôn haún hôn laø khaû naêng cuûa doanh nghieäp trong vieäc ñònh 
giaù cao. 

115. Leveraged Boyout (Mua vay voán ngoaøi) 
Xem Mua laïi, Thoân tính (Buyout) 

116. Licensing (Caáp pheùp) 
Chæ tröôøng hôïp cho pheùp laøm ñieàu gì ñoù moät caùch hôïp 

phaùp, chaúng haïn nhö saûn xuaát moät saûn phaåm. Giaáy pheùp caáp 
cho caù nhaân hay moät coâng ty moät quyeàn maø noù khoâng coù 
tröôùc ñoù. Moät soá giaáy pheùp ñöôïc caáp mieãn phí nhöng haàu heát 
ñeàu ñoøi hoûi moät khoaûn thanh toaùn. Giaáy pheùp laø moät thoûa 
thuaän hôïp phaùp coù theå chöùa ñöïng moät soá haïn cheá veà caùch 
thöùc maø noù ñöôïc söû duïng.  

Coù hai tröôøng hôïp toång quaùt maø giaáy pheùp caàn ñöôïc 
chính saùch caïnh tranh ñeå yù tôùi. Ñaàu tieân laø giaáy pheùp cuûa 
chính phuû cho pheùp gia nhaäp vaøo moät ngaønh coâng nghieäp ñaëc 
bieät naøo ñoù. Heä thoáng giaáy pheùp toàn taïi ôû nhieàu ngaønh nhö 
coâng ngheä vieãn thoâng (radio vaø TV), caùc ngheà nghieäp chuyeân 
moân (nhö baùc só) vaø dòch vuï (ngaân haøng, ñaïi lí). Caùc loaïi giaáy 
pheùp khaùc nhau raát nhieàu, nhöng noù thöôøng ñi keøm vôùi nhieàu 
haïn cheá ñoái vôùi doanh nghieäp. Nhöõng haïn cheá (hoaëc nhöõng 
ñieàu tieát) coù theå ñöôïc aùp duïng cho giaù caû, chaát löôïng hoaëc soá 
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löôïng dòch vuï. Giaáy pheùp chính phuû ñaïi dieän cho moät raøo 
caûn gia nhaäp (barrier to entry) quan troïng trong nhöõng 
ngaønh ngheà naøy. 

Loaïi thöù hai laø baèng saùng cheá (patent), baûn quyeàn vaø 
thöông hieäu maø qua ñoù quyeàn taùc giaû (döôùi hình thöùc moät 
giaáy pheùp) ñöôïc cung caáp bôûi ngöôøi sôû höõu cho moät beân khaùc 
ñeå laøm, taùi saûn xuaát, mua hoaëc baùn nhöõng moùn ñoà ñoù. Ngöôøi 
giöõ baûn quyeàn, thöông hieäu vaø baèng saùng cheá coù theå caáp pheùp 
cho nhöõng ngöôøi khaùc söû duïng hoaëc saûn xuaát haøng hoùa, 
thöôøng ñeå nhaän ñöôïc moät khoaûn phí coá ñònh hay theo tæ leä. 
Trong haàu heát caùc tröôøng hôïp, ngöôøi giöõ baèng saùng cheá khoâng 
coù söï phaân bieät giöõa vieäc caáp pheùp vaø saûn xuaát phaùt minh cuûa 
anh ta bôûi vì anh ta coù theå toái ña hoùa lôïi nhuaän thu ñöôïc 
thoâng qua vieäc nhaän ñöôïc caùc khoaûn phí caáp pheùp.  

Tuy nhieân, ngöôøi giöõ baèng saùng cheá khoâng bò buoäc phaûi 
söû duïng hoaëc caáp pheùp söû duïng coâng ngheä cuûa hoï. Nhö vaäy, 
coù theå coù moät söï haïn cheá veà truyeàn baù coâng ngheä (restriction 
of technology) laø caùi coù theå ñöôïc coi nhö raøo caûn gia nhaäp 
(barrier to entry). Trong nhieàu quoác gia, coù ñieàu khoaûn cho 
vieäc thu hoài laïi baèng saùng cheá hoaëc aùp ñaët baét buoäc caáp pheùp 
(compulsory licensing) khi ngöôøi ta coù theå chöùng minh raèng 
baèng saùng cheá ñaõ bò laïm duïng thoâng qua vieäc khoâng söû duïng 
(non-use) hoaëc choáng laïi caïnh tranh. Treân thöïc teá, baét buoäc 
caáp pheùp ít khi ñöôïc söû duïng.  

117. Limit Pricing (Ñònh giaù haïn cheá) 
Ñònh giaù haïn cheá laø thuaät ngöõ duøng ñeå chæ tröôøng hôïp 

maø moät (hoaëc caùc) coâng ty ñi tröôùc caûn trôû hoaëc ngaên chaën söï 
xaâm nhaäp hoaëc baønh tröôùng cuûa caùc coâng ty nhoû. Giaù haïn cheá 
laø möùc giaù thaáp hôn so vôùi möùc giaù toái ña hoùa lôïi nhuaän trong 
ngaén haïn (short-run profit-maximizing price) nhöng cao hôn 
möùc giaù caïnh tranh trong tröôøng hôïp coù caïnh tranh.  
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Coù nhieàu moâ hình veà ñònh giaù haïn cheá vaø coù nhieàu cuoäc 
tranh luaän ñaùng keå veà vieäc lieäu caùc doanh nghieäp tham gia 
vaøo haønh vi naøy thöïc söï seõ coù lôïi nhuaän hay khoâng. Ñònh giaù 
haïn cheá haøm yù raèng, doanh nghieäp phaûi hi sinh lôïi nhuaän 
hieän taïi ñeå ngaên caûn keû xaâm nhaäp vaø kieám lôïi nhuaän trong 
töông lai. Coù ñieàu khoâng roõ raøng laø lieäu chieán löôïc naøy coù 
luoân toát hôn nhöõng chieán löôïc khaùc khoâng khi giaù caû hieän taïi 
(vaø lôïi nhuaän) ñang cao hôn, nhöng seõ giaûm xuoáng theo thôøi 
gian khi vieäc xaâm nhaäp xaûy ra.  

Trong nhöõng taøi lieäu nghieân cöùu ban ñaàu veà ñònh giaù 
haïn cheá, khaû naêng cuûa nhöõng coâng ty ñi tröôùc trong vieäc thieát 
laäp nhöõng giaù caû nhö vaäy ñöôïc gaén vôùi söï toàn taïi cuûa raøo 
caûn gia nhaäp (barrier to entry) coù tính caáu truùc. Tuy 
nhieân, ñieàu naøy ñoøi hoûi nhöõng giaû ñònh khaù nghieâm ngaët veà 
haønh vi cuûa caùc doanh nghieäp ñi tröôùc, ñaëc bieät laø vieäc nhöõng 
doanh nghieäp naøy phaûi giöõ vöõng möùc saûn löôïng khi ñoái maët 
vôùi söï xaâm nhaäp vaø söï ñe doïa nhö vaäy phaûi ñöôïc caùc doanh 
nghieäp xaâm nhaäp tieàm naêng tin töôûng. Nhöõng taøi lieäu gaàn 
ñaây hôn nhaán maïnh vaøo raøo caûn gia nhaäp coù tính chieán löôïc 
(strategic barriers to entry) nhaát laø nhöõng haønh ñoäng maø 
nhöõng doanh nghieäp ñi tröôùc coù theå thöïc hieän nhaèm thuyeát 
phuïc nhöõng keû xaâm nhaäp raèng hoï seõ khoâng gaëp thuaän lôïi khi 
xaâm nhaäp.  

118. Lorenz Curve (Ñöôøng cong Lorenz) 
Xem Chæ soá taäp trung (Concentration Indexes) 

119. Loss-Leader Selling (Baùn chòu loã tröôùc) 
Moät haønh vi tieáp thò khi chòu loã ñeå baùn moät haøng hoùa 

hoaëc dòch vuï nhaèm loâi keùo caùc khaùch haøng ñang mua nhöõng 
saûn phaåm khaùc vôùi moät caùi giaù bình thöôøng. Trong khi haønh 
ñoäng naøy laø baát hôïp phaùp ôû moät soá nöôùc, thì ôû moät soá nöôùc 
khaùc noù laïi ñöôïc nhìn nhaän moät caùch khoan dung hôn nhö 
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moät hình thöùc khuyeán maõi coù taùc duïng kích thích caïnh tranh 
ñeå taêng löôïng baùn.  

120. Management Buyout (Quaûn lí thoân tính) 
Xem Mua laïi, Thoân tính (Buyout) 

121. Marginal Cost (Chi phí bieân) 
Xem Chi phí (Costs) 

122. Marginal Revenue (Thu nhaäp bieân) 
Xem Thu nhaäp (Revenue) 

123. Market (Thò tröôøng) 
Thò tröôøng laø nôi ngöôøi mua vaø ngöôøi baùn tieán haønh caùc 

giao dòch ñeå trao ñoåi moät loaïi haøng hoùa hoaëc dòch vuï naøo ñoù 
vaø laø nôi maø giaù caû caùc haøng hoùa vaø dòch vuï naøy tieán tôùi möùc 
caân baèng. Ñeå thò tröôøng hoaït ñoäng moät caùch “troïn veïn” (clear) 
hoaëc ñuùng ñaén, soá löôïng haøng hoùa vaø dòch vuï ñöôïc yeâu caàu vaø 
cung caáp phaûi baèng nhau ôû moät möùc giaù naøo ñoù. ÔÛ vaøo moät 
thôøi ñieåm nhaát ñònh, thò tröôøng coù theå ôû möùc “caân baèng” hoaëc 
“khoâng caân baèng” tuyø thuoäc vaøo lieäu toång cung coù baèng toång 
caàu ôû moät möùc giaù ñoù khoâng. Thò tröôøng coù theå giôùi haïn ôû 
möùc ñoä ñòa phöông, vuøng hoaëc quoác gia hay quoác teá vaø khoâng 
nhaát thieát ñoøi hoûi ngöôøi mua vaø ngöôøi baùn phaûi tröïc tieáp gaëp 
gôõ nhau. Coâng vieäc kinh doanh cuõng coù theå ñöôïc tieán haønh 
thoâng qua vieäc söû duïng caùc coâng cuï trung gian. Xem theâm 
Ñònh nghóa thò tröôøng (Market Definition) 

124. Market Concentration (Taäp trung thò tröôøng) 
Xem Taäp trung (Concentration) 

125. Market Definition (Ñònh nghóa thò tröôøng) 
Ñieåm khôûi ñaàu cuûa baát cöù phaân tích naøo veà caïnh tranh 

cuõng laø ñònh nghóa thò tröôøng “lieân quan” (relevant). Coù hai 
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höôùng cô baûn ñeå ñònh nghóa thò tröôøng: (i) thò tröôøng saûn 
phaåm, ôû ñoù saûn phaåm ñöôïc keát hôïp vôùi nhau; vaø (ii) thò 
tröôøng ñòa lí, ôû ñoù nhöõng khu vöïc ñòa lí ñöôïc keát hôïp vôùi 
nhau. Ñònh nghóa thò tröôøng quan taâm caû veà cung vaø caàu. Veà 
khía caïnh caàu, töø quan ñieåm cuûa ngöôøi mua, saûn phaåm phaûi 
coù khaû naêng thay theá ñöôïc. Veà khía caïnh cung, ngöôøi baùn 
phaûi bao goàm caû nhöõng ngöôøi saûn xuaát hoaëc nhöõng ngöôøi coù 
theå deã daøng chuyeån ñoåi saûn xuaát sang nhöõng saûn phaåm lieân 
quan hoaëc gaàn coù khaû naêng thay theá ñöôïc. Ñònh nghóa thò 
tröôøng noùi chung bao goàm caû ngöôøi baùn thöïc teá vaø tieàm naêng, 
coù nghóa laø, nhöõng doanh nghieäp coù theå nhanh choùng thay ñoåi 
quy trình saûn xuaát cuûa noù ñeå saûn xuaát caùc saûn phaåm thay theá 
neáu giaù caû ñöôïc baûo ñaûm. Cô sôû cuûa lí luaän naøy naèm ôû choã, 
nhöõng doanh nghieäp nhö vaäy coù khuynh höôùng laøm naûn chí 
hoaëc kieàm cheá khaû naêng cuûa nhöõng doanh nghieäp ñang toàn 
taïi trong vieäc taêng giaù leân cao hôn möùc giaù caïnh tranh. Ñòa 
ñieåm cuûa ngöôøi mua vaø ngöôøi baùn seõ quyeát ñònh xem lieäu thò 
tröôøng ñòa lí laø ñòa phöông, vuøng, quoác gia hay quoác teá. Neáu 
thò tröôøng ñöôïc ñònh nghóa quaù heïp theo saûn phaåm hoaëc ñòa 
lí, söï caïnh tranh coù yù nghóa coù theå ñöôïc loaïi tröø khoûi phaân 
tích naøy. Maët khaùc, neáu thò tröôøng saûn phaåm vaø ñòa lí ñöôïc 
ñònh nghóa quaù roäng, möùc ñoä cuûa caïnh tranh coù theå quaù cao. 
Ñònh nghóa thò tröôøng quaù roäng hoaëc quaù heïp coù theå daãn tôùi 
vieäc ñaùnh giaù quaù cao hoaëc quaù thaáp thò phaàn (market 
share) vaø caùc chæ soá ño löôøng söï taäp trung. 

126. Market Failure (Thaát baïi cuûa thò tröôøng) 
Moät thuaät ngöõ toång quaùt moâ taû moät tình huoáng maø 

trong ñoù keát quaû cuûa thò tröôøng khoâng ñaït tôùi hieäu quaû 
Pareto (Pareto efficient). Thaát baïi cuûa thò tröôøng cung caáp 
lí do cho söï can thieäp cuûa chính phuû. Coù nhieàu nguoàn goác cho 
söï thaát baïi cuûa thò tröôøng. Lieân quan tôùi chính saùch caïnh 
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tranh, lí do thích hôïp nhaát laø vì coù söï toàn taïi cuûa söùc maïnh 
ñoái vôùi thò tröôøng (market power) hoaëc vieäc thieáu vaéng 
caïnh tranh hoaøn haûo (pefect competition). Tuy nhieân, coù 
moät soá hình thöùc khaùc cuûa thaát baïi thò tröôøng coù theå bieän 
minh cho nhöõng söï ñieàu tieát vaø sôû höõu coâng coäng.  

Trong tröôøng hôïp khi moät soá caù nhaân hoaëc coâng ty gaây 
ra moät soá chi phí vaø lôïi ích cho nhöõng ngöôøi khaùc nhöng thò 
tröôøng laïi khoâng baét hoï phaûi traû chi phí hay ñöôïc boài hoaøn 
thì ta noùi coù ngoaïi öùng (externality) toàn taïi. Ngoaïi öùng 
tieâu cöïc xaûy ra khi moät caù nhaân hay moät doanh nghieäp khoâng 
phaûi chòu phí toån do taùc haïi hoï gaây ra (ví duï nhö oâ nhieãm). 
Ngoaïi öùng tích cöïc xaûy ra khi moät caù nhaân hoaëc doanh 
nghieäp mang laïi lôïi ích cho ngöôøi khaùc nhöng khoâng ñöôïc ñeàn 
buø laïi.  

Cuoái cuøng, coù nhöõng tröôøng hôïp haøng hoùa vaø dòch vuï 
khoâng ñöôïc cung caáp bôûi thò tröôøng (hoaëc ñöôïc cung caáp vôùi 
soá löôïng khoâng ñuû). Ñieàu naøy xaûy ra bôûi vì baûn chaát töï nhieân 
cuûa saûn phaåm, chaúng haïn nhö saûn phaåm coù chi phí bieân 
(marginal costs) raát thaáp hoaëc baèng 0 vaø raát khoù loaïi tröø moät 
soá ngöôøi naøo ñoù khoâng cho söû duïng (goïi laø haøng hoùa coâng 
(public good), ví duï nhö haûi ñaêng hoaëc quoác phoøng). Ñieàu naøy 
cuõng coù theå xaûy ra bôûi tính chaát töï nhieân cuûa moät soá thò 
tröôøng khi ruûi ro toàn taïi (coøn ñöôïc goïi laø thò tröôøng chöa hoaøn 
thieän (incomplete), ví duï moät soá loaïi hình baûo hieåm y teá). 

127. Market for Corporate Control (Thò tröôøng 
cho quyeàn quaûn lí coâng ty) 

Trong moät heä thoáng kinh teá khi coå phieáu coù quyeàn bieåu 
quyeát cuûa moät coâng ty ñöôïc mua, baùn moät caùch coâng khai 
thoâng qua thò tröôøng chöùng khoaùn, thuaät ngöõ “thò tröôøng cho 
quyeàn quaûn lí coâng ty” duøng ñeå chæ moät quaù trình maø qua ñoù, 
quyeàn sôû höõu vaø quaûn lí coâng ty ñöôïc chuyeån giao töø moät 
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nhoùm caùc nhaø ñaàu tö vaø quaûn lí sang cho nhoùm khaùc. Giaù coå 
phieáu cuûa coâng ty ñöôïc nieâm yeát treân thò tröôøng chöùng khoaùn 
thöôøng ñöôïc coi nhö “phong vuõ bieåu” (barometer) bieåu thò möùc 
ñoä quaûn lí coù hieäu quaû vaø toái ña hoùa lôïi ích cuûa coå ñoâng cuûa 
nhöõng ngöôøi quaûn lí coâng ty. Noùi moät caùch toång quaùt, caùc nhaø 
ñaàu tö hoaëc nhöõng coå ñoâng chuyeån giao quyeàn ñieàu haønh cho 
nhöõng nhaø quaûn lí chuyeân nghieäp. Nhöõng ngöôøi naøy laø ngöôøi 
ñöôïc thueâ ñeå quaûn lí caùc coâng vieäc cuûa coâng ty nhö ñònh giaù 
baùn saûn phaåm, saûn xuaát, ñaàu tö, tieáp thò vaø caùc quyeát ñònh 
kinh doanh khaùc. Tuy nhieân, coå ñoâng coù theå khoâng luoân luoân 
ôû trong vò trí toát ñeå kieåm tra hoaëc giaùm saùt nhöõng quyeát ñònh 
naøy, ñaëc bieät laø neáu coù quaù nhieàu coå ñoâng. Trong nhöõng 
tröôøng hôïp naøy, caùc nhaø quaûn lí coâng ty coù theå seõ khoâng ra 
caùc quyeát ñònh toái ña hoùa lôïi töùc cho coå ñoâng. Hoï coù theå choïn 
caùch troán traùnh traùch nhieäm baèng vieäc theo ñuoåi caùc muïc tieâu 
caù nhaân nhö neù traùnh ruûi ro, toái ña hoùa caùc khoaûn tieàn coâng, 
tieàn thöôûng vaø chi tieàn cho nhöõng döï aùn haøo nhoaùng. Phuï 
thuoäc vaøo nhöõng thoâng tin khaû duïng, giaù coå phieáu cuûa coâng ty 
coù theå bò ñònh giaù thaáp vaø ñieàu naøy coù theå khuyeán khích ñeå 
chieám quyeàn sôû höõu bôûi moät nhoùm coå ñoâng vaø nhaø quaûn lí coù 
hieäu quaû hôn chieám quyeàn sôû höõu cuûa coâng ty. Baèng vieäc 
chieám quyeàn kieåm soaùt vaø sau ñoù thay ñoåi caùch quaûn lí hoaëc 
haønh vi quaûn lí vaø taùi phaân boå caùc nguoàn löïc, taøi saûn cuûa 
coâng ty bò thoân tính coù theå ñaït caùc giaù trò cao hôn.  

“Thò tröôøng cho quyeàn quaûn lí coâng ty” ñi cuøng vôùi caïnh 
tranh trong thò tröôøng saûn phaåm vaø dòch vuï ñoùng moät vai troø 
quan troïng trong vieäc cuûng coá laãn nhau ñeå taêng cöôøng hieäu 
quaû (efficiency). 

128. Market Power (Söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng) 
Khaû naêng cuûa moät coâng ty (hoaëc moät nhoùm caùc coâng ty) 

trong vieäc taêng vaø duy trì giaù baùn saûn phaåm treân möùc giaù 
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caïnh tranh ñöôïc goïi laø söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng hoaëc söùc 
maïnh ñoäc quyeàn (market/monopoly power). Vieäc söû duïng söùc 
maïnh ñoái vôùi thò tröôøng laøm giaûm saûn löôïng vaø toån thaát phuùc 
lôïi kinh teá.  

Maëc duø ñònh nghóa kinh teá chính xaùc veà söùc maïnh ñoái 
vôùi thò tröôøng ñaõ coù nhöng thöôùc ño thöïc teá laïi khoâng roõ 
raøng. Moät höôùng tieáp caän laø söû duïng chæ soá Lerner (Lener 
Index), coù nghóa chæ möùc ñoä maø giaù caû vöôït quaù chi phí bieân 
(marginal cost). Tuy nhieân, vì chi phí bieân laø moät ñaïi löôïng 
khoù coù theå ño löôøng treân thöïc teá neân moät phöông phaùp thay 
theá laø söû duïng chi phí khaû bieán trung bình (average variable 
cost). Moät caùch khaùc nöõa laø ño löôøng ñoä co giaõn cuûa nhu 
caàu theo giaù (elasticity of demand) cuûa moät coâng ty naøo 
ñoù bôûi vì noù lieân heä vôùi giaù caû-chi phí (lôïi nhuaän) bieân cuûa 
coâng ty vaø khaû naêng taêng giaù cuûa noù. Tuy nhieân, chæ soá naøy 
cuõng khoù ño löôøng ñöôïc.  

Vieäc söû duïng söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng tieàm naêng 
hoaëc thöïc teá ñöôïc söû duïng ñeå quyeát ñònh xem lieäu vieäc giaûm 
ñaùng keå tính caïnh tranh (substantial lessening of competition) 
coù toàn taïi hoaëc coù khaû naêng xaûy ra hay khoâng. Moät caùch tieáp 
caän ñöôïc chaáp nhaän trong quaûn lí caùc vuï saùp nhaäp ôû Hoa Kyø 
vaø Canada laø tìm caùch döï baùo xem lieäu sau khi saùp nhaäp, caùc 
beân coù theå laøm cho giaù caû taêng leân moät caùch laâu daøi treân möùc 
moät ngöôõng naøo ñoù (treân töø 5-10%). Möùc taêng naøy seõ bieán ñoåi 
tuøy thuoäc vaøo vieäc khoâng thu huùt theâm söï xaâm nhaäp cuûa 
nhöõng coâng ty môùi hoaëc saûn xuaát nhöõng saûn phaåm thay theá. 
Khaû naêng cuûa caùc coâng ty trong vieäc taêng vaø giöõ giaù vöôït qua 
ngöôõng naøy ñöôïc ñaùnh giaù bôûi nhöõng khaûo nghieäm chi tieát veà 
ñònh tính, ñònh löôïng, caáu truùc thò tröôøng vaø nhaân toá haønh vi 
cuûa doanh nghieäp.  
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129. Market Share (Thò phaàn) 
Ño löôøng qui moâ töông ñoái cuûa moät doanh nghieäp trong 

moät ngaønh hoaëc moät thò tröôøng treân cô sôû tæ leä phaàn traêm 
toång saûn löôïng, doanh soá baùn hoaëc naêng löïc saûn xuaát maø 
doanh nghieäp ñoù chieám. Ngoaøi muïc tieâu lôïi nhuaän thì moät 
trong nhöõng muïc tieâu kinh doanh chuû yeáu cuûa doanh nghieäp 
laø taêng thò phaàn. Thò phaàn, lôïi nhuaän vaø lôïi ích kinh teá theo 
qui moâ thöôøng coù moái töông quan döông vôùi nhau trong neàn 
kinh teá thò tröôøng. Moät thò phaàn lôùn coù theå laøm cho doanh 
nghieäp coù söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng (market power). 
Xem Taäp trung (Concentration), Chæ soá taäp trung 
(Concentration Indexes). 

130. Merger (Saùp nhaäp) 
Laø söï hôïp nhaát (amalgamation) hoaëc keát hôïp hai hay 

nhieàu doanh nghieäp vaøo moät doanh nghieäp ñang toàn taïi hoaëc 
thaønh laäp moät doanh nghieäp môùi. Saùp nhaäp laø moät bieän phaùp 
maø nhôø ñoù doanh nghieäp coù theå taêng qui moâ vaø baønh tröôùng 
vaøo nhöõng lónh vöïc hoaëc thò tröôøng saün coù hoaëc coøn môùi ñoái 
vôùi doanh nghieäp. Coù nhieàu ñoäng löïc kích thích vieäc saùp 
nhaäp: ñeå taêng hieäu quaû kinh teá (economic efficiency), ñeå 
ñaït ñöôïc söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng (market power), 
ñeå ña daïng hoùa (diversify), ñeå baønh tröôùng vaøo moät khu 
vöïc thò tröôøng ñòa lí môùi, ñeå kieám theâm nguoàn taøi chính vaø 
ñoäng löïc nghieân cöùu vaø trieån khai (R&D)… Coù theå chia saùp 
nhaäp thaønh 3 loaïi: 

Saùp nhaäp theo chieàu ngang (Horizontal Merger): vieäc 
saùp nhaäp caùc coâng ty cuøng saûn xuaát vaø baùn moät loaïi saûn 
phaåm töông töï, töùc laø giöõa caùc coâng ty caïnh tranh nhau. Saùp 
nhaäp theo chieàu ngang, neáu vôùi moät qui moâ ñaùng keå, coù theå 
laøm giaûm tính caïnh tranh treân thò tröôøng vaø thöôøng bò ñieàu 
tra bôûi caùc nhaø chöùc traùch veà caïnh tranh. Saùp nhaäp theo 
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chieàu ngang coù theå ñöôïc coi nhö tích hôïp theo chieàu ngang 
(horizontal integration) caùc doanh nghieäp trong moät thò 
tröôøng hoaëc caùc thò tröôøng khaùc nhau.  

Saùp nhaäp theo chieàu doïc (Vertical Merger): vieäc saùp 
nhaäp caùc coâng ty hoaït ñoäng ôû caùc coâng ñoaïn saûn xuaát khaùc 
nhau, ví duï töø nguyeân lieäu thoâ tôùi saûn phaåm cuoái cuøng vaø 
phaân phoái. Moät ví duï laø nhaø saûn xuaát theùp saùp nhaäp vôùi moät 
nhaø saûn xuaát caùc nguyeân lieäu quaëng saét. Saùp nhaäp theo chieàu 
doïc thöôøng laøm taêng hieäu quaû kinh teá maëc duø thænh thoaûng 
noù coù theå gaây ra caùc taùc ñoäng choáng laïi caïnh tranh. Xem 
theâm Tích hôïp theo chieàu ngang (Vertical Integration).  

Saùp nhaäp conglomerat (Conglomerate Merger): saùp nhaäp 
giöõa caùc coâng ty khoâng coù lieân heä trong coâng vieäc, ví duï giöõa 
nhaø saûn xuaát oâ toâ vaø nhaø saûn xuaát thöïc phaåm. 

131. Mobility Barriers (Raøo caûn di ñoäng) 
Raøo caûn di ñoäng laø nhöõng nhaân toá ngaên caûn khaû naêng 

cuûa moät doanh nghieäp trong vieäc thaâm nhaäp hoaëc thoaùt khoûi 
moät ngaønh, hoaëc di chuyeån töø moät phaân ngaønh naøy sang moät 
phaân ngaønh khaùc. “Raøo caûn di ñoäng” do ñoù laø moät thuaät ngöõ 
toång quaùt, noù bao goàm raøo caûn gia nhaäp (barriers to 
entry), raøo caûn thoaùt khoûi ngaønh vaø raøo caûn söï thay ñoåi vò 
trí thò tröôøng trong noäi boä ngaønh. Ñaëc bieät hôn nöõa, raøo caûn 
di ñoäng coù theå bao goàm raøo caûn di chuyeån töø moät nhoùm doanh 
nghieäp chieán löôïc beân trong moät ngaønh tôùi moät nhoùm khaùc.  

132. Monopolistic Competition (Caïnh tranh ñoäc 
quyeàn) 

Caïnh tranh ñoäc quyeàn moâ taû moät caáu truùc ngaønh keát 
hôïp caùc yeáu toá cuûa caû ñoäc quyeàn (monopoly) vaø caïnh 
tranh hoaøn haûo (pefect competition). Cuõng nhö tröôøng 
hôïp caïnh tranh hoaøn haûo, caïnh tranh ñoäc quyeàn coù raát nhieàu 
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ngöôøi baùn vaø vieäc xaâm nhaäp hay thoaùt ra moät ngaønh töông 
ñoái deã daøng. Tuy nhieân, khoâng gioáng caïnh tranh hoaøn haûo, 
saûn phaåm trong caïnh tranh ñoäc quyeàn coù moät soá khaùc bieät, do 
ñoù doanh nghieäp coù moät ñöôøng caàu doác xuoáng neân noù coù khaû 
naêng taùc ñoäng ñeán giaù caû. Theo nghóa naøy, doanh nghieäp 
haønh ñoäng nhö moät keû ñoäc quyeàn, maëc duø ñöôøng caàu co giaõn 
nhieàu hôn trong tröôøng hôïp ñoäc quyeàn (xem Ñoä co giaõn cuûa 
nhu caàu (Elasticity of demand)). Nhö vaäy, maëc duø saûn 
phaåm coù khaùc bieät nhöng noù coù theå thay theá ñöôïc vaø nhö vaäy 
ñöôøng caàu cuûa moãi doanh nghieäp seõ phuï thuoäc vaøo giaù cuûa caùc 
doanh nghieäp caïnh tranh saûn xuaát loaïi saûn phaåm töông töï.  

Caïnh tranh ñoäc quyeàn coù leõ laø moät caáu truùc thò tröôøng 
thoâng duïng nhaát, ñaëc bieät trong coâng nghieäp dòch vuï. Maëc duø 
vaäy, coù theå coi caïnh tranh ñoäc quyeàn laø phi hieäu quaû 
Pareto (Pareto inefficient) bôûi vì giaù caân baèng vöôït quaù 
chi phí bieân. Söï phi hieäu quaû naøy laø keát quaû cuûa vieäc saûn xuaát 
nhieàu loaïi saûn phaåm. Bôûi vì coù nhieàu coâng ty vaø coù söï töï do 
trong vieäc xaâm nhaäp vaø thoaùt khoûi ngaønh, caïnh tranh ñoäc 
quyeàn khoâng bò coi laø vaán ñeà trong chính saùch caïnh tranh. 
Taïi ñieåm caân baèng, nhöõng doanh nghieäp caïnh tranh ñoäc 
quyeàn khoâng kieám ñöôïc hoaëc kieám ñöôïc raát ít lôïi nhuaän kinh 
teá.  

133. Monopolization (Ñoäc quyeàn hoùa) 
Nhöõng coá gaéng bôûi moät doanh nghieäp chi phoái 

(dominant firm) hoaëc moät nhoùm caùc doanh nghieäp töông ñoái 
lôùn duy trì hoaëc taêng quyeàn kieåm soaùt thò tröôøng thoâng qua 
nhöõng haønh vi choáng laïi caïnh tranh (anticompetitive 
practices) nhö ñòuh giaù ñeå baùn phaù giaù (predatory 
pricing), ngaên chaën tröôùc (pre-emption of facilities) vaø tòch 
thu taøi saûn ñeå traû nôï (foreclosure of competition). Xem theâm 
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phaàn thaûo luaän trong Laïm duïng vò theá chi phoái (Abuse of 
dominant position). 

134. Monopoly (Ñoäc quyeàn) 
Ñoäc quyeàn laø moät tình huoáng trong ñoù chæ coù moät ngöôøi 

baùn duy nhaát treân thò tröôøng. Trong phaân tích kinh teá theo 
truyeàn thoáng, ñoäc quyeàn ñöôïc coi laø cöïc ñoái laäp cuûa caïnh 
tranh hoaøn haûo (perfect competition). Theo ñònh nghóa, 
ñöôøng caàu cuûa nhaø ñoäc quyeàn cuõng laø ñöôøng caàu cuûa ngaønh vaø 
doác xuoáng. Nhö vaäy, nhaø ñoäc quyeàn coù moät quyeàn löïc lôùn 
trong vieäc ñònh giaù, coù nghóa laø laø ngöôøi quyeát ñònh giaù hôn laø 
ngöôøi nhaän giaù.  

So saùnh giöõa keát quaû ñoäc quyeàn vaø keát quaû cuûa caïnh 
tranh hoaøn haûo cho thaáy raèng: nhaø ñoäc quyeàn seõ aán ñònh moät 
giaù cao hôn, saûn xuaát ôû moät möùc saûn löôïng thaáp hôn vaø lôïi 
nhuaän kieám ñöôïc seõ ôû treân möùc trung bình (thöôøng ñöôïc goïi 
laø lôïi nhuaän ñoäc quyeàn). Ñieàu naøy cho thaáy ngöôøi tieâu duøng seõ 
phaûi chòu giaù caû cao hôn, daãn ñeán thaát thoaùt/toån thaát phuùc 
lôïi (deadweight welfare loss). Theâm vaøo ñoù, thu nhaäp seõ 
ñöôïc chuyeån giao töø ngöôøi tieâu duøng ñeán doanh nghieäp ñoäc 
quyeàn.  

Nhöõng lí luaän tröôùc ñaây chæ thuaàn tuyù phaân tích tónh taïi 
vaø chæ chæ ra ñöôïc phaàn naøo nhöõng taùc haïi coù theå coù cuûa ñoäc 
quyeàn. Coù lí luaän cho raèng, doanh nghieäp ñoäc quyeàn, thoaùt 
ñöôïc khoûi phaàn lôùn aùp löïc caïnh tranh seõ khoâng coù ñoäng cô 
thích ñaùng ñeå toái thieåu hoùa chi phí hoaëc tieán haønh caùc thay 
ñoåi coâng ngheä. Hôn nöõa, caùc nguoàn löïc coù theå bò laõng phí 
trong caùc coá gaéng ñaït ñeán vò theá ñoäc quyeàn. Ngoaøi ra, moät lí 
luaän phaûn baùc laïi laø moät möùc ñoä quyeàn löïc ñoäc quyeàn laø caàn 
thieát ñeå kieám ñöôïc nhieàu lôïi nhuaän vaø sau ñoù seõ taïo ra caùc 
khuyeán khích cho söï ñoåi môùi.  

 84 



Ñoäc quyeàn neân ñöôïc phaân bieät vôùi söùc maïnh ñoái vôùi 
thò tröôøng (market power). Thuaät ngöõ sau ñeå chæ moïi 
tröôøng hôïp trong ñoù doanh nghieäp coù moät ñöôøng caàu doác 
xuoáng vaø coù theå kieám ñöôïc lôïi nhuaän baèng caùch taêng giaù leân 
cao hôn möùc giaù caïnh tranh. Söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng coù 
theå xaûy ra khoâng chæ khi coù ñoäc quyeàn maø coøn khi coù ñoäc 
quyeàn nhoùm baùn (oligopoly), caïnh tranh ñoäc quyeàn 
(monopolistic competition), hoaëc coù doanh nghieäp chi 
phoái (dominant firm). 

Ñoäc quyeàn chæ coù theå tieáp tuïc toàn taïi neáu coù raøo caûn 
gia nhaäp (barriers to entry). Raøo caûn duy trì ñoäc quyeàn 
thöôøng ñi ñoâi vôùi söï baûo veä hôïp phaùp ñöôïc taïo ra thoâng qua 
caùc giaáy pheùp (patent) vaø nhöôïng quyeàn ñoäc quyeàn. Tuy 
nhieân, moät soá söï ñoäc quyeàn ñöôïc taïo laäp vaø duy trì thoâng qua 
caùc haønh vi chieán löôïc hoaëc lôïi theá kinh teá theo qui moâ. Loaïi 
sau ñöôïc goïi laø ñoäc quyeàn töï nhieân (natural monopoly) 
thöôøng ñöôïc ñaëc tröng bôûi vieäc giaûm raát nhanh trong daøi haïn 
chi phí trung bình vaø chi phí bieân vaø taàm möùc cuûa thò tröôøng 
chæ ñuû choã cho moät doanh nghieäp taän duïng khaû naêng phaùt 
huy lôïi theá kinh teá nhôø qui moâ. 

Trong khuoân khoå cuûa luaät vaø chính saùch caïnh tranh, ñoäc 
quyeàn thöôøng ñöôïc ñònh nghóa nhö moät doanh nghieäp chieám 
lónh gaàn 100% thò phaàn. Caùc theå cheá phaùp luaät khaùc nhau seõ 
tieáp caän khaùi nieäm “ñoäc quyeàn” theo caùc caùch khaùc nhau tuøy 
thuoäc vaøo tieâu chuaån veà thò phaàn (market share). Xem 
theâm Doanh nghieäp chi phoái (Dominant Firm). 

135. Monopoly Power (Quyeàn löïc ñoäc quyeàn) 
Xem Söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng (Market Power) 

136. Monopoly Rent (Lôïi nhuaän ñoäc quyeàn) 
Xem Lôïi nhuaän ñaëc quyeàn/Tieàn thueâ (Rent) 
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137. Monopsony (Ñoäc quyeàn mua) 
Ñoäc quyeàn mua laø tröôøng hôïp treân moät thò tröôøng chæ coù 

duy nhaát moät ngöôøi mua. Khi chæ coù moät hoaëc raát ít ngöôøi 
mua, thò tröôøng ñöôïc coi nhö coù ñoäc quyeàn nhoùm mua 
(oligopsony). Noùi chung, khi ngöôøi mua coù moät soá aûnh höôûng 
treân giaù caû caùc ñaàu vaøo cuûa hoï thì ngöôøi ta noùi hoï coù khaû 
naêng veà ñoäc quyeàn mua. 

Baûn thaân ñoäc quyeàn mua (hoaëc ñoäc quyeàn nhoùm mua) 
thöôøng khoâng phaûi laø moái baän taâm cuûa chính saùch caïnh tranh 
maëc duø noù seõ laøm caïnh tranh yeáu ñi. Ñoäc quyeàn mua (hoaëc 
ñoäc quyeàn nhoùm mua) trôû neân coù lieân quan vôùi luaät phaùp veà 
caïnh tranh khi keát hôïp vôùi ñoäc quyeàn hoaëc ñoäc quyeàn nhoùm 
baùn coù nghóa laø keát hôïp vôùi söùc maïnh ñoäc quyeàn. 

Noùi chung, ñoäc quyeàn nhoùm mua thöôøng ñöôïc löu yù khi 
xaùc ñònh caáu truùc thò tröôøng. Ví duï trong tröôøng hôïp coù ñoäc 
quyeàn baùn, seõ raát coù ích ñeå thöû xem taàm möùc maø söùc maïnh 
ñoäc quyeàn nhö vaäy bò buø tröø bôûi nhöõng ngöôøi mua ñaày quyeàn 
löïc. Ñieàu naøy thænh thoaûng ñöôïc aùm chæ nhö laø theá löïc laøm 
caân baèng (countervailing power). Khaû naêng cuûa doanh nghieäp 
trong vieäc taêng giaù, thaäm chí khi noù laø nhaø ñoäc quyeàn baùn, coù 
theå bò giaûm bôùt hoaëc loaïi boû bôûi ñoäc quyeàn hoaëc ñoäc quyeàn 
nhoùm mua. Tuøy theo taàm möùc maø giaù caû ñaàu vaøo coù theå ñöôïc 
kieåm soaùt vaø theo caùch naøy ngöôøi tieâu duøng coù theå ñöôïc lôïi 
hôn.  

Khaùi nieäm veà söùc maïnh ñoäc quyeàn mua cuõng ñöôïc söû 
duïng trong tröôøng hôïp tích hôïp theo chieàu doïc hoaëc saùp nhaäp. 
Noùi chung coù söï ñoàng yù raèng, nôi naøo maø söùc maïnh ñoäc quyeàn 
mua toàn taïi, ôû ñoù seõ coù söï khuyeán khích cho vieäc tích hôïp 
theo chieàu doïc. Hôn nöõa, ngöôøi ta coù theå thaáy raèng ôû moät soá 
tröôøng hôïp, tích hôïp theo chieàu doïc - thaäm chí khi xaûy ra 
giöõa moät nhaø ñoäc quyeàn baùn vaø moät ngöôøi ñoäc quyeàn mua 
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(ñoäc quyeàn song phöông) - thì vaãn coù theå laøm taêng hieäu quaû 
kinh teá.  

138. Nash Equilibrium (Ñieåm caân baèng Nash) 
Lí thuyeát veà ñoäc quyeàn nhoùm baùn (oligopoly) khoâng 

hôïp taùc cho thaáy raèng quyeát ñònh cuûa moät doanh nghieäp seõ 
taùc ñoäng ñeán ñoái thuû caïnh tranh. Giaû ñònh thoâng duïng nhaát 
laø moãi doanh nghieäp seõ löïa choïn chieán löôïc ñeå toái ña hoùa lôïi 
nhuaän cuûa mình vôùi vieäc tính ñeán quyeát ñònh toái ña hoùa lôïi 
nhuaän cuûa caùc ñoái thuû. Keát quaû seõ daãn ñeán ñieåm caân baèng 
Nash, ñöôïc phaùt trieån bôûi chuyeân gia veà lí thuyeát troø chôi 
John Nash.  

Ñieåm caân baèng Nash laø moät chieán löôïc löïa choïn ñeå 
khoâng doanh nghieäp naøo coù theå thu lôïi hôn baèng caùch thay 
theá chieán löôïc cuûa noù, trong khi ñaõ toàn taïi chieán löôïc cuûa ñoái 
thuû. Nhö vaäy, ñieåm caân baèng Nash ñaïi dieän cho söï ñaùp traû 
toát nhaát bôûi baát cöù doanh nghieäp naøo vôùi chieán löôïc ñaõ ñöôïc 
xaùc ñònh cuûa nhöõng doanh nghieäp khaùc.  

Xem xeùt moät tröôøng hôïp ñoäc quyeàn song phöông 
(duopoly), vôùi moãi trong soá 2 doanh nghieäp ñang löïa choïn 
chieán löôïc cuûa mình. Chieán löôïc ñöôïc moãi beân choïn seõ laø 
ñieåm caân baèng Nash neáu doanh nghieäp A löïa choïn chieán löôïc 
toái ña hoùa lôïi nhuaän cuûa mình vôùi chieán löôïc cuûa doanh 
nghieäp B ñaõ ñònh vaø B cuõng toái ña hoùa lôïi nhuaän cuûa mình 
vôùi söï löïa choïn ñaõ coù cuûa A. 

Caùc chieán löôïc aùm chæ ñeán quyeát ñònh cuûa doanh nghieäp. 
Chieán löôïc coù theå bao goàm soá löôïng, giaù caû, hoaëc baát cöù quyeát 
ñònh thích hôïp naøo (chaúng haïn nhö R&D, ñaàu tö hoaëc choïn 
löïa vò trí). Söï löïa choïn seõ phuï thuoäc vaøo baûn chaát cuûa vaán ñeà. 
Khi phaân tích chieán löôïc bao goàm caû soá löôïng, keát quaû ñieåm 
caân baèng ñöôïc goïi laø ñieåm caân baèng Cournot (Nash) 
(Cournot (Nash) equilibrium). Khi chieán löôïc bao goàm giaù 
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caû, noù ñöôïc goïi laø ñieåm caân baèng Bertrand (Nash) 
(Bertrand (Nash) equilibrium).  

139. Natural Monopoly (Ñoäc quyeàn töï nhieân) 
Ñoäc quyeàn töï nhieân toàn taïi trong moät thò tröôøng cuï theå 

neáu moät doanh nghieäp rieâng leû coù theå phuïc vuï thò tröôøng ñoù 
vôùi moät caùi giaù thaáp hôn baát kyø söï phoái hôïp cuûa hai hay 
nhieàu doanh nghieäp naøo khaùc. Ñoäc quyeàn töï nhieân naûy sinh 
töø ñaëc tính cuûa coâng ngheä saûn xuaát, thöôøng gaén vôùi nhu caàu 
cuûa thò tröôøng vaø khoâng phaûi töø haønh ñoäng cuûa chính phuû 
hoaëc ñoái thuû caïnh tranh (xem Ñoäc quyeàn (Monopoly)). Noùi 
chung, ñoäc quyeàn töï nhieân ñöôïc ñaëc tröng bôûi söï doác xuoáng 
cuûa ñöôøng chi phí trung bình daøi haïn vaø ñöôøng chi phí bieân 
vaø taàm möùc cuûa thò tröôøng chæ ñuû cho moät doanh nghieäp khai 
thaùc ñaày ñuû lôïi theá kinh teá nhôø qui moâ.  

Veà thöïc chaát, ñoäc quyeàn töï nhieân toàn taïi bôûi vì lôïi theá 
kinh teá theo qui moâ (economies of scale) vaø lôïi theá 
kinh teá theo phaïm vi (economies of scope) coù qui moâ 
töông ñoái lôùn so vôùi nhu caàu cuûa thò tröôøng. Ngöôøi ta cuõng cho 
raèng ñoäc quyeàn töï nhieân coøn toàn taïi trong moät soá boä phaän cuûa 
nhieàu ngaønh coâng nghieäp nhö: ñieän naêng, ñöôøng saét, khí töï 
nhieân vaø vieãn thoâng do hieäu quaû saûn xuaát ñoøi hoûi chæ caàn moät 
doanh nghieäp toàn taïi. Vì vaäy, ñoäc quyeàn töï nhieân thöôøng laø 
muïc tieâu ñieàu tieát cuûa chính phuû. Söï ñieàu tieát coù theå bao goàm 
giaù caû, chaát löôïng vaø/hoaëc ñieàu kieän gia nhaäp.  

140. Negative Externality (Ngoaïi öùng tieâu cöïc) 
Xem Ngoaïi öùng (Externalities) 

141. Non-Price Predation (Phaù giaù phi giaù caû) 
Phaù giaù phi giaù caû laø moät hình thöùc cuûa haønh vi chieán 

löôïc (strategic behaviour) bao goàm caû naâng chi phí cuûa ñoái 
thuû caïnh tranh. Ñieàu naøy coù khaû naêng ít toán keùm hôn vaø nhö 
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vaäy coù lôïi nhuaän hôn vieäc ñònh giaù ñeå baùn phaù giaù 
(predatory pricing). Caùch thöùc ñieån hình laø söû duïng chính 
phuû hoaëc qui trình luaät phaùp ñeå laøm maát lôïi theá caïnh tranh 
cuûa ñòch thuû. Moät coâng ty coù theå coù khaû naêng laøm cho ñoái thuû 
phaûi laâm vaøo moät quaù trình kieän tuïng raéc roái hoaëc toán nhieàu 
chi phí quaûn lí vôùi chi phí thaáp nhaát cho mình.  

142. Oligopoly (Ñoäc quyeàn nhoùm baùn) 
Ñoäc quyeàn nhoùm baùn laø moät thò tröôøng coù ñaëc tröng bôûi 

moät soá nhoû caùc doanh nghieäp yù thöùc ñöôïc raèng hoï phuï thuoäc 
vôùi nhau trong chính saùch veà giaù caû vaø saûn löôïng. Soá löôïng 
doanh nghieäp cuõng ñuû nhoû ñeå cho pheùp moãi doanh nghieäp coù 
söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng (market power).  

Ñoäc quyeàn nhoùm baùn coù khaùc bieät ñaùng keå so vôùi caïnh 
tranh hoaøn haûo (perfect competition) bôûi vì moãi doanh 
nghieäp trong ñoäc quyeàn nhoùm phaûi tính ñeán söï phuï thuoäc laãn 
nhau giöõa hoï; khaùc vôùi caïnh tranh ñoäc quyeàn 
(monopolistic competition) bôûi vì caùc doanh nghieäp coù moät 
söï kieåm soaùt naøo ñoù ñoái vôùi giaù caû vaø vôùi ñoäc quyeàn 
(monopoly) bôûi vì nhaø ñoäc quyeàn khoâng coù ñoái thuû. Noùi 
chung, söï phaân tích veà ñoäc quyeàn nhoùm baùn lieân quan ñeán caùc 
taùc ñoäng phuï thuoäc töông hoã giöõa caùc doanh nghieäp trong caùc 
quyeát ñònh veà giaù caû vaø saûn löôïng.  

Coù moät soá hình thöùc ñoäc quyeàn nhoùm baùn khaùc nhau. 
Khi taát caû caùc doanh nghieäp coù cuøng (hoaëc gaàn cuøng) moät qui 
moâ nhö nhau, ñaây laø ñoäc quyeàn nhoùm baùn caân xöùng. Neáu 
khoâng phaûi tröôøng hôïp naøy thì ñöôïc goïi laø ñoäc quyeàn nhoùm 
baùn khoâng caân xöùng. Moät daïng ñoäc quyeàn nhoùm baùn khoâng 
caân xöùng ñieån hình laø doanh nghieäp chi phoái (dominant 
firm). Moät ngaønh coù ñoäc quyeàn nhoùm baùn coù theå saûn xuaát caùc 
saûn phaåm ñoàng nhaát/khoâng khaùc bieät (homogeneous/ 
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undifferentiated) hoaëc noù coù theå saûn xuaát saûn phaåm khoâng 
ñoàng nhaát/khaùc bieät (heterogeneous/ differentiated).  

Söï phaân tích haønh vi ñoäc quyeàn nhoùm baùn thöôøng giaû 
ñònh veà ñoäc quyeàn nhoùm baùn caân xöùng, thöôøng laø löôõng ñoäc 
quyeàn baùn (duopoly). Tuyø thuoäc vaøo vieäc ñoäc quyeàn nhoùm 
baùn laø khaùc bieät hoaëc khoâng khaùc bieät, ñieåm quan troïng laø 
xaùc ñònh caùch thöùc caùc doanh nghieäp hoaït ñoäng trong boái 
caûnh hoï nhaän thöùc ñöôïc söï phuï thuoäc laãn nhau.  

Noùi chung, coù hai caùch tieáp caän toång quaùt cho vaán ñeà 
naøy. Caùch thöù nhaát laø giaû ñònh caùc doanh nghieäp haønh ñoäng 
hôïp taùc vôùi nhau. Nhö vaäy, hoï thoâng ñoàng ñeå toái ña hoùa lôïi 
nhuaän ñoäc quyeàn keát hôïp (joint monopoly profits). 
Caùch thöù hai laø giaû ñònh raèng caùc doanh nghieäp naøy haønh 
ñoäng ñoäc laäp hoaëc khoâng hôïp taùc. Söï phaân tích haønh vi ñoäc 
quyeàn nhoùm baùn döôùi giaû ñònh caùc doanh nghieäp khoâng hôïp 
taùc hình thaønh neân caên baûn veà lí thuyeát ñoäc quyeàn nhoùm 
baùn.  

Trong lí thuyeát veà ñoäc quyeàn nhoùm baùn khoâng hôïp taùc, 
coù söï phaân bieät giöõa caùc moâ hình trong ñoù doanh nghieäp choïn 
soá löôïng vaø moâ hình maø doanh nghieäp choïn giaù caû. Moâ hình 
veà xaùc ñònh saûn löôïng thöôøng ñöôïc bieát ñeán döôùi caùi teân moâ 
hình Cournot vaø moâ hình xaùc ñònh giaù caû ñöôïc bieát ñeán nhö 
moâ hình Bertrand.  

143. Oligopsony (Ñoäc quyeàn nhoùm mua) 
Xem Ñoäc quyeàn mua (Monopsony) 

144. Opportunity Costs (Chi phí cô hoäi) (hoaëc 
Alternative Costs (Chi phí thay theá)) 

Moät khaùi nieäm cô baûn trong kinh teá hoïc maø theo ñoù, chi 
phí söû duïng nguoàn taøi nguyeân trong moät hoaït ñoäng ñöôïc ño 
löôøng baèng caùch so saùnh vôùi caùch söû duïng thay theá toát nhaát 
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cho hoaït ñoäng naøy. Chi phí cô hoäi hoaëc chi phí thay theá cuûa 
vieäc saûn xuaát moät ñôn vò saûn phaåm Y laø chi phí bò hy sinh do 
vieäc söû duïng caùc nguoàn löïc ñeå saûn xuaát noù thay vì saûn xuaát 
caùi khaùc. Neáu moät soá cô hoäi bò boû lôõ, chi phí thích hôïp laø giaù 
trò ñöôïc quy cho caùch söû duïng toát nhaát (hoaëc cao nhaát). Chi 
phí cô hoäi cuõng coøn thöôøng ñöôïc goïi laø “chi phí aån” (implicit 
costs) vaø maëc duø khaùi nieäm naøy laø trung taâm cuûa kinh teá hoïc 
nhöng noù khoâng deã daøng ño löôøng ñöôïc. Doøng phí toån tieàn 
maët laø “chi phí coâng khai” vaø ñöôïc ño löôøng bôûi caùc nguyeân 
taéc keá toaùn chính thoáng. Xem theâm Chi phí (Costs). 

145. Ownership Concentration (Taäp trung quyeàn sôû 
höõu) 

Xem Taäp trung (Concentration) 

146. Package Tie-in (Baùn keøm) 
Xem Bundling 

147. Parent (Coâng ty meï) 
Laø moät coâng ty sôû höõu hoaëc vaän haønh moät soá coâng ty 

khaùc, ñöôïc goïi laø caùc coâng ty phuï thuoäc (subsidiaries). 
Moät coâng ty meï coù theå laø coâng ty chuû voán (holding 
company) nhöng noù seõ khoâng coøn ôû daïng naøy neáu noù chuû 
ñoäng vaän haønh caùc coâng ty phuï thuoäc (subsidiaries).  

148. Pareto Efficiency (Hieäu quaû Pareto) 
Hieäu quaû Pareto coøn ñöôïc goïi laø hieäu quaû phaân boå 

(allocative efficiency) xaûy ra khi caùc nguoàn löïc ñöôïc phaân boå 
sao cho khoâng theå laøm cho moät ngöôøi naøo ñoù ñöôïc lôïi hôn maø 
laïi khoâng gaây baát lôïi cho ngöôøi khaùc. Khi xem xeùt ñeán tröôøng 
hôïp hieäu quaû Pareto, ngöôøi ta thöôøng giaû ñònh raèng saûn phaåm 
ñaõ ñöôïc saûn xuaát theo caùch hieäu quaû nhaát (chi phí thaáp nhaát). 
Thuaät ngöõ “toái öu Pareto” (Pareto optimality) thöôøng ñöôïc söû 
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duïng thay theá vôùi hieäu quaû Pareto. Ñoâi khi, toái öu Pareto ñöôïc 
daønh ñeå chæ tröôøng hôïp khi caû söï saûn xuaát vaø hieäu quaû phaân 
boå caùc nguoàn löïc ñeàu ñaït ñöôïc.  

149. Patents (Baèng saùng cheá) 
Baèng saùng cheá cho pheùp nhaø ñaàu tö ñöôïc ñoäc quyeàn söû 

duïng phaùt minh cuûa hoï trong moät thôøi gian nhaát ñònh. Lôïi 
nhuaän sinh ra töø baèng saùng cheá raát coù ích veà maët xaõ hoäi bôûi 
vì noù khuyeán khích caùc haønh ñoäng phaùt minh. Neáu khoâng coù 
baèng saùng cheá, caùc ngaønh mang tính caïnh tranh coù theå taïo ra 
quaù ít caùc phaùt minh. Ñaàu tö vaøo hoaït ñoäng saùng cheá laø chi 
phí chìm (sunk costs) vaø neáu khoâng coù söï baûo veä cuûa baèng 
saùng cheá ñeå cho pheùp caùc nhaø ñaàu tö thu laïi ñöôïc chi phí ñaàu 
tö naøy thì hoaït ñoäng saùng taïo seõ suït giaûm.  

150. Pefect Competition (Caïnh tranh hoaøn haûo) 
Caïnh tranh hoaøn haûo ñöôïc ñònh nghóa bôûi 4 ñieàu kieän 

(trong moät thò tröôøng ñöôïc vaän haønh toát: 
a) Coù moät soá lôùn ngöôøi mua vaø ngöôøi baùn maø khoâng 

ai coù theå chæ töï mình taùc ñoäng tôùi giaù thò tröôøng. 
Ñieàu naøy coù nghóa raèng ñöôøng caàu cuûa moãi doanh 
nghieäp seõ co giaõn voâ taän. Xem Ñoä co giaõn cuûa 
caàu (Elasticity of Demand). 

b) Trong daøi haïn, caùc nguoàn löïc phaûi ñöôïc töï do di 
chuyeån, ñieàu naøy coù nghóa raèng khoâng toàn taïi caùc 
raøo caûn gia nhaäp vaø thoaùt khoûi ngaønh. 

c) Moïi taùc nhaân tham gia thò tröôøng (goàm caû ngöôøi 
baùn vaø ngöôøi mua), phaûi coù khaû naêng tieáp xuùc ñaày 
ñuû vôùi nhöõng kieán thöùc thích hôïp cho quaù trình 
saûn xuaát vaø quyeát ñònh tieâu duøng.  

d) Caùc saûn phaåm laø ñoàng nhaát.   
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Khi caùc ñieàu kieän naøy ñöôïc thoûa maõn trong baát kyø moät 
neàn kinh teá thò tröôøng naøo ñöôïc vaän haønh toát, thò tröôøng seõ 
coù tính caïnh tranh hoaøn haûo. Khi ñieàu kieän naøy ñöôïc thoûa 
maõn treân moïi thò tröôøng, ta noùi neàn kinh teá coù tính caïnh 
tranh hoaøn haûo.  

Trong ñònh nghóa naøy veà caïnh tranh hoaøn haûo, caùi laøm 
cô sôû cho keát luaän raèng neàn kinh teá coù tính caïnh tranh hoaøn 
haûo laø noù phaûi ñaït ñöôïc hieäu quaû Pareto (Pareto 
efficient). Vôùi nhöõng ñieàu kieän naøy, giaù caû cuûa haøng hoùa 
ñöôïc saûn xuaát baèng vôùi chi phí bieân (marginal cost) vaø moïi 
haøng hoùa seõ ñöôïc saûn xuaát vôùi phí toån thaáp nhaát.  

Treân thöïc teá, khaùi nieäm treân ñaây veà caïnh tranh coù theå 
bò raát nhieàu haïn cheá trong lónh vöïc ra chính saùch. Do ñoù, moät 
soá nhaø kinh teá cho raèng, muïc tieâu cuûa chính saùch caïnh tranh 
khoâng phaûi laø ñaït tôùi caïnh tranh hoaøn haûo maø neân laø moät 
muïc tieâu thöïc teá hôn nhö ñaït tôùi khaû naêng theå caïnh tranh 
(workable competition). 

Moät baát lôïi nöõa cuûa vieäc söû duïng khaùi nieäm caïnh tranh 
hoaøn haûo nhö moät muïc tieâu chính saùch laø chöa chaéc raèng, 
caïnh tranh hoaøn haûo laø ñieàu ñaùng mong muoán tröø khi noù coù 
theå ñöôïc ñaït tôùi treân moïi thò tröôøng. Xem Lí thuyeát veà caùi 
toát nhaát thöù nhì (Second Best, Theory of). 

151. Per se Illegal (Baát hôïp phaùp) 
Xem Qui taéc hôïp lí (Rule of Reason) 

152. Positive Externality (Ngoaïi öùng tích cöïc) 
Xem Ngoaïi öùng (Externalities) 

153. Predatory Pricing (Ñònh giaù ñeå baùn phaù giaù) 
Moät chieán löôïc coù tính toaùn caån thaän, thöôøng ñöôïc söû 

duïng bôûi doanh nghieäp chi phoái, nhaèm ñaåy caùc ñoái thuû caïnh 
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tranh ra khoûi thò tröôøng baèng vieäc ñònh giaù raát thaáp hoaëc baùn 
vôùi giaù döôùi chi phí bieân (incremental costs) (trong thöïc teá 
thöôøng baèng vôùi chi phí khaû bieán trung bình). Khi ngöôøi phaù 
giaù ñaõ thaønh coâng trong vieäc ñaåy nhöõng ñoái thuû caïnh tranh 
hieän taïi ra khoûi thò tröôøng vaø ngaên caûn söï xaâm nhaäp môùi cuûa 
caùc doanh nghieäp khaùc, noù coù theå taêng giaù vaø kieám ñöôïc lôïi 
nhuaän cao hôn.  

Caùc taøi lieäu kinh teá veà lí do vaø hieäu quaû cuûa vieäc ñònh 
giaù ñeå baùn phaù giaù raát phong phuù. Nhieàu nhaø kinh teá ñaõ ñaët 
caâu hoûi veà tính hôïp lí cuûa vieäc ñònh giaù ñeå baùn phaù giaù treân 
nhöõng neàn taûng nhö: muïc tieâu haát ñoái thuû caïnh tranh ra khoûi 
thò tröôøng khoâng deã daøng ñaït ñöôïc; giaû ñònh veà tính töông ñoái 
hieäu quaû cuûa thò tröôøng voán; söï xaâm nhaäp vaø taùi xaâm nhaäp 
cuûa caùc coâng ty khi khoâng coù caùc raøo caûn laøm giaûm cô may 
cuûa nhöõng ngöôøi phaù giaù trong vieäc buø ñaép laïi nhöõng khoaûn 
loã trong thôøi kyø phaù giaù.  

Tuy nhieân, moät soá nhaø kinh teá lí luaän raèng vieäc ñònh giaù 
ñeå baùn phaù giaù coù theå khaû thi neáu noù ñöôïc tieán haønh ñeå laøm 
“suy yeáu” (soften) ñoái thuû caïnh tranh nhaèm muïc tieâu thoân 
tính veà sau hoaëc neáu ñoái thuû tieàm taøng cuûa vieäc baùn phaù giaù 
coù ít thoâng tin veà chi phí vaø nhu caàu thò tröôøng hôn laø ngöôøi 
baùn phaù giaù.  

154. Preemption of Facilities (Ngaên chaën tröôùc) 
Xem Raøo caûn gia nhaäp (Barriers to Entry), Haønh 

vi choáng caïnh tranh (Anticompetitive Practices). 

155. Price Cartel (Caùcten giaù) 
Xem Caùcten (Cartel) 

156. Price Discrimination (Phaân bieät giaù) 
Söï phaân bieät giaù xaûy ra khi caùc khaùch haøng trong caùc 

phaân khuùc thò tröôøng khaùc nhau phaûi traû caùc giaù khaùc nhau 
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cho cuøng moät haøng hoaù vaø dòch vuï vì nhöõng lí do khoâng lieân 
quan ñeán chi phí. Phaân bieät giaù chæ coù hieäu quaû neáu ngöôøi tieâu 
duøng khoâng theå kieám lôïi baèng caùch baùn laïi haøng hoaù vaø dòch 
vuï ñoù cho ngöôøi tieâu duøng khaùc. Phaân bieät giaù coù theå dieãn ra 
döôùi nhieàu hình thöùc, bao goàm caû vieäc ñònh nhöõng giaù khaùc 
nhau cho nhöõng nhoùm tuoåi khaùc nhau, khu vöïc ñòa lí khaùc 
nhau vaø nhöõng loaïi ngöôøi tieâu duøng khaùc nhau (ví duï nhö 
ngöôøi söû duïng ñieän tieâu duøng vôùi ngöôøi söû duïng ñieän vôùi muïc 
ñích kinh doanh).  

Khi nhöõng thò tröôøng phuï coù theå ñöôïc ñònh daïng vaø 
phaân khuùc thì doanh nghieäp coù theå tìm ñöôïc lôïi nhuaän neáu 
ñònh giaù cao hôn ôû thò tröôøng maø nhu caàu ít co giaõn (xem Ñoä 
co giaõn cuûa caàu (Elasticity of Demand)). Ñieàu naøy coù theå 
daãn tôùi laøm taêng toång saûn löôïng, laø moät taùc ñoäng uûng hoä 
caïnh tranh. 

Söï phaân bieät giaù cuõng coù theå coù keát quaû choáng laïi caïnh 
tranh. Ví duï, doanh nghieäp chi phoái (dominant firms) coù 
theå haï thaáp giaù trong nhöõng thò tröôøng naøo ñoù ñeå loaïi boû 
nhöõng ñoái thuû caïnh tranh maïnh ôû ñòa phöông. Tuy nhieân, coøn 
coù söï tranh caõi ñaùng keå veà vieäc lieäu söï phaân bieät giaù coù thöïc 
söï laø moät coâng cuï trong vieäc haïn cheá caïnh tranh hay khoâng.  

Phaân bieät giaù cuõng thích hôïp trong nhöõng ngaønh bò ñieàu 
tieát khi ngöôøi ta thöôøng ñònh nhöõng giaù khaùc nhau taïi nhöõng 
thôøi ñieåm khaùc nhau hoaëc ñònh giaù thaáp hôn cho nhöõng ngöôøi 
mua soá löôïng lôùn.  

157. Price Fixing Agreement (Thoûa thuaän aán ñònh 
giaù) 

Moät thoûa thuaän giöõa nhöõng ngöôøi baùn ñeå taêng hoaëc aán 
ñònh giaù nhaèm haïn cheá söï caïnh tranh giöõa caùc coâng ty vaø 
kieám ñöôïc lôïi nhuaän cao hôn. Thoûa thuaän aán ñònh giaù ñöôïc 
thieát laäp bôûi nhöõng coâng ty coá gaéng haønh ñoäng moät caùch taäp 
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theå nhö ñoäc quyeàn (monopoly). Ñeå chi tieát hôn, xin xem 
caùc muïc töø Thoûa thuaän (Agreement), Caùcten (cartel), 
Caáu keát (collusion). 

158. Price Leadership (Laõnh ñaïo giaù) 
Giaù caû vaø söï thay ñoåi giaù caû ñöôïc thieát laäp bôûi doanh 

nghieäp chi phoái (dominant firm) hoaëc moät doanh nghieäp 
ñöôïc nhöõng doanh nghieäp khaùc trong ngaønh chaáp nhaän laøm 
ngöôøi laõnh ñaïo giaù vaø saün saøng theo sau. Khi söï laõnh ñaïo giaù 
ñöôïc chaáp nhaän, ñeå taïo thuaän lôïi cho caáu keát, ngöôøi laõnh ñaïo 
giaù noùi chung coù khuynh höôùng ñònh moät caùi giaù ñuû cao ñeå 
doanh nghieäp duø ít hieäu quaû nhaát treân thò tröôøng cuõng coù theå 
kieám ñöôïc lôïi nhuaän treân möùc giaù caïnh tranh. 

159. Price Regulation (Ñieàu tieát giaù) 
Chính saùch xaùc ñònh giaù bôûi cô quan chính phuû, qui ñònh 

cuûa phaùp luaät hoaëc caùc cô quan coù thaåm quyeàn. Thoâng qua 
chính saùch naøy, moät möùc giaù caû toái thieåu hoaëc toái ña coù theå 
ñöôïc xaùc ñònh. Ñieàu tieát giaù coù theå bao goàm “nhöõng höôùng 
daãn” xaùc ñònh bieân ñoä maø giaù caû coù theå taêng leân trong tröôøng 
hôïp coù kieåm soaùt lôïi töùc. Cô sôû ñeå döïa treân ñoù giaù caû bò ñieàu 
tieát ñöôïc xaùc ñònh khaùc nhau. Ñoù coù theå laø chi phí, lôïi nhuaän 
ñaàu tö, khoaûn theâm vaøo phí… 

160. Producers’ Surplus (Thaëng dö cuûa ngöôøi saûn xuaát) 
Xem Thaát thoaùt/toån thaát phuùc lôïi (Deadweight 

Welfare Loss) 

161. Privatization (Tö nhaân hoùa) 
Ñeå chæ tröôøng hôïp chuyeån quyeàn sôû höõu vaø kieåm soaùt 

caùc taøi saûn, doanh nghieäp vaø hoaït ñoäng kinh doanh cuûa chính 
phuû hoaëc caùc bang sang khu vöïc tö nhaân. Söï chuyeån ñoåi naøy 
ñöôïc tieán haønh döôùi hình thöùc phaùt haønh vaø baùn coå phaàn 
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hoaëc phaân phoái toaøn boä coå phaàn ra coâng chuùng. Theo nghóa 
roäng, thuaät ngöõ tö nhaân hoùa bao goàm caû caùc chính saùch khaùc 
nhö “thaàu ra ngoaøi” (contracting out), coù nghóa laø maëc duø coâng 
vieäc ñöôïc toå chöùc vaø taøi trôï töø nguoàn coâng coäng nhöng laïi 
ñöôïc tieán haønh bôûi caùc coâng ty tö nhaân, ví duï nhö doïn deïp 
ñöôøng phoá, doïn raùc, xaây nhaø, giaùo duïc. Chính saùch tö nhaân 
hoùa ñöôïc tieán haønh moät caùch raát maïnh meõ ôû Anh vaø töø ñoù 
ñöôïc aùp duïng ôû nhieàu quoác gia treân theá giôùi.  

162. Product Differentiation (Khaùc bieät hoùa saûn 
phaåm) 

Caùc saûn phaåm ñöôïc coi laø coù söï khaùc bieät khi khaùc nhau 
thöïc söï veà tính chaát vaät lí hay ñaëc tính hoaëc coù söï khaùc nhau 
maø ngöôøi mua coù theå nhaän thaáy ñöôïc ñeå qua ñoù hoï öa thích 
saûn phaåm naøy hôn nhöõng saûn phaåm cuûa caùc ñoái thuû caïnh 
tranh. Saûn phaåm ñöôïc khaùc bieät hoùa nhaèm muïc ñích baùn ñöôïc 
vôùi giaù cao hôn hoaëc taêng löôïng haøng baùn ra. Khaùc bieät hoùa 
coù theå xaûy ra ñoái vôùi hình daùng beân ngoaøi, chaát löôïng, ñoä 
beàn, dòch vuï ñi keøm (ví duï nhö baûo haønh, dòch vuï sau khi baùn 
vaø thoâng tin), hình aûnh vaø vò trí ñòa lí. Caùc doanh nghieäp 
cuõng thöôøng tham gia vaøo caùc hoaït ñoäng quaûng caùo vaø khuyeán 
maõi ñeå taïo söï khaùc bieät nôi saûn phaåm cuûa hoï. Khaùc bieät hoùa 
saûn phaåm coù theå laøm naûy sinh raøo caûn gia nhaäp (barriers 
to entry) nhöng sau ñoù noù laïi coù theå taïo ñieàu kieän thuaän lôïi 
cho söï gia nhaäp vaø xaâm nhaäp thò tröôøng bôûi caùc doanh nghieäp 
coù saûn phaåm ñöôïc ngöôøi tieâu duøng öa chuoäng hôn nhöõng saûn 
phaåm ñang toàn taïi treân thò tröôøng. Cuõng neân chuù yù raèng, caùc 
saûn phaåm ñöôïc khaùc bieät hoùa khoâng neân bò laàm laãn vôùi caùc 
saûn phaåm khoâng ñoàng nhaát (heterogenous products). Saûn 
phaåm khoâng ñoàng nhaát laø saûn phaåm khaùc nhau vaø khoâng deã 
daøng ñöôïc thay theá cho nhau, ngöôïc laïi giöõa nhöõng saûn phaåm 
ñöôïc khaùc bieät hoùa coù theå thay theá cho nhau ôû moät möùc ñoä 
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naøo ñoù. Xem theâm Saûn phaåm ñoàng nhaát (Homogenous 
Products). 

163. Profit (Lôïi nhuaän)  
Xeùt veà yù nghóa kinh teá, lôïi nhuaän laø phaàn thaëng dö vöôït 

leân treân möùc lôïi nhuaän bình thöôøng cuûa voán. Lôïi nhuaän ñöôïc 
ñònh nghóa nhö laø phaàn vöôït leân cuûa toång thu nhaäp ñoái vôùi 
chi phí cô hoäi (opportunity cost) cuûa vieäc saûn xuaát saûn 
phaåm naøy. Nhö vaäy, neáu doanh nghieäp coù moät lôïi nhuaän kinh 
teá baèng 0 thì noù vaãn ñang kieám ñöôïc moät möùc lôïi töùc trung 
bình hoaëc lôïi töùc caïnh tranh. Do ñoù, lôïi nhuaän kinh teá döông 
bieåu thò raèng doanh nghieäp ñang kieám ñöôïc moät möùc lôïi 
nhuaän cao hôn ôû möùc caïnh tranh bình thöôøng.  

Lôïi nhuaän kinh teá (economic profits) khoâng ñoàng nhaát 
vôùi lôïi nhuaän keá toaùn (accounting profits). Trong keá toaùn, lôïi 
nhuaän ñôn giaûn laø phaàn vöôït leân cuûa thu nhaäp so vôùi caùc chi 
phí coâng khai ñeå kieám ñöôïc lôïi nhuaän. Chi phí nhö vaäy khoâng 
tính ñeán chi phí cô hoäi vaø khoâng bao goàm möùc lôïi töùc bình 
thöôøng cuûa voán. Hôn nöõa, caùc keá toaùn vieân xaùc ñònh lôïi nhuaän 
cuõng khaùc nhau vaø chuùng coù theå khaùc nhau giöõa caùc quoác gia.  

Ñoái vôùi chính saùch caïnh tranh, vaán ñeà laø lôïi nhuaän kinh 
teá döông coù theå (nhöng khoâng nhaát thieát) bieåu hieän söï toàn taïi 
cuûa söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng (market power). Tuy 
nhieân, do lôïi nhuaän kinh teá khoâng quan saùt coâng khai ñöôïc 
neân ta phaûi söû duïng lôïi nhuaän keá toaùn. Lôïi nhuaän keá toaùn 
döông coù theå khoâng phaûn aùnh gì khaùc hôn laø moät möùc lôïi töùc 
bình thöôøng hoaëc ôû möùc caïnh tranh coù theå ñaït ñöôïc. Xem 
Khaû naêng sinh lôïi (Profitability). 

164. Profitability (Khaû naêng sinh lôïi)  
Ño löôøng khaû naêng sinh lôïi laø moät vaán ñeà noåi baät trong 

caùc taøi lieäu nghieân cöùu thöïc nghieäm caû veà kinh teá toå chöùc 
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coâng nghieäp laãn trong vieäc giaûi quyeát caùc tröôøng hôïp choáng tôø 
rôùt. Moät vaán ñeà ñang tranh caõi laø ôû möùc ñoä naøo cuûa khaû naêng 
sinh lôïi veà maët keá toaùn thì bieåu thò cho söï toàn taïi cuûa quyeàn 
löïc ñoäc quyeàn.  

Coù nhieàu phöông phaùp ño löôøng khaû naêng sinh lôïi ñaõ 
ñöôïc thöïc hieän. Tyû suaát lôïi nhuaän treân voán chuû sôû höõu hoaëc 
taøi saûn ñöôïc ñònh nghóa nhö laø lôïi nhuaän (profits) keá toaùn 
chia cho voán hoaëc taøi saûn. Lôïi nhuaän coù theå ñöôïc tính tröôùc 
hoaëc sau thueá vaø coù theå bao goàm hoaëc khoâng bao goàm khoaûn 
traû laõi. Thoâng thöôøng, khoaûn traû laõi ñöôïc loaïi tröø ra khi tính 
tyû suaát lôïi nhuaän cuûa voán nhöng ñöôïc goäp vaøo khi tính tyû 
suaát lôïi nhuaän treân taøi saûn. Tyû suaát lôïi nhuaän cuûa taøi saûn 
phaûn aùnh keát quaû hoaït ñoäng vaø kinh doanh chöù khoâng phaûn 
aùnh quyeát ñònh taøi chính neân laõi suaát kinh doanh neân ñöôïc 
loaïi tröø ra.  

Nhieàu nghieân cöùu thöïc teá ñaõ söû duïng khaùi nieäm veà chi 
phí-giaù baùn bieân, ñöôïc ñònh nghóa laø doanh thu tröø ñi chi phí 
khaû bieán roài chia cho doanh thu. Caùch ño löôøng naøy haàu nhö 
loaïi tröø nhieàu chi phí veà voán, nhöng ñöôïc öa thích vì noù lieân 
heä vôùi chæ soá Lerner (Lerner Index).  

Cuoái cuøng, moät soá ngöôøi söû duïng chæ soá “Tobin q”, ñöôïc 
ñònh nghóa nhö giaù thò tröôøng cuûa moät doanh nghieäp chia cho 
chi phí thay theá taøi saûn höõu hình. Giaù thò tröôøng cuûa doanh 
nghieäp ñöôïc quyeát ñònh treân thò tröôøng chöùng khoaùn. Bôûi vì 
thò tröôøng chöùng khoaùn seõ phaûn aùnh khaû naêng sinh lôïi daøi 
haïn cuûa doanh nghieäp neân chæ soá “q” cao hôn seõ phaûn aùnh 
khaû naêng sinh lôïi lôùn hôn.  

Caâu hoûi raèng lieäu caùi naøo trong nhöõng caùch ño löôøng 
naøy coù theå ñöôïc söû duïng ñeå ño löôøng lôïi nhuaän kinh teá (xem 
Lôïi nhuaän (Profit)) cuõng bò tranh caõi raát nhieàu. Hôn nöõa, 
thaäm chí ngay caû khi coù theå quyeát ñònh söû duïng phöông phaùp 
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naøo, vaãn coù söï maâu thuaãn saâu saéc veà vieäc nhaän ñònh xem lieäu 
moät khaû naêng sinh lôïi cao hôn phaûn aùnh söùc maïnh ñoái vôùi thò 
tröôøng hay do hieäu quaû vaø kó naêng lao ñoäng cao hôn haún.  

165. Quasi-Rents (Baùn-tieàn thueâ) 
Xem Lôïi nhuaän ñaëc quyeàn/Tieàn thueâ (Rent) 

166. Rationalization Agreement (Thoûa thuaän hôïp 
lí hoùa) 

Moät thoûa thuaän (thöôøng ñöôïc söï chaáp thuaän vaø cho pheùp 
cuûa chính phuû) giöõa caùc doanh nghieäp trong moät ngaønh ñeå 
ñoùng cöûa nhöõng nhaø maùy keùm hieäu quaû, giaûm bôùt söï dö thöøa 
naêng löïc saûn xuaát vaø saép xeáp laïi saûn xuaát ñeå taêng hieäu quaû 
vaø söï hoaït ñoäng cuûa ngaønh noùi chung.  

167. Reciprocity (Öu ñaõi laãn nhau) 
Moät hình thöùc thoûa thuaän song phöông (hoaëc ña phöông) 

giöõa caùc doanh nghieäp ñeå daønh nhöõng ñieàu kieän öu ñaõi cho 
nhau hoaëc khi mua vaø baùn töø nhau ñeå loaïi tröø nhöõng ngöôøi 
khaùc. Ñieàu naøy coù theå coù taùc ñoäng haïn cheá caïnh tranh 
vaø/hoaëc ngaên caûn söï gia nhaäp cuûa caùc coâng ty vaøo ngaønh treân 
moät soá thò tröôøng. Moái quan taâm veà caùc thoûa thuaän öu ñaõi laãn 
nhau ñaëc bieät noåi leân trong phaïm vi cuûa conglomerat. Ngöôøi 
ta cho raèng caùc coâng ty phuï thuoäc trong conglomerat coù khaû 
naêng chaïm traùn nhau vôùi tö caùch laø ngöôøi mua hay ngöôøi baùn 
trong caùc thò tröôøng khaùc nhau. Khi ñoù söï öu ñaõi laãn nhau coù 
theå laøm lôïi cho caùc coâng ty naøy bôûi vieäc baûo ñaûm vieäc thöïc 
hieän hôïp ñoàng hoaëc bôûi vieäc taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho quaù 
trình bí maät caét giaûm giaù.  

168. Recommended or Suggested Price (Giaù 
khuyeán caùo hoaëc Giaù ñeà nghò) 

Trong moät soá ngaønh, ngöôøi cung caáp coù theå ñeà nghò hoaëc 
khuyeán caùo moät möùc giaù maø ôû möùc ñoù saûn phaåm coù theå ñöôïc 
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baùn laïi. Trong moät soá tröôøng hôïp, nhaø cung caáp coù theå chæ 
ñònh moät giaù “toái ña” cho saûn phaåm nhaèm haïn cheá vieäc ngöôøi 
baùn leû taêng giaù ñeå taêng lôïi nhuaän bieân cuûa hoï vaø nhö vaäy seõ 
laøm giaûm toång saûn löôïng baùn ra. Haønh vi nhö vaäy coù theå 
ñöôïc söû duïng ñeå traùnh vi phaïm luaät choáng giöõ giaù baùn laïi 
(resale price maintenance). Vieäc chæ ñònh vaø coá gaéng baét 
buoäc duy trì moät giaù “toái thieåu” cho caùc saûn phaåm laø baát hôïp 
phaùp trong nhieàu quoác gia.  

169. Refusal to Deal/Sell (Töø choái giao dòch/baùn)  
Haønh vi khöôùc töø vieäc cung caáp moät saûn phaåm naøo ñoù 

cho moät ngöôøi mua, thöôøng laø ngöôøi baùn buoân hoaëc ngöôøi baùn 
leû. Haønh vi naøy coù theå ñöôïc söû duïng ñeå eùp buoäc ngöôøi baùn leû 
tham gia vaøo thoûa thuaän giöõ giaù baùn laïi (resale price 
maintenance) coù nghóa laø khoâng chieát khaáu saûn phaåm ñoù, 
hoaëc uûng hoä cho moät thoûa thuaän giao dòch ñoäc quyeàn 
(exclusive dealing) vôùi moät soá ngöôøi mua khaùc, hoaëc baùn saûn 
phaåm cho moät taàng lôùp ngöôøi tieâu duøng hoaëc khu vöïc ñòa lí 
ñaëc bieät. Töø choái giao dòch/baùn coù theå xaûy ra neáu ngöôøi mua 
bò ñaùnh giaù coù ruûi ro tín nhieäm cao, khoâng coù ñuû haøng hoùa döï 
tröõ hoaëc khoâng cung caáp caùc dòch vuï baùn haøng thích hôïp, 
quaûng caùo, tröng baøy saûn phaåm… Taùc ñoäng caïnh tranh cuûa 
vieäc töø choái giao dòch/baùn thöôøng ñöôïc ñaët naëng leân trong 
töøng tröôøng hôïp cuï theå. 

170. Regulation (Ñieàu tieát) 
Ñònh nghóa moät caùch toång quaùt thì ñieàu tieát laø moät söï 

aùp ñaët caùc luaät leä bôûi chính phuû, ñöôïc hoã trôï bôûi vieäc söû duïng 
caùc hình phaït nhaèm söûa ñoåi haønh vi kinh teá cuûa caù nhaân 
hoaëc doanh nghieäp trong khu vöïc tö nhaân. Coù nhieàu coâng cuï 
vaø muïc tieâu ñieàu tieát. Giaù caû, saûn löôïng, tyû suaát lôïi nhuaän 
(döôùi hình thöùc lôïi nhuaän, lôïi nhuaän bieân hoaëc tieàn hoa 
hoàng), coâng khai thoâng tin, caùc tieâu chuaån (standards) vaø 
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giôùi haïn sôû höõu laø nhöõng coâng cuï thöôøng ñöôïc söû duïng nhaát. 
Coù nhieàu lí do khaùc nhau cho vieäc ñieàu tieát kinh teá. Moät trong 
nhöõng lí do laø vieäc haïn cheá söùc maïnh tieàm taøng ñoái vôùi thò 
tröôøng vaø taêng hieäu quaû kinh teá hoaëc traùnh vieäc saûn xuaát 
truøng laép trong tröôøng hôïp ñoäc quyeàn töï nhieân (natural 
monopoly). Ñoù cuõng coù theå laø ñeå baûo veä ngöôøi tieâu duøng vaø 
duy trì chaát löôïng vaø nhöõng tieâu chuaån khaùc bao goàm caû tieâu 
chuaån ñaïo ñöùc trong tröôøng hôïp nhöõng ngaønh ngheà ñoøi hoûi 
chuyeân moân cao nhö baùc só, luaät sö…  

Ñieàu tieát cuõng coù theå ñöôïc söû duïng ñeå ngaên chaën caïnh 
tranh quaù möùc (excessive competition) vaø baûo veä nhaø saûn xuaát 
khoûi söï baát oån ñònh trong saûn löôïng vaø ñieàu kieän giaù caû thaáp, 
ñeå kích thích vieäc söû duïng lao ñoäng vaø phaân phoái thu nhaäp 
coâng baèng hôn. Caïnh tranh quaù möùc (excessive competition) 
hay ñoâi khi coøn ñöôïc goïi laø caïnh tranh phaù saûn (ruinous 
competition) laø moät thuaät ngöõ coù theå gaây tranh caõi vaø khoâng 
coù ñònh nghóa chính xaùc trong kinh teá hoïc. Noù thöôøng ñöôïc söû 
duïng ñeå chæ tình traïng dö thöøa naêng löïc saûn xuaát vaø/hoaëc söï 
suït giaûm nhu caàu trong moät ngaønh. Ñieàu naøy laøm cho giaù caû 
giaûm xuoáng döôùi möùc chi phí khaû bieán trung bình, vì theá 
khoâng khuyeán khích ñaàu tö môùi vaø laø nguyeân nhaân laøm moät 
soá doanh nghieäp ñi tröôùc rôøi khoûi ngaønh cho tôùi khi khaû naêng 
saûn xuaát giaûm xuoáng tôùi möùc maø cung moät laàn nöõa laïi gaëp 
caàu ôû moät caùi giaù ñuû ñeå buø laïi moïi chi phí. Khi caùc nhaø chöùc 
traùch can thieäp vaøo tieán trình naøy baèng caùch ñaët ra moät möùc 
giaù toái thieåu, söï dö thöøa naêng löïc vaø phaân boå sai laàm caùc 
nguoàn löïc keøm theo seõ coù khuynh höôùng duy trì dai daúng 
trong ngaønh. Nhieàu nhaø kinh teá söû duïng ñieàu naøy nhö moät ví 
duï cho vieäc söû duïng coâng cuï ñieàu tieát ñeå kích thích lôïi ích cuûa 
caùc nhaø saûn xuaát tö nhaân vôùi caùi giaù laø hy sinh lôïi ích cuûa 
coâng chuùng.  
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Khoâng phaûi taát caû hình thöùc ñieàu tieát ñöôïc yeâu caàu hoaëc 
aùp ñaët bôûi chính phuû. Nhieàu ngaønh ngheà chuyeân moân chaáp 
nhaän söï töï ñieàu tieát (self-regulation), coù nghóa laø phaùt trieån 
vaø töï aùp ñaët nhöõng quy taéc chung caàn ñaït ñöôïc vì lôïi ích 
töông hoã cuûa caùc thaønh vieân. Töï ñieàu tieát coù theå ñöôïc chaáp 
nhaän ñeå giöõ danh tieáng ngaønh ngheà chuyeân moân cuõng nhö 
caùc tieâu chuaån veà giaùo duïc vaø ñaïo ñöùc. Noù cuõng coù theå söû duïng 
nhö moät phöông tieän ñeå aán ñònh giaù, haïn cheá söï gia nhaäp vaø 
ngaên caám moät soá haønh vi (ví duï nhö quaûng caùo ñeå haïn cheá 
caïnh tranh). 

Giaûi ñieàu tieát (deregulation) ñöôïc duøng ñeå chæ tröôøng 
hôïp giaûm bôùt hoaëc loaïi boû caùc qui ñònh ñieàu tieát treân caùc caù 
nhaân hoaëc doanh nghieäp. Giaûi ñieàu tieát ngaøy caøng ñöôïc coi 
nhö moät bieän phaùp kích thích caïnh tranh vaø ñeå thò tröôøng 
quyeát ñònh nhöõng vaán ñeà kinh teá nhö giaù caû, saûn löôïng, vieäc 
gia nhaäp ngaønh hay nhöõng vaán ñeà khaùc coù lieân quan.  

171. Rent (Lôïi nhuaän ñaëc quyeàn/Tieàn thueâ) 
Trong kinh teá hoïc hieän ñaïi, tieàn thueâ duøng ñeå chæ phaàn 

thu nhaäp cuûa nhöõng yeáu toá saûn xuaát coù möùc cung coá ñònh (ñaát 
ñai, lao ñoäng, voán). Nhö vaäy, taêng giaù nhöõng yeáu toá naøy seõ 
khoâng laøm taêng soá löôïng coù theå söû duïng maø chæ laøm taêng lôïi 
töùc cho nhöõng yeáu toá ñoù. Ñieàu naøy khaùc xa vôùi caùch söû duïng 
thoâng thöôøng thuaät ngöõ naøy, ôû ñoù “rent” ñöôïc duøng ñeå chæ 
nhöõng khoaûn thanh toaùn cho vieäc söû duïng nhöõng nguoàn löïc 
naøy. 

Caùc nhaø kinh teá söû duïng thuaät ngöõ “tieàn thueâ kinh teá” 
(economic rent) ñeå chæ khoaûn thanh toaùn cho nhöõng yeáu toá maø 
nguoàn cung laø coá ñònh moät caùch laâu daøi vaø baùn-tieàn thueâ 
(quasi-rent) ñeå chæ khoaûn thanh toaùn ñöôïc traû cho nhöõng yeáu 
toá maø nguoàn cung laø coá ñònh nhöng chæ taïm thôøi. Söï toàn taïi 
cuûa tieàn thueâ kinh teá haøm yù raèng caùc nhaân toá khoâng theå bò 
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phaù huyû hoaëc taêng theâm. Baùn-tieàn thueâ toàn taïi khi caùc nhaân 
toá coù theå ñöôïc taêng theâm theo thôøi gian, hoaëc nguoàn cung cuûa 
chuùng coù theå bò giaûm xuoáng theo thôøi gian do khaáu hao. 
Nhöõng nhaân toá ñieån hình coù theå coù ñöôïc tieàn thueâ hay baùn-
tieàn thueâ kinh teá thöôøng ñöôïc traû moät khoaûn vöôït leân khoûi 
chi phí cô hoäi (opportunity costs) cuûa noù.  

Trong tröôøng hôïp tieàn thueâ kinh teá, ngöôøi cung caáp 
nhaän ñöôïc moät khoaûn thanh toaùn vöôït khoûi soá löôïng ñöôïc yeâu 
caàu ñeå khuyeán khích ngöôøi baùn cung caáp caùc nhaân toá. Maët 
khaùc, baùn-tieàn thueâ laø lôïi nhuaän vöôït khoûi khoaûn ñöôïc ñoøi hoûi 
ñeå giöõ nhöõng nhaân toá naøy hoaït ñoäng, nhöng coù theå khoâng ñuû 
ñeå khuyeán khích ñöôïc ngöôøi cung caáp tham gia ôû vò trí ñaàu 
tieân.  

Khi ñoä khaû duïng cuûa haøng hoùa bò haïn cheá moät caùch giaû 
taïo (ví duï bôûi luaät phaùp haïn cheá söï gia nhaäp ngaønh), thu 
nhaäp taêng theâm cuûa nhöõng nhaø cung caáp coøn laïi ñöôïc goïi vôùi 
thuaät ngöõ laø tieàn thueâ ñoäc quyeàn (monopoly rents). Söï toàn taïi 
tieàm naêng cuûa tieàn thueâ ñoäc quyeàn taïo khuyeán khích cho caùc 
doanh nghieäp traû tieàn ñeå mua quyeàn kieám ñöôïc khoaûn tieàn 
thueâ naøy. Xem Saên tìm lôïi nhuaän ñaëc quyeàn/Saên tìm ñaëc 
lôïi (Rent Seeking). 

172. Rent Seeking (Saên tìm lôïi nhuaän ñaëc 
quyeàn/Saên tìm ñaëc lôïi) 

Cô hoäi ñeå kieám ñöôïc tieàn thueâ ñoäc quyeàn (xem Lôïi 
nhuaän ñaëc quyeàn/Tieàn thueâ (Rent)) taïo ñoäng löïc cho caùc 
doanh nghieäp söû duïng caùc nguoàn löïc khan hieám cuûa mình ñeå 
baûo ñaûm quyeàn ñöôïc trôû neân nhaø ñoäc quyeàn. Nhöõng haønh 
ñoäng nhö vaäy thöôøng ñöôïc goïi laø saên tìm lôïi nhuaän ñaëc quyeàn 
(saên tìm ñaëc lôïi). Saên tìm lôïi nhuaän ñaëc quyeàn thöôøng ñi keøm 
vôùi caùc khoaûn chi tieâu ñeå thuyeát phuïc chính phuû aùp ñaët söï 
ñieàu tieát vaø ñaây cuõng laø yeáu toá taïo ra söï ñoäc quyeàn. Ví duï nhö 
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haïn cheá söï gia nhaäp vaø kieåm soaùt nhaäp khaåu. Tuy nhieân, saên 
tìm lôïi nhuaän ñaëc quyeàn cuõng coù theå duøng ñeå chæ caùc khoaûn 
chi tieâu ñeå taïo neân ñoäc quyeàn tö nhaân. 

Khaùi nieäm veà saên tìm lôïi nhuaän ñaëc quyeàn coù theå ñaõ 
xuaát phaùt töø hai nhaø kinh teá laø Tullock vaø Krueger. Caû hai 
ngöôøi ñaõ giaû ñònh raèng tieàm naêng cho tieàn thueâ ñoäc quyeàn seõ 
khuyeán khích caùc doanh nghieäp caïnh tranh trong vieäc kieám 
ñöôïc khoaûn tieàn thueâ nhö vaäy. Keát quaû seõ laø moät nguoàn löïc 
baèng vôùi tieàn thueâ ñoäc quyeàn seõ ñöôïc chi tieâu ñeå ñaûm baûo 
ñöôïc söï ñoäc quyeàn. Nhö vaäy, hoï cho raèng toån thaát xaõ hoäi baèng 
vôùi khoaûn tieàn thueâ ñoäc quyeàn (hoaëc lôïi nhuaän) vì caùc nguoàn 
löïc naøy neáu ñöôïc duøng cho hoaït ñoäng khaùc seõ mang laïi hieäu 
quaû cao hôn. Vì lí do ñoù, ngöôøi ta cho raèng chi phí xaõ hoäi cuûa 
söùc maïnh ñoäc quyeàn neân bao goàm caû ít nhaát moät phaàn cuûa lôïi 
nhuaän ñoäc quyeàn. Xem Thaát thoaùt/toån thaát phuùc lôïi 
(Deadweight Loss) 

173. Resale Price Maintenance (RPM) (Giöõ giaù 
baùn laïi) 

Ñeå chæ moät tröôøng hôïp khi ngöôøi cung caáp xaùc ñònh moät 
möùc giaù toái thieåu (hoaëc toái ña) maø taïi ñoù saûn phaåm nhaát thieát 
phaûi ñöôïc baùn laïi cho ngöôøi tieâu duøng. Töø quan ñieåm cuûa 
chính saùch caïnh tranh, ñònh roõ moät möùc giaù toái thieåu laø ñieàu 
ñaùng quan taâm. Ngöôøi ta cho raèng, thoâng qua vieäc giöõ giaù nhö 
vaäy, ngöôøi cung caáp coù theå thöïc thi moät soá söï kieåm soaùt treân 
thò tröôøng saûn phaåm. Hình thöùc aán ñònh giaù theo chieàu doïc 
naøy coù theå ngaên caûn söï suït giaûm giaù baùn buoân vaø lôïi nhuaän 
bieân cuûa ngöôøi baùn leû gaây ra do caïnh tranh. Tuy nhieân, moät lí 
luaän khaùc cho raèng ngöôøi baùn coù theå mong muoán baûo veä danh 
tieáng hoaëc hình aûnh cuûa saûn phaåm vaø ngaên caûn nhöõng ngöôøi 
chòu loã ñaàu tieân (loss leader) haï giaù ñeå thu huùt ngöôøi khaùch 
haøng. Cuõng nhö vaäy, baèng caùch giöõ vöõng möùc lôïi nhuaän bieân 
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thoâng qua RPM, ngöôøi baùn leû coù theå ñöôïc khuyeán khích chi 
tieâu lôùn hôn vaøo caùc dòch vuï ñi keøm, ñaàu tö vaøo haøng toàn kho, 
quaûng caùo vaø tham gia vaøo caùc noã löïc nhaèm baønh tröôùng nhu 
caàu veà saûn phaåm cho lôïi ích hoã töông cuûa caû ngöôøi saûn xuaát 
vaø ngöôøi baùn leû. RPM cuõng coù theå ñöôïc söû duïng ñeå ngaên chaën 
vieäc höôûng lôïi khoâng phaûi traû tieàn (free riding) – laø 
tröôøng hôïp moät ngöôøi baùn leû naøo ñoù haï thaáp giaù baùn ñeå caïnh 
tranh vôùi nhöõng ngöôøi baùn leû khaùc khoâng haï thaáp giaù nhöng 
ñaõ söû duïng thôøi gian, tieàn baïc nhaèm coá gaéng giôùi thieäu cho 
khaùch haøng caùc ñaëc tính vaø caùch söû duïng saûn phaåm. Ví duï, 
moät ngöôøi baùn leû khoâng giaûm giaù nhöng saün saøng giaûi thích 
vaø höôùng daãn caùch söû duïng moät saûn phaåm phöùc taïp nhö maùy 
tính cho khaùch haøng. Tuy nhieân, khaùch haøng sau ñoù seõ mua 
maùy tính vôùi giaù reû hôn töø ngöôøi baùn leû khaùc khoâng coù höôùng 
daãn söû duïng vì ngöôøi naøy khoâng phaûi chòu chi phí giôùi thieäu 
saûn phaåm. Trong nhieàu quoác gia, RPM laø baát hôïp phaùp (per-se 
illegal) vôùi raát ít söï mieãn tröø. Nhieàu nhaø kinh teá hieän nay 
uûng hoä cho vieäc söû duïng caùch tieáp caän ít nghieâm khaéc hôn 
trong luaät caïnh tranh vôùi hieän töôïng RPM vaø moät soá hình 
thöùc haïn cheá theo chieàu doïc (vertical restraints) khaùc.  

174. Restriction of Entry to the Market (Haïn cheá söï gia 
nhaäp vaøo thò tröôøng) 

Xem Raøo caûn gia nhaäp (Barriers to Entry), Ñònh 
giaù haïn cheá (Limit Pricing) 

175. Restriction of Technology (Haïn cheá coâng ngheä) 
Xem Caáp pheùp (Licensing) 

176. Restriction on Exportation ( Haïn cheá xuaát 
khaåu) 

Nhöõng haïn cheá ñöôïc aùp ñaët leân khaû naêng xuaát khaåu cuûa 
doanh nghieäp. Nhöõng haïn cheá nhö vaäy coù theå ñeán töø chính 
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phuû, thöôøng laø ñeå baûo veä hoaëc giöõ gìn nhöõng nguoàn taøi 
nguyeân khoâng taùi taïo ñöôïc hoaëc caùc saûn phaåm vaên hoùa, 
nhöng noù cuõng coù theå ñeán töø söï cam keát giöõa caùc doanh 
nghieäp nhö moät phaàn cuûa thoûa thuaän caùcten. Nhöõng thoûa 
thuaän nhö vaäy coù theå naûy sinh töø söï ñaøm phaùn vôùi quoác gia 
nhaäp khaåu nhö tröôøng hôïp haïn cheá xuaát khaåu “töï nguyeän” 
(VER’s) cuûa oâ toâ Nhaät Baûn sang Hoa Kyø. Cuoái cuøng, haïn cheá 
nhaäp khaåu coù theå laø moät phaàn cuûa caáp pheùp (licensing) maø 
theo ñoù, doanh nghieäp ñöôïc caáp pheùp khoâng ñöôïc xuaát khaåu 
haøng hoùa ñeå caïnh tranh vôùi nhöõng ngöôøi ñöôïc caáp pheùp khaùc, 
hoaëc doanh nghieäp baùn giaáy pheùp. Xem theâm Caùcten xuaát 
khaåu (Export Cartel) 

177. Restriction on Importation (Haïn cheá nhaäp 
khaåu)  

Caùc bieän phaùp - thöôøng ñöôïc chính phuû chaáp thuaän - 
nhaèm haïn cheá khaû naêng cuûa doanh nghieäp trong vieäc thaâm 
nhaäp vaøo thò tröôøng nöôùc ngoaøi thoâng qua nhaäp khaåu. Nhöõng 
coâng cuï thoâng duïng nhaát ñöôïc söû duïng laø thueá quan, haïn 
ngaïch vaø haïn cheá xuaát khaåu töï nguyeän. Thueá quan duøng ñeå 
ñaùnh vaøo haøng nhaäp khaåu, nhö vaäy laøm cho giaù töông ñoái cuûa 
noù ñaét hôn so vôùi haøng hoùa noäi ñòa. Haïn ngaïch taùc ñoäng tröïc 
tieáp tôùi nhaäp khaåu baèng caùch haïn cheá löôïng haøng hoaù coù theå 
xaâm nhaäp töø nöôùc ngoaøi. Haïn cheá xuaát khaåu töï nguyeän - 
phaàn lôùn ñöôïc quy cho Hoa Kì - cuõng töông töï nhö haïn ngaïch 
laø loaïi haïn cheá ñònh löôïng. Noù khaùc vôùi haïn ngaïch laø noù 
khoâng ñöôïc aùp ñaët moät caùch ñôn phöông bôûi nöôùc nhaäp khaåu. 
Haïn cheá xuaát khaåu töï nguyeän ñöôïc caùc nöôùc xuaát khaåu ñoàng yù 
nhaèm traùnh tröôùc söï aùp ñaët thueá quan vaø haïn ngaïch. 

178. Revenues (Doanh Thu) 
Doanh thu (hay toång doanh thu) duøng ñeå chæ giaù trò cuûa 

toång saûn löôïng baùn ra, coù nghóa laø soá löôïng saûn phaåm nhaân 
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vôùi giaù töøng ñôn vò saûn phaåm. Doanh thu trung bình laø doanh 
thu cho töøng ñôn vò, baèng vôùi toång doanh thu chia cho toång soá 
löôïng ñôn vò saûn phaåm baùn ra. Doanh thu trung bình do ñoù 
baèng vôùi giaù baùn cuûa töøng ñôn vò saûn phaåm. Doanh thu bieân 
(marginal revenue) laø phaàn taêng theâm trong toång doanh thu 
khi baùn theâm moät ñôn vò saûn phaåm.  

Doanh thu bieân coù theå baèng hoaëc khoâng baèng vôùi doanh 
thu trung bình. Moät doanh nghieäp hoaït ñoäng trong moâi 
tröôøng caïnh tranh hoaøn haûo (perfect competition) khoâng 
coù quyeàn kieåm soaùt giaù caû. Noù phaûi baùn moïi ñôn vò saûn phaåm 
vôùi cuøng moät giaù. Nhö vaäy, doanh thu bieân (marginal revenue) 
baèng vôùi giaù baùn ñôn vò saûn phaåm (baèng vôùi doanh thu trung 
bình) vaø baèng haèng soá. 

Moät doanh nghieäp coù söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng 
(market power) coù moät ñöôøng caàu doác xuoáng. Khi ñoù, noù 
phaûi giaûm giaù ñeå coù theå baùn ñöôïc nhieàu hôn. Nhö vaäy, doanh 
thu trung bình (giaù baùn) giaûm xuoáng. Hôn nöõa, coù theå thaáy 
raèng doanh thu bieân khoâng chæ giaûm xuoáng, maø coøn nhoû hôn 
doanh thu trung bình. 

Moät doanh nghieäp toái ña hoùa lôïi nhuaän seõ ñònh doanh 
thu bieân (xem chi phí (costs)) baèng vôùi chi phí bieân. Vôùi moät 
doanh nghieäp trong moâi tröôøng caïnh tranh hoaøn haûo coù giaù 
baùn seõ baèng vôùi chi phí bieân, laø ñieàu kieän ñaït ñeán hieäu quaû 
Pareto (Pareto efficiency). Vôùi nhaø ñoäc quyeàn, giaù baùn lôùn 
hôn chi phí bieân vaø do ñoù cao hôn giaù baùn cuûa doanh nghieäp 
trong tröôøng hôïp caïnh tranh hoaøn haûo. Xem Ñoäc quyeàn 
(Monopoly), Caïnh tranh hoaøn haûo (Pefect 
Competition). 

179. Ruinous Competition (Caïnh tranh phaù saûn) 
Xem Caïnh tranh töï saùt (Cut-Throat Competition) 
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180. Rule of Reason (Quy taéc hôïp lí)  
Moät caùch tieáp caän töø khía caïnh luaät phaùp bôûi caùc nhaø cô 

quan coù thaåm quyeàn hoaëc toøa aùn khi coá gaéng löôïng ñònh caùc 
ñaëc tính uûng hoä caïnh tranh cuûa moät haønh vi kinh doanh haïn 
cheá choáng laïi nhöõng taùc ñoäng phaûn caïnh tranh ñeå quyeát ñònh 
xem lieäu coù neân ngaên caám haønh vi ñoù hay khoâng. Moät soá haïn 
cheá thò tröôøng khi môùi thoaït nhìn coù theå ñöôïc cho raèng seõ 
gaây ra caùc vaán ñeà veà caïnh tranh nhöng khi ñöôïc xem xeùt kó 
hôn laïi cho thaáy coù nhöõng lôïi ích trong vieäc laøm taêng hieäu 
quaû. Ví duï, moät nhaø saûn xuaát coù theå haïn cheá vieäc cung caáp 
moät saûn phaåm trong nhöõng thò tröôøng ñòa lí khaùc nhau chæ 
cho caùc nhaø baùn leû ñang hoaït ñoäng ñeå coù theå kieám ñöôïc nhieàu 
lôïi nhuaän hôn vaø do ñoù nhieàu kinh phí ñeå quaûng caùo saûn 
phaåm vaø cung caáp dòch vuï toát hôn cho ngöôøi tieâu duøng. Ñieàu 
naøy coù theå laøm nhu caàu veà saûn phaåm ñoù taêng nhieàu hôn löôïng 
taêng neáu baùn saûn phaåm ñoù vôùi giaù thaáp hôn.  

Ngöôïc vôùi quy taéc hôïp lí laø tuyeân boá moät soá haønh vi 
kinh doanh laø baát hôïp phaùp (töø baûn chaát) (per se illegal) coù 
nghóa laø luoân luoân baát hôïp phaùp. Thoûa thuaän aán ñònh giaù 
(Price fixing agreements) vaø thoûa thuaän giöõ giaù baùn laïi 
(resale price maitenance) trong nhieàu theå cheá phaùp luaät laø 
baát hôïp phaùp.  

181. Second Best, Theory of (Lí thuyeát veà caùi toát 
nhaát thöù nhì) 

Lí thuyeát veà caùi toát nhaát thöù nhì cho raèng khi coù hai 
hay nhieàu thò tröôøng khoâng phaûi caïnh tranh hoaøn haûo, thì 
caùc coá gaéng ñeå hieäu chænh chæ moät thò tröôøng bò meùo moù coù 
theå - treân thöïc teá - laøm neàn kinh teá leäch xa hôn nöõa khoûi 
hieäu quaû Pareto (Pareto efficiency). Ví duï, neáu coù moät 
ngaønh chöa bao giôø thoûa maõn moïi ñieàu kieän cuûa caïnh tranh 
hoaøn haûo (perfect competition) thì vaãn khoâng roõ raèng lieäu 
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chính saùch toái öu coù phaûi laø ñöa caùc ngaønh coøn laïi höôùng veà 
caïnh tranh hoaøn haûo hay khoâng. Hôn nöõa, nhöõng ñieàu kieän 
ñeå ñaït ñöôïc hieäu quaû Pareto (Pareto efficiency) trong 
nhöõng tình huoáng naøy laø raát phöùc taïp vaø khoâng coù khaû naêng 
thöïc hieän ñöôïc.  

Nhö vaäy, vieäc baûo veä chính saùch caïnh tranh thöôøng ñoøi 
hoûi nhieàu chuù yù hôn cho hieäu quaû Pareto (Pareto 
efficiency). Ví duï, chính saùch caïnh tranh coù theå ñöôïc baûo veä 
treân neàn taûng coâng baèng, daân chuû vaø khuyeán khích. Tuy vaäy, 
vieäc höôùng tôùi ñaït ñeán hieäu quaû Pareto thöôøng ñöôïc chuù troïng 
nhieàu hôn trong vieäc aùp duïng caùc chính saùch caïnh tranh. 

182. Self-Regulation (Töï ñieàu tieát) 
Xem Ñieàu tieát (Regulation) 

183. Seller Concentration (Söï taäp trung cuûa ngöôøi baùn) 
Xem Taäp trung (Concentration) 

184. Selling Below Cost (Baùn döôùi giaù thaønh) 
Haønh ñoäng baùn saûn phaåm vôùi giaù thaáp hôn chi phí saûn 

xuaát hoaëc giaù mua vaøo nhaèm muïc ñích loaïi boû ñoái thuû caïnh 
tranh vaø/hoaëc taêng thò phaàn. Haønh vi naøy coù theå xaûy ra moät 
phaàn bôûi vì khaû naêng taøi chính doài daøo do naëng tuùi (deep 
pockets) hoaëc söï trôï caáp cheùo söû duïng lôïi nhuaän phaùt sinh 
töø vieäc baùn nhöõng saûn phaåm khaùc. Coù moät soá caùch ño löôøng 
ñöôïc ñöa ra ñeå tính toaùn xem caùi gì caáu taïo neân giaù thaønh 
nhöng noùi chung haønh vi naøy xaûy ra neáu giaù baùn thaáp hôn 
chi phí bieân (marginal cost) hoaëc chi phí khaû bieán 
trung bình (average variable cost). Moät caâu hoûi cuõng coù 
theå ñöôïc ñöa ra laø lieäu vieäc baùn moät saûn phaåm döôùi giaù thaønh 
coù khaû thi veà maët kinh teá trong daøi haïn hay khoâng vì raèng 
doanh nghieäp coù theå phaûi chòu moät chi phí cao döôùi hình thöùc 
toån thaát veà lôïi nhuaän tieàm naêng. Xem theâm Baùn chòu loã 
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tröôùc (Loss Leader Selling), Ñònh giaù ñeå baùn phaù giaù 
(Predatory Pricing) 

185. Shared or Joint Monopoly (Ñoäc quyeàn keát 
hôïp hoaëc chia seû)  

Moät haønh vi choáng laïi caïnh tranh cuûa caùc doanh nghieäp 
- thöôøng laø ñoäc quyeàn nhoùm baùn (oligopoly) - nhaèm baûo 
ñaûm lôïi nhuaän ñoäc quyeàn cho nhoùm caùc coâng ty naøy. Veà cô 
baûn, ñoäc quyeàn chia seû ñoøi hoûi moät soá hình thöùc cuûa söï caáu 
keát (collusion) nhöng döøng ngay tröôùc vieäc thaønh laäp moät 
caùcten (cartel) chính thöùc. Ñieàu naøy cuõng töông töï nhö vieäc 
thoûa thuaän ngaàm (tacit collusion). Vì theá, trong ñoäc quyeàn 
chia seû, caùc doanh nghieäp coù theå khoâng caïnh tranh nhau ñeå 
giaønh laáy cuøng moät loaïi khaùch haøng maø thay vaøo ñoù laø caùc 
ñoäc quyeàn ñòa phöông.  

Veà maët lí thuyeát, lôïi nhuaän ngaønh khi coù toàn taïi ñoäc 
quyeàn nhoùm baùn (oligopoly) khoâng hôïp taùc seõ thaáp hôn 
döôùi tröôøng hôïp ñoäc quyeàn neân toàn taïi khuyeán khích cho caùc 
doanh nghieäp ñoäc quyeàn nhoùm baùn coá gaéng phoái hôïp caùc 
haønh ñoäng cuûa hoï ñeå ñaït tôùi möùc lôïi nhuaän gaàn vôùi möùc ñoäc 
quyeàn.  

186. Shipping Conferences (Hoäi nghò/Thoûa thuaän 
vaän chuyeån haøng haûi) 

Ñeå chæ vieäc caùc coâng ty vaän chuyeån haøng haûi ñaõ thaønh 
laäp moät hieäp hoäi ñeå ñoàng yù treân vieäc ñònh giaù vaän taûi vaø 
haønh khaùch treân nhöõng tuyeán ñöôøng vaän chuyeån khaùc nhau. 
Coù nhieàu thoûa thuaän vaän chuyeån haøng haûi khaùc nhau ôû nhöõng 
vuøng khaùc nhau treân theá giôùi. Ngoaøi vieäc thoûa thuaän ñònh giaù 
phí vaän chuyeån, caùc thoûa thuaän vaän chuyeån haøng hoùa coøn söû 
duïng moät loaït caùc chính saùch nhö phaân chia khaùch haøng, caùc 
hôïp ñoàng daøi haïn, caùc hôïp ñoàng ñònh giaù môû… Trong nhieàu 
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theå cheá phaùp luaät, hoäi nghò/thoûa thuaän vaän chuyeån haøng haûi 
ñöôïc mieãn tröø khoûi söï aùp duïng luaät caïnh tranh, nhöng ñieàu 
naøy ñang ñöôïc thay ñoåi ñeå kích thích hôn nöõa tính caïnh 
tranh vaø taïo nhieàu söï löïa choïn cho nhöõng ngöôøi göûi haøng.  

187. Specialization Agreements (Thoûa thuaän 
chuyeân moân hoùa) 

Ñieàu khoaûn cho pheùp caùc doanh nghieäp thaønh laäp moät 
thoûa thuaän ñeå chuyeân moân hoùa trong vieäc saûn xuaát moät 
ngaønh heïp hoaëc saûn phaåm cuï theå ñeå thöïc hieän ñöôïc “lôïi theá 
kinh teá nhôø saûn phaåm ñaëc thuø” (product specific economies) 
(xem Lôïi theá kinh teá theo qui moâ (Economies of Scale)). 
Trong nhieàu ngaønh coâng nghieäp, doanh nghieäp coù theå saûn 
xuaát ôû saûn löôïng döôùi möùc toái öu, nhieàu loaïi vaø truøng laép. 
Thoûa thuaän chuyeân moân hoùa coù muïc ñích höôùng ñeán vieäc taïo 
ñieàu kieän thuaän lôïi cho vieäc taùi boá trí saûn xuaát nhaèm ñaït tôùi 
söï saûn xuaát coù hieäu quaû trong daøi haïn caùc saûn phaåm cuï theå. 
Moät ñieàu khoaûn nhaèm chính thöùc cho pheùp nhöõng thoûa thuaän 
naøy vaø mieãn tröø chuùng khoûi söï aùp duïng luaät caïnh tranh coù 
theå laø caàn thieát ñeå ñaûm baûo ñeå caùc doanh nghieäp khoâng bò coi 
nhö thaønh laäp moät söï keát hôïp (combination) baát hôïp phaùp. 
Thoûa thuaän chuyeân moân hoùa ñaëc bieät thích hôïp trong boái 
caûnh cuûa moät neàn kinh teá nhoû khi thò tröôøng coù theå khoâng ñuû 
lôùn cho caùc doanh nghieäp khai phaù saûn phaåm tieàm naêng ñaëc 
thuø ñeå coù lôïi theá kinh teá theo qui moâ. 

188. Standards (Tieâu chuaån) 
Ñeå chæ vieäc xaùc ñònh vaø thieát laäp nhöõng chi tieát vaø ñaëc 

tính thoáng nhaát cho saûn phaåm vaø/hoaëc dòch vuï. Trong tröôøng 
hôïp saûn phaåm cheá taïo, tieâu chuaån coù theå lieân quan tôùi caùc 
bieän phaùp ño löôøng tính chaát vaät lí vaø kích thöôùc, nguyeân lieäu 
vaø caùc ñaëc tính hoaït ñoäng. Ví duï, moät boàn taém tieâu chuaån seõ 
coù kích thöôùc 162x74cm, ñöôïc laøm baèng kim loaïi traùng men 
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hoaëc sôïi thuûy tinh, coù theå chòu ñöôïc söùc naëng cuûa cô theå ngöôøi 
vaø söùc naëng cuûa nöôùc toång coäng 180kg. Thöôøng coù söï phaân 
bieät giöõa caùc tieâu chuaån kó thuaät vaø tieâu chuaån hoaït ñoäng. 
Nhöõng qui caùch qui ñònh boàn taém phaûi coù moät kích thöôùc naøo 
ñoù vaø phaûi laøm baèng kim loaïi traùng men hoaëc sôïi kim loaïi 
ñöôïc goïi laø tieâu chuaån kó thuaät. Khaû naêng veà dung tích vaø 
troïng löôïng laø nhöõng tieâu chuaån hoaït ñoäng. Khaû naêng chòu 
löïc vaø khaû naêng hoaït ñoäng laø tieâu chuaån hoaït ñoäng. Chuùng 
cuõng coù theå ñöôïc phaân bieät thaønh hai loaïi laø tieâu chuaån “töï 
nguyeän” hay “baét buoäc”. Tieâu chuaån töï nguyeän thöôøng ñöôïc 
phaùt trieån bôûi nhöõng hieäp hoäi ngaønh vaø caùc doanh nghieäp 
thaønh vieân töï nguyeän chaáp nhaän chuùng. Tieâu chuaån baét buoäc 
 thöôøng ñöôïc ñöa ra bôûi caùc cô quan chính phuû vaø bò baét 
buoäc phaûi tuaân theo. 

Tieâu chuaån hoùa moät saûn phaåm thöôøng kích thích tính lôïi 
theá kinh teá theo qui moâ trong saûn xuaát, tính coù theå thay theá 
giöõa caùc saûn phaåm cuûa caùc nhaø maùy khaùc nhau, chaát löôïng 
cao hôn, tính boå sung giöõa caùc saûn phaåm khaùc nhau vaø söï lan 
truyeàn coâng ngheä. Caùc tieâu chuaån cuõng laøm giaûm bôùt tính hoãn 
taïp cuûa saûn phaåm vaø taïo ñieàu kieän thuaän lôïi cho söï caáu keát 
(collusion) vaø/hoaëc hoaït ñoäng nhö moät raøo caûn thöông maïi 
phi thueá quan. Caùc tieâu chuaån cuõng thöôøng ñöôïc söû duïng bôûi 
caùc doanh nghieäp ñi tröôùc ñoái vôùi caùc saûn phaåm cuûa hoï nhaèm 
laøm taêng raøo caûn gia nhaäp (barriers to entry).  

Trong tröôøng hôïp dòch vuï, nhieàu ngaønh ngheà chuyeân 
moân vaø ngaønh ngheà kinh doanh töø caùc baùc só tôùi thôï moäc ñeàu 
thieát laäp caùc tieâu chuaån toái thieåu ñeå caáp pheùp cho vieäc haønh 
ngheà. Trong khi nhöõng giaáy pheùp nhö vaäy coù veû laøm taêng 
chaát löôïng trung bình cuûa nhöõng dòch vuï naøy, noù cuõng coù taùc 
ñoäng haïn cheá nguoàn cung vaø laøm taêng giaù. Ñeå nhöõng tieâu 
chuaån naøy laøm taêng cao hieäu quaû kinh teá, vieäc xaùc ñònh tieâu 
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chuaån vaø quaù trình chöùng nhaän phaûi minh baïch. Chuùng cuõng 
phaûi laø ñoái töôïng kieåm tra vaø caân baèng ñeå aûnh höôûng cuûa baát 
cöù nhoùm lôïi ích naøo khoâng theå chieám öu theá. Ngoaøi ra, nhöõng 
tieâu chuaån naøy caàn ñöôïc xem xeùt vaø caäp nhaät ñònh kì.  

189. Strategic Behaviour (Haønh vi chieán löôïc) 
Haønh vi chieán löôïc laø moät thuaät ngöõ toång quaùt moâ taû 

haønh ñoäng cuûa nhöõng doanh nghieäp coù yù ñònh taùc ñoäng tôùi 
hoaït ñoäng cuûa thò tröôøng maø doanh nghieäp ñoù ñang caïnh 
tranh. Haønh vi chieán löôïc bao goàm nhöõng haønh ñoäng taùc 
ñoäng ñeán ñoái thuû caïnh tranh ñeå haønh ñoäng moät caùch hôïp taùc 
nhaèm naâng cao lôïi nhuaän phoái hôïp, cuõng nhö laø nhöõng haønh 
ñoäng khoâng hôïp taùc ñeå naâng cao lôïi nhuaän cuûa mình vôùi phí 
toån cuûa ñoái thuû caïnh tranh. Nhieàu loaïi caáu keát (collusion) 
laø ví duï cuûa haønh vi hôïp taùc chieán löôïc. Caùc ví duï veà haønh vi 
khoâng hôïp taùc chieán löôïc bao goàm caû ngaên chaën tröôùc (pre-
emption of facilities), phaù giaù phi giaù caû (non-price 
predation) vaø vieäc thieát laäp moät caùch giaû taïo caùc raøo caûn 
gia nhaäp (barriers to entry). Haønh vi chieán löôïc coù khaû 
naêng xaûy ra hôn trong nhöõng ngaønh coù ít ngöôøi mua vaø ngöôøi 
baùn.  

190. Subsidiary (Coâng ty phuï thuoäc) 
Moät coâng ty bò kieåm soaùt bôûi moät coâng ty khaùc. Söï kieåm 

soaùt xaûy ra khi coâng ty kieåm soaùt sôû höõu hôn 50% coå phaàn 
thöôøng cuûa coâng ty bò kieåm soaùt. Khi coâng ty meï sôû höõu 100% 
coå phaàn thöôøng, coâng ty phuï thuoäc ñoù ñöôïc goïi laø bò sôû höõu 
hoaøn toaøn (wholly-owned). Khi coâng ty phuï thuoäc hoaït ñoäng 
trong laõnh thoå moät quoác gia khaùc, noù ñöôïc goïi laø coâng ty phuï 
thuoäc ôû nöôùc ngoaøi. Coâng ty naém quyeàn ñöôïc goïi laø coâng ty 
chuû voán (holding company) hoaëc coâng ty meï (parent). 
Moät coâng ty phuï thuoäc laø moät coâng ty coù nhöõng ñieàu leä rieâng 
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vaø khoâng phaûi laø moät phoøng ban/boä phaän cuûa coâng ty kieåm 
soaùt.  

191. Substantial Lessening of Competition (Suùt giaûm 
thöïc söï tính caïnh tranh) 

Xem Söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng (Market Power) 

192. Sunk Costs (Chi phí chìm) 
Chi phí chìm laø chi phí sau khi ñaõ phaùt sinh thì khoâng 

theå taùi söû duïng ñöôïc nöõa. Chi phí chìm xaûy ra bôûi moät soá 
hoaït ñoäng caàn nhöõng taøi saûn chuyeân bieät maø nhöõng taøi saûn 
naøy khoâng theå saün saøng ñöôïc chuyeån ñoåi sang söû duïng cho 
nhöõng hoaït ñoäng khaùc. Thò tröôøng haøng hoùa ñaõ qua söû duïng 
cho nhöõng taøi saûn naøy nhö vaäy chæ coù giôùi haïn. Chi phí chìm 
luoân luoân laø chi phí coá ñònh (xem chi phí (costs)) nhöng 
khoâng phaûi moïi chi phí coá ñònh ñeàu laø chi phí chìm. 

Caùc ví duï veà chi phí chìm laø caùc ñaàu tö vaøo nhöõng thieát 
bò chæ coù theå saûn xuaát moät loaïi saûn phaåm ñaëc bieät, ñaàu tö 
phaùt trieån saûn phaåm chæ cho moät taàng lôùp khaùch haøng rieâng 
bieät, chi tieâu quaûng caùo vaø chi tieâu R&D. Noùi moät caùch toång 
quaùt, ñaây laø nhöõng taøi saûn ñaëc thuø cuûa doanh nghieäp.  

Söï vaéng maët cuûa chi phí chìm laø moät yeáu toá quan troïng 
cho söï toàn taïi cuûa thò tröôøng coù tính caïnh tranh (contestable 
markets). Khi chi phí chìm toàn taïi, doanh nghieäp ñoái maët vôùi 
raøo caûn ruùt khoûi ngaønh (barrier to exit). Vieäc thoaùt khoûi 
ngaønh moät caùch töï do vaø khoâng toán chi phí laø ñieàu caàn thieát 
cho tính coù theå caïnh tranh (contestability). Chi phí chìm 
cuõng daãn tôùi raøo caûn gia nhaäp (barriers to entry). Söï toàn 
taïi cuûa chuùng laøm taêng nhöõng cam keát cuûa caùc doanh nghieäp 
ñi tröôùc vôùi thò tröôøng vaø coù theå ñöa ra moät tín hieäu veà söï saün 
loøng phaûn öùng moät caùch heát söùc maïnh meõ vôùi söï thaâm nhaäp. 

193. Sustainable Monopoly (Ñoäc quyeàn beàn vöõng) 
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Xem Tính coù theå caïnh tranh (Contestability). 

194. Tacit Collusion (Thoûa thuaän ngaàm) 
Xem Caáu keát (Collusion), Quan heä song haønh coù yù 

thöùc (Conscious Parallelism). 

195. Takeover (Mua laïi, Tieáp quaûn) 
Söï giaønh ñöôïc quyeàn kieåm soaùt moät coâng ty bôûi moät 

coâng ty khaùc hoaëc ñoâi khi bôûi moät caù nhaân hoaëc moät nhoùm 
caùc nhaø ñaàu tö. Mua laïi thöôøng ñöôïc tieán haønh bôûi vieäc mua 
coå phaàn vôùi giaù cao hôn giaù hieän haønh vaø coù theå ñöôïc taøi trôï 
baèng nhieàu caùch bao goàm caû traû tieàn maët vaø/hoaëc baèng coå 
phaàn cuûa coâng ty ñi mua laïi. Tuy thuaät ngöõ saùp nhaäp 
(merger), thoân tính (acquisitions) vaø mua laïi coù theå ñöôïc 
duøng moät caùch thay theá nhöng vaãn coù söï phaân bieät nhoû giöõa 
chuùng. Vieäc mua laïi coù theå hoaøn toaøn hoaëc moät phaàn vaø 
khoâng nhaát thieát bao goàm vieäc keát hôïp caùc hoaït ñoäng giöõa 
coâng ty bò mua vaø coâng ty ñi mua. Treân thöïc teá, söï mua laïi 
laøm naûy sinh quyeàn sôû höõu chung vaø quyeàn kieåm soaùt daãn 
ñeán vieäc caùc coâng ty coù theå toái ña hoùa lôïi nhuaän keát hôïp vaø 
ñaây laø nguoàn goác gaây quan ngaïi cho caùc nhaø chöùc traùch veà 
caïnh tranh. Xem theâm Thò tröôøng cho quyeàn quaûn lí 
coâng ty (Market for Corporate Control). 

196. Tied Selling (Baùn coù ñieàu kieän, Baùn coù raøng 
buoäc) 

Ñeå chæ tình huoáng khi vieäc baùn moät loaïi haøng hoùa ñöôïc 
ñaët ñieàu kieän laø phaûi mua moät loaïi haøng hoùa khaùc. Moät bieán 
theå laø buoäc mua toaøn boä (full-line forcing) trong ñoù ngöôøi baùn 
gaây aùp löïc (hoaëc baét buoäc) baét ngöôøi mua mua toaøn boä chuûng 
loaïi saûn phaåm trong khi ngöôøi naøy luùc ñaàu coù yù ñònh chæ mua 
moät loaïi saûn phaåm cuï theå naøo ñoù. Baùn coù ñieàu kieän thænh 
thoaûng ñöôïc duøng nhö moät coâng cuï phaân bieät giaù. Moái quan 
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ngaïi lieân quan ñeán caïnh tranh xaûy ra vì vieäc raøng buoäc coù theå 
ngaên caûn cô hoäi cho nhöõng coâng ty khaùc baùn nhöõng saûn phaåm 
coù lieân quan hoaëc laøm taêng raøo caûn gia nhaäp (barriers to 
entry) cho nhöõng coâng ty khoâng cung caáp ñuû chuûng loaïi saûn 
phaåm. Moät quan ñieåm ñoái laäp laø nhöõng haønh vi naøy laø caùch 
laøm coù hieäu quaû, coù nghóa laø ñöôïc söû duïng ñeå giaûm bôùt chi phí 
cuûa vieäc saûn xuaát vaø phaân phoái nhöõng chuûng loaïi saûn phaåm 
vaø baûo ñaûm chaát löôïng saûn phaåm ñöôïc baùn boå sung cuõng 
töông töï nhö chaát löôïng haøng ñaõ ñöôïc baùn treân thò tröôøng. Ví 
duï, moät nhaø saûn xuaát maùy tính coù theå yeâu caàu khaùch haøng 
mua ñóa cuûa chính coâng ty naøy saûn xuaát ñeå ngaên chaën söï hö 
haïi hoaëc söï hoaït ñoäng keùm coûi do vieäc thay theá baèng ñóa coù 
chaát löôïng thaáp. Caøng ngaøy thì ngöôøi ta caøng nhaän thaáy raèng 
tuøy vaøo caùc ñieàu kieän thò tröôøng khaùc nhau maø thoûa thuaän 
baùn coù ñieàu kieän coù theå coù nhöõng lí do kinh doanh xaùc ñaùng. 
Trong vieäc quaûn lí chính saùch caïnh tranh, ngaøy caøng coù nhieàu 
nhaø kinh teá ñeà nghò raèng caàn chaáp nhaän caùch tieáp caän quy 
taéc hôïp lí (rule of reason) cho vieäc baùn coù ñieàu kieän. 

197. Total Costs (Toång chi phí) 
Xem Chi phí (Costs) 

198. Trade Mark (Thöông hieäu) 
Ñeå chæ nhöõng thöù nhö töø ngöõ, vaät bieåu töôïng hoaëc nhöõng 

daáu hieäu khaùc ñöôïc doanh nghieäp söû duïng ñeå phaân bieät saûn 
phaåm vaø dòch vuï cuûa hoï vôùi nhöõng saûn phaåm vaø dòch vuï ñöôïc 
cung caáp bôûi nhöõng doanh nghieäp khaùc. Moät thöông hieäu coù 
theå ñöôïc ñaêng kyù döôùi Luaät quyeàn saùng cheá (Patent Act) hoaëc 
Trademark Act (Luaät thöông hieäu) hoaëc nhöõng vaên baûn phaùp 
luaät sôû höõu trí tueä naøo coù theå ñöôïc aùp duïng. Moät thöông hieäu 
thöôøng trôû neân quan troïng vôùi chính saûn phaåm vaø coù theå trôû 
thaønh moät nguoàn goác taïo neân lôïi theá caïnh tranh. Ví duï khaên 
giaáy “Kleenex” laø teân moät thöông hieäu ñöôïc söû duïng ñeå chæ 
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“khaên tay”, “khaên giaáy moûng”; “Xerox” duøng ñeå chæ maùy 
photocopy; “Coke” thay vì “nöôùc uoáng coù cola”. Thöông hieäu coù 
theå ñöôïc duøng ñeå thoâng tin veà chaát löôïng cuûa haøng hoùa vaø 
dòch vuï ñeán ngöôøi tieâu duøng. Doanh nghieäp khi caáp pheùp 
thöông hieäu cuûa hoï cho ngöôøi baùn leû coù theå ñoøi hoûi moät soá 
ñieàu kieän trong hôïp ñoàng caáp pheùp ñeå baûo ñaûm moät chaát 
löôïng ñoàng nhaát. Xem Quyeàn sôû höõu trí tueä (Intellectual 
Property Rights), Caáp pheùp (Licensing). 
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199. Transaction Costs (Chi phí giao dòch) 
Laø thuaät ngöõ ñöôïc duøng ñeå chæ nhöõng chi phí ñöôïc bao 

haøm trong vieäc trao ñoåi treân thò tröôøng. Nhöõng thöù naøy bao 
goàm chi phí tìm ra giaù thò tröôøng, chi phí thöông löôïng vaø 
thöïc hieän hôïp ñoàng.  

Khaùi nieäm veà “chi phí giao dòch” ñöôïc ñöa ra ñaàu tieân 
bôûi hai nhaø kinh teá laø Coase vaø Williamson. Hai oâng cho raèng 
caùc toå chöùc kinh teá naûy sinh töø haønh vi toái thieåu hoùa chi phí 
(bao goàm caû chi phí giao dòch) trong moät theá giôùi höõu haïn veà 
thoâng tin vaø chuû nghóa cô hoäi.  

Söï phaân tích chi phí giao dòch ñöôïc duøng ñeå giaûi thích 
söï tích hôïp theo chieàu doïc, caùc coâng ty ña quoác gia, vaø ñaïi lí 
nhöôïng quyeàn. 

200. Uniform Delivered Pricing (Giaù giao haøng thoáng 
nhaát) 

Xem Ñònh giaù ñieåm chuaån (Basing Point Pricing) 

201. Variable Costs (Chi phí khaû bieán) 
Xem Chi phí (Costs) 

202. Vertical Integration (Tích hôïp theo chieàu 
doïc) 

Moâ taû quyeàn sôû höõu hoaëc kieåm soaùt bôûi moät coâng ty ôû 
nhöõng coâng ñoaïn khaùc cuûa quaù trình saûn xuaát, ví duï nhö coâng 
ty loïc daàu sôû höõu “xuoâi doøng” (downstream) caùc kho chöùa vaø 
caùc traïm baùn leû xaêng daàu vaø “ngöôïc doøng” (upstream) caùc 
gieáng daàu thoâ vaø ñöôøng oáng daãn daàu. Tích hôïp “veà phía tröôùc” 
ñeå chæ coâng ñoaïn saûn xuaát vaø phaân phoái trong khi tích hôïp 
“veà phía sau” ñeå chæ töø coâng ñoaïn saûn xuaát tôùi khai thaùc 
nguyeân lieäu thoâ trong hoaït ñoäng cuûa doanh nghieäp. Tích hôïp 
theo chieàu doïc coù theå ñaït ñöôïc thoâng qua ñaàu tö môùi vaø/hoaëc 
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saùp nhaäp theo chieàu doïc (vertical merger) vaø thoân tính 
(acquisition) caùc doanh nghieäp ñang hoaït ñoäng ôû caùc coâng 
ñoaïn saûn xuaát khaùc nhau. Moät ñoäng löïc quan troïng cho tích 
hôïp theo chieàu doïc laø naâng cao hieäu quaû vaø toái thieåu hoùa chi 
phí giao dòch (transaction costs).  

203. Vertical Merger (Saùp nhaäp theo chieàu doïc) 
Xem Saùp nhaäp (Merger) 

204. Vertical Restraints (or Restrictions) (Kìm 
cheá/Haïn cheá theo chieàu doïc) 

Ñeå chæ moät soá loaïi haønh vi ñöôïc thöïc hieän bôûi moät soá 
nhaø saûn xuaát hoaëc phaân phoái lieân quan tôùi vieäc baùn laïi saûn 
phaåm. Thoûa thuaän thoâng thöôøng ñöôïc söû duïng ôû ñaây laø thoûa 
thuaän giöõ giaù baùn laïi (resale price maintenance (RPM)), 
giao dòch ñoäc quyeàn (exclusive dealing) vaø loaïi tröø khu vöïc 
(exclusive territory), hoaëc haïn cheá thò tröôøng ñòa lí. Trong 
giao dòch ñoäc quyeàn (exclusive dealing) vaø/hoaëc loaïi tröø khu 
vöïc, chæ coù moät ngöôøi phaân phoái ñôn leû laø ngöôøi duy nhaát 
ñöôïc quyeàn cuûa nhaø saûn xuaát ñeå tieáp thò saûn phaåm. Coù söï 
tranh luaän ñaùng keå trong taøi lieäu kinh teá xem lieäu ñieàu naøy coù 
taïo cho nhaø phaân phoái söùc maïnh ñoái vôùi thò tröôøng 
(market power) hay khoâng. Thöôøng thì söùc maïnh ñoái vôùi thò 
tröôøng cuûa nhaø phaân phoái bò giôùi haïn bôûi söï caïnh tranh giöõa 
caùc nhaõn hieäu (inter-brand). Muïc ñích cuûa nhaø saûn xuaát 
thöôøng laø cung caáp khuyeán khích cho nhaø phaân phoái ñeå 
khueách tröông saûn phaåm vaø cung caáp dòch vuï toát hôn cho 
ngöôøi tieâu duøng. Xem theâm thaûo luaän trong Vieäc höôûng lôïi 
khoâng phaûi traû tieàn (Free Riding), Thoûa thuaän giöõ giaù 
baùn laïi (RPM). 
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205. Workable Competition (Khaû naêng coù theå 
caïnh tranh) 

Khaû naêng coù theå caïnh tranh laø moät khaùi nieäm naûy sinh 
töø söï quan saùt raèng caïnh tranh hoaøn haûo (perfect 
competition) khoâng toàn taïi, caùc lí thuyeát döïa treân caïnh 
tranh hoaøn haûo khoâng cung caáp moät höôùng daãn ñaùng tin caäy 
cho chính saùch caïnh tranh. YÙ töôûng naøy ñöôïc phaùt bieåu laàn 
ñaàu tieân bôûi nhaø kinh teá J.M. Clark vaøo naêm 1940. OÂng ta lí 
luaän raèng, muïc tieâu cuûa luaät caïnh tranh neân laø laøm cho caïnh 
tranh “coù theå hoaït ñoäng ñöôïc” (workable) chöù khoâng nhaát 
thieát phaûi hoaøn haûo. OÂng ta ñeà nghò caùc tieâu chuaån cho vieäc 
phaùn xeùt xem lieäu caïnh tranh coù hoaït ñoäng hay khoâng vaø 
ñieàu naøy ñaõ kích thích moät loaït nhöõng söï xem xeùt laïi vaø phaûn 
ñoái. Caùc tieâu chuaån ñöôïc ñaët ra raát toång quaùt, ví duï nhö soá 
löôïng doanh nghieäp ít nhaát phaûi lôùn ñeå ñaït ñöôïc lôïi theá kinh 
teá nhôø qui moâ, caùc chi phí khuyeán maõi khoâng ñöôïc quaù cao vaø 
quaûng caùo (advertising) phaûi mang ñuû caùc thoâng tin caàn 
thieát. 

Khoâng coù söï thoáng nhaát veà vieäc lieäu caùi gì coù theå taïo ra 
khaû naêng veà tính coù theå caïnh tranh cuûa thò tröôøng nhöng caùc 
nhaø chöùc traùch veà caïnh tranh thöïc söï ñaõ söû duïng moät soá khaùi 
nieäm cuûa chuùng.  

206. X-Efficiency (Hieäu quaû X) 
Xem Hieäu quaû (Efficiency), Phi hieäu quaû-X (X-

Inefficiency) 

207. X-Inefficiency (Phi hieäu quaû-X) 
Trong taùc phaåm Söï giaøu coù cuûa caùc quoác gia xuaát baûn 

naêm 1776, Adam Smith cho raèng “Ñoäc quyeàn… laø keû thuø lôùn 
cuûa quaûn lí toát”. Söï thaáu hieåu beân trong naøy coâng khai nhaän 
thöùc raèng vaán ñeà ñoäc quyeàn (monopoly) khoâng chæ laø vaán 
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ñeà veà giaù caû maø coøn laø vaán ñeà veà chi phí. Trong khi ñoäc 
quyeàn cung caáp neàn taûng cho vieäc ruùt tæa giaù cao hôn töø ngöôøi 
tieâu duøng, söï thieáu vaéng kích thích do caïnh tranh cuõng coù theå 
laøm taêng chi phí saûn xuaát caùc haøng hoùa vaø dòch vuï. Söï thieáu 
vaéng caùc khuyeán khích hoaëc aùp löïc caïnh tranh coù theå daãn caùc 
doanh nghieäp mang tính ñoäc quyeàn boû qua vieäc toái thieåu hoùa 
chi phí saûn xuaát ñôn vò, coù nghóa laø boû qua phi hieäu quaû-X 
(thuaät ngöõ ñöôïc ñaët ra bôûi H. Leibenstein). Bao goàm caû trong 
phi hieäu quaû-X laø söï laõng phí trong chi tieâu nhö giöõ naêng löïc 
saûn xuaát quaù cao, nhöõng lôïi ích toán keùm cho caùc nhaø quaûn lí, 
vaän ñoäng chính trò haønh lang ñeå tìm kieám söï baûo hoä vaø caùc 
ñieàu luaät thuaän lôïi, vieäc kieän tuïng.  
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